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EXONOVIININN
NIHAT ZEYBEKCI

YOL YURUMEYE BASLAYINCA GORUNUR

2023’te 500 Milyar Dolarlik ihracat Hedefine Emin Adimlarla Yiiriiyoruz

Thracat odakh biiyiime stratejisi cercevesinde, iilkemiz eko-
nomisinin diinya pazarlariyla entegre bir yapiya kavusma-
s1, ekonomimizin gelisiminde ihracatin etkisini her alanda
hissettirmis, ihracat ekonomik biiytimeye onciiliik eden en
onemli unsur olmugtur. Nitekim, son 10 yillik dénemde eko-
nomimiz yilbk ortalama % 5,2, 2013 yilinda ise % 4 oraninda
biiytime kaydetmistir. Bu baglamda; ihracatimuz ivme yakala-
yarak, 36 milyar dolar diizeyinden, 2012 yihinda 152 5 milyar
dolar seviyesine ulagmustir. 2013 yilinda ise etkisi siiregelen
kiiresel belirsizliklere ragmen, 151,8 milyar dolar ile bir énce-
ki yilda gerceklestirdigimiz ihracat seviyesini hemen hemen
korudugumuz goriilmiistiir. 2013 yihinda 239 tilke ve giimriik
bolgesine ihracat gerceklestiren Tiirkiye, diinya mal ihraca-
tinda yaklasik % 0,83 pay ile 32.sirada yer almaktadir. Ayrica
yurtcdisindaki pazar cesitliligi kadar yurticinde bolgelerimiz
ve illerimizin de ihracatimiza katkisi 6nem arz etmektedir.
2013 yilinda 18 ilimiz 1 milyar dolarm tizerinde, 51 ilimiz 100
milyon dolann tizerinde ihracat gerceklestirmis, tilkemizde
faaliyet gosteren toplam ihracat¢i firma saymiz ise memnu-
niyet verici bigimde 60 bin 123’e ulagnmustir.

2000 yillarda baglayan degisim ve gelisim siireci, ihraca-
timizda hem niceliksel artist hem de niteliksel déniigimii
beraberinde getirmis, ihracatin da etkisiyle iilkemiz ekono-
misi teknolojik ilerleme kaydetmis, derinlik ve dinamizm
kazanmustir. Giintimiizde diinya pazarlarinda rekabet giicti
elde etmenin ve diinya ihracatindan daha fazla pay almanm
temel kosulu, teknolojiye dayah ve marka odakh tiretimden
gecmektedir. Bu sebeple, politika ve stratejilerimizin teme-
lini yiiksek katma deger, inovasyon, tasarmn, ileri teknoloji
kullammmi ve markalagma olusturmaktadir. Bu vizyon ile
hazirlanan 2023 Ihracat Stratejisi ve Eylem Plarumuz ile alt-
yapidan finansmana, istihdam kalitesinin ytiikseltilmesinden
ihracatimizin teknolojik altyapisimn ve inovasyon potansiye-
linin artirlmasina, pazar cesitliliginin saglanmasindan Tiirk
markalarmm tanitimina kadar pek ¢ok politika basarili bir
sekilde yirttiilmektedir. Bu politikalarmuz kapsaminda, he-
def ve oncelikli tilkelerimiz basta olmak iizere tim tilkelere
yonelik olarak sektorel heyet programlari, ahm heyetleri, fuar
organizasyonlari, tamtim gruplari, markalasma calismalar ve

cesitli destek programlarmuz ile firmalarmizin ihracatin ar-
tirmaya yonelik ve son donemlerde diinyada hizla artan ticari
engellerin bertaraf edilmesi yolunda cahsmalarimiz hiz kes-
meden devam etmektedir. Diger taraftan, dinamik bir yapiya
sahip il bazh bolgesel tegvik sistemimiz ile tilkemizde yatirmm
havzalarinin olugmast, kiimelenmenin saglanmasi, lokomotif
sektorlerin desteklenmesi ve maliyetlerinin azaltilmasi he-
deflenmekte; biiylime potansiyeli olan sektorlerimizin ara
mah ithalat bagimhhgmi azaltacak, teknoloji ve Ar-Ge kapa-
sitesini artirarak rekabetci avantaj saglayacak buiyiik olgekli
yatirimlarmn tilkemize ¢ekilmesi amaclanmaktadir.
Thracatimizin artirlmasi amaciyla yiiriitiilen bu cahsmalari-
mizdan beklentimiz buiytiktiir. 2014 yihna dair ekonomik tah-
minlerin bagta gelismis ekonomiler olmak tizere 2013’e gore
olumlu olmasi, bilhassa en 6nemli ticaret partnerimiz olan
Avrupa Birliginde beklenen iyilesme, ihracatcilarimiz icin
siiphesiz yeni firsatlar ortaya ¢ikaracaktir. Bu firsatlan ka-
zanca ¢evirmede iilkemizin tiim ihracatcilarimn aktif rol oy-
namasl ile ihracatta 2014 OVP hedefi olan 166,5 milyar dolar1
yakalayacagmuza ve hatta asacagimiza ytirekten inaniyorum.
Hz. Mevlana, “Yol ylriimeye baglayinca gortiniir” demis-
tir. Bir kez daha vurgulamak isterim ki; 2023’e giden yolda
asilmasi gereken pek ¢cok engel oldugunun bilincindeyiz; bu
baglamda hem yolu gortiyor hem de Cumhuriyetimizin 100.
yih olan 2023'te 500 milyar dolarhk ihracat hedefine emin
admnlarla yiirliyoruz. Bu stirecte, kamu-6zel sektor ve iini-
versite igbirliginde katma degeri yiiksek, inovasyon, tasarim
ve markalagsmaya oncelik veren politikalar stirdiirmeli, diin-
ya trendlerini yakindan takip ederek genis bir tiriin yelpazesi
ile tiim pazarlarda aktif olmay1 hedeflemeli ve orta diisiik ve
orta ileri teknolojili tirtin iireten ve ihra¢ eden Tiirkiye'den,
orta ileri ve yiiksek teknolojili tirtinleri tireten ve ihra¢ eden
bir Tiirkiye'ye gecisi elbirligi ile saglamaliyiz.

Bu duygu ve diistincelerle, giiniimiiz sartlarinda ihracatimi-
zin gelistirilmesinde biiyiik pay sahibi olan ve gayretlerini
esirgemeyen tiim ihracatcilarmuz ve 2013 yihna iliskin bu
degerli cahsmay1 hazirlayan Tiirkiye Thracatcilar Meclisini en
icten dileklerimle kutluyor ve basarilarimn artarak siirmesi
temennisiyle tesekkiirlerimi sunuyorum.
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TIMBASKANI
MEHMET BUYUKEKS

DIS TICARETIMIZi DERINLEMESINE ANALIZ EDIYORUZ

2013’e Isik Tutarken, 2014’Un Bir ihracat Yil Olacagini Ongériiyoruz

Diinyadaki kiiresellesme egilimleri, dis ticaretin onemini
giderek artirtyor. Dig ticaretini basariyla stirdiiren tilkeler
ulusal gelir ve refah artis1 saghiyor. Diinya ticaretindeki 6ne-
mi giderek artan Tiirkiyenin, uluslararasi rekabet icindeki
konumunu giiclendirebilmesi ve kiiresel deger zincirinin
onemli bir parcasi haline gelebilmesi adina bu egilimlerin
analiz edilerek dogru politika énerilerinin geligtirilmesini ol-
dukca 6nemli gortiyoruz. Bu noktadan yola ¢ikarak Tiirkiye
Ihracatcilar Meclisi olarak, dis ticaretimizi bir biitiin olarak
derinlemesine analiz ediyoruz. Bu yil ilkini yaymnladigimiz
“2013-2014 Ekonomi ve Dig Ticaret Raporu”nda; diinya ve
Tirkiye ekonomisinde yaganan temel makroekonomik ge-
lismeleri derinlemesine irdeledik. Tiirkiye'nin dis ticaretini
analiz ettigimizde en 6nemli sorunun dis ticaret acigma bagh
olarak cari acik oldugunu, cari acigmuzin da enerji haric bii-
yik olctide mal dis ticaretinden kaynaklandigin goriiyoruz.
Dolayisiyla bu cahismada ihracat ve ithalatimiz fasil, tilke,
bolge ve illere gore ayrintil olarak incelerken, net ihracat-
¢1 oldugumuz sektor ve fasillar agiga c¢ikararak cari agigin
siirdiiriilebilirligi noktasimda net bir tablo ortaya ¢ikarmak
istedik.Geriye doniip 2013 yihna baktigimizda, yih ihracatta
151.8 milyar dolarhk bir performansla kapattigimmizi goriiyo-
ruz. 2013 biiytimesine net ihracatimiz altin ihracatmin/itha-
latimin baz etkisiyle pozitif katki saglayamadi. Diger taraftan
net mal ihracatimizda énemli bir bagariya imza atarak, 12
aymn 10’'unda o aya ait mal ihracatinda Cumhuriyet tarihi
rekoru kirdik. Gegctigimiz yilin ihracat sampiyonlugunu 21.3
milyar dolarla otomotiv sektorimiiz tistlendi. Otomotiv sek-
tortimiizii kimyevi maddeler, hazir giyim ve konfeksiyon,
celik ve elektrik-elektronik sektorleri takip etti.

2013 yilinda tam 250 {ilke ve giimriik bélgesine ihracat ya-
parak ayak basmadik, mal satmadik tilke birakmadik. Bu
iilke ve bolgelerin 165'ine yapilan ihracatta artig yakaladik.
1 milyar dolarin {izerinde ihracat gerceklestirdigimiz tilke
ve bolge sayisini 34’e, 100 milyon dolarin tizerinde ihracat
gerceklestirdigimiz {ilke sayisim 115%e yiikselttik. 2013 y1-

Iinda diizenledigimiz ticari heyetlerle diinyanin etrafinda
tam 6 tur attik, 20 bine yakimn ikili is goriismesi gerceklestir-
dik. 24 iilkeden 1.000'in tizerinde 6zel alim heyeti misafirini
agirladik. fleri teknolojili ihracat yapisina dontistimii hizlan-
dirmak ve ihracatimizdaki katma degeri artirmak da adma
gectigimiz yil oldukca onemli ¢aligmalara imza attik. 28-30
Kasm tarihleri arasmda Tiirkiye Inovasyon Haftasr'mn ikin-
cisini gerceklestirdik. Son derece bagarili gecen organizas-
yonumuzu ti¢ giin boyunca 26 bini agkin kisi takip etti. Et-
kinlige katilamayan yaklagik 20 bin kisi ise tiim etkinlikleri
online takip etme imkanma eristi. 2013 yih boyunca TIM
Akademi 2023 sektorel bilgilendirme seminerleri diizenle-
dik. Thracatc1 Birliklerimizin diizenledigi 17 farkl tasarm
yarigmasi ve 8 farkli Ar-Ge proje pazarmi destekledik. 2023
hedefi yolunda “Tiirkiye Markas1” cahsmalarmda biiytik bir
mesafe kat ettik. Inovasyon konusundaki aktif misyonumu-
zu Inovalig projemizin startin: vererek taclandirdik.

2014 yihinda ¢ok daha giiclii bir ihracat artigmin eglik ede-
cegi ekonomik performans ile 2023 hedeflerimize bir adim
daha yaklagsacagmza inaniyoruz. OVP hedefi olan 166.5
milyar dolarlik ihracat hedefinin gerceklesecegine de yii-
rekten inaniyoruz. Son 10 yilda yasadig biiyiik dontigiimle
milli gelirini 820 milyar dolara ve kigi bagina diisen gelirini
10 bin 782 dolara yiikselten Tirkiyenin, éniimiizdeki dokuz
yilda yapacagi atihmla 2 trilyon dolar milli gelire ve 2023 yili
ihracat hedeflerine ulagacagma olan inancimiz tam. Hedefi-
miz, performansmuz stirdiriilebilir bir sekilde daha yiiksek
diizeylere tagtyarak, Cumhuriyetimizin 100. yildontimii olan
2023 yihinda 500 milyar dolar ihracat ve diinya ticaretinden
aldigmuz pay1 da bugiinki binde 8 diizeyinden ytizde 1.5
mertebesine yiikseltmektir. Bu anlamda 2013 yii makroe-
konomik gelismelerine 151k tutarken, 2023 hedeflerimize de
biiytik katki saglayacagina inandigimiz bu caligmada emegi
gecen herkese degerli katkilari igin tesekkiir ediyorum. Daha
once yapilmamis boyle detayli bir calismanin iilkemize ve ih-
racat¢ilarmuiza yararh olmasi diliyorum.

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 5



YAZARIN ONSOZU

RAPORUMUZLA BIR ILKE IMZA ATTIK

Sayisiz Veri ve Andlizle Dis Ticaretin Detayl Resmini Cektik

Tirkiye'mizin 2000’lerin ilk yillarmdan bu yana
yazmis oldugu kalkinma hikayesinde, ekonomideki
tiim aktorler hatir1 sayilir roller tistlenmigtir. Gerek
ozel sektor gerekse kamu tiiketim ve yatirimlari,
donemsel olarak performans degisimleri goster-
mekle birlikte, bu siireci ¢esitli derecelerde des-
teklemistir. S6z konusu donemde sahnede dikkat
¢eken onemli bir oyuncu da, hi¢ siiphesiz, ihracat
olmustur. Tirkiye ekonomisinin gelecek on yillar-
daki performansinda ise, ihracatin daha da 6n plana
¢ikmasi arzu edilmektedir. Nitekim 2023 ve ttesine
giden yolda hedeflere ulasabilmek, stirdiiriilebilir
yiiksek ihracat artiglarimin da eslik ettigi bir yolcu-
lukla saglanabilecektir.

Bu rapor, gelecege dogru isabetli adimlar atabil-
mek adina, ekonominin ve 6zellikle dig ticaretin
mevcut durumuna iligkin tespitleri ve yakin do-
neme dair beklentileri sunmay1 amaclamaktadir.
Dolayisiyla, 2013 yilinda diinya ve Tiirkiye ekono-
misindeki makroekonomik gelismeleri ele almanin
yani sira, gerek ihracat gerekse ithalati derinleme-
sine incelemektedir. Dig ticaretin genel portresini
cizmekle kalmayip, pazarlar ve triinler bazinda
da oldukc¢a detayli resimlere yer veren calisma,
bu anlamda bir ilk olma 6zelligi tagimaktadir. Bu

Dr. Hatice KARAHAN

1994 yilinda ikincilikle kazandigi Bogazici Uni-
versitesi Isletme Bélimirnii onur derecesiyle ta-
mamladi. 2001 yilinda Bogazici Universitesi Iktisat
Bolimitinden ytiksek lisans derecesi alarak doktora
calismalarimi yapmak tizere ABD’ye gitti. 2006 y1-
Iinda Ekonomi doktorasimi tamamladigi Syracuse
University’de, makroekonomi, kalkinma ekonomisi
ve temel iktisat alanlarinda g¢esitli dersler verdi. Bu
stire zarfinda, ayn1 zamanda arastirmaci olarak ¢a-
listig1 Center for Policy Research biinyesinde, ku-
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minvalde, raporda yer verilen ve Tiirkiye’nin 6nde
gelen ticaret partnerleri ile fasillarin1 temel alan
“net ihracat” ¢oziimlemesinin de, ulusal dis tica-
ret performansina biitiinlesik bir bakis acis1 getir-
mekte oldugunun altini cizmek isterim. Binlerce
verinin kullanildig1 kapsamli analizler sonucu or-
taya ¢ikan bu ¢alismanin, Tiirkiye ekonomisine ve
ozellikle ihracat¢ilarimiza katkida bulunmasi en
biytik temennimdir.

Bu vesileyle, bu énemli ¢alismanin gerceklestiril-
mesine ve kamuoyuna kazandirilmasina oncitliik
eden TIM Baskam Mehmet Biiyilikeksi nezdinde
TIM Yénetim Kuruluma, raporun olusturulmas sii-
recindeki toplantilarda degerli goriiglerinden fay-
dalandigim TIM Genel Sekreteri Mustafa Mente’ye
ve calismanin her asamasinda yogun destegini
esirgemeyen TIM Genel Sekreter Yardimcisit Metin
Tabalu’ya tesekkiirii bir bor¢ bilirim. Bunun yani
sira, raporun yayina hazirlanmasinda gosterdikleri
gayret ve isbirliginden otiirii, TIM Strateji Ofisi’nin
degerli ekip tiyeleri Gokhan Ezgin ile Kiibra Ulutas’a
ve ayrica Erkan Almaz’a tesekkiirlerimi sunarim.

Dr. Hatice KARAHAN
Mayis 2014

rumsal projelerin ekonometrik analizlerinde rol aldu.
Tirkiye Ekonomisi, kalkinma, enerji, Ar-Ge ve is-
tihdam alanlarinda bir¢ok ulusal ve uluslararasi ya-
yin yapan Karahan, 2012’den bu yana calismalarini
TUBITAK'ta stirdiirmektedir. Halen Istanbul Bilgi
Universitesi Ekonomi Béliimiinde yar1 zamanli ola-
rak yiiksek lisans ve doktora dersleri vermekte olan
Dr. Karahan, 2013’ten bu yana Tiirkiye Thracatcilar
Meclisi (TIM) Ekonomi Damsmani olarak da gorev
yapmaktadir.
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YONETICI OZETI

2013 y1h gelismis iilkeler genelinde 1limh bir to-
. parlanmaya sahne olmustur. Ozellikle Euro Bolgesi
genelinde, 2013 yilinda iyilesme belirtilerinde bir giiclenme
gozlenmistir. Ceyrekten ceyrege biiylime oranlar bazinda
resesyonu geride biraktigina isaret eden bolge ekonomisin-
de, buna paralel bir sekilde yillik GSYH daralmasi %-0,5 dii-
zeyine gerilemistir. Ote yandan, isgiicii piyasalarin canlan-
diracak gerekli ivimeyi heniiz kazanamayan gelismis tilkeler
genelinde, kriz éncesindeki issizlik diizeylerine halen uzak
bir mesafe oldugu tespit edilmektedir. Bununla birlikte, il-
gili tilkelerde biitce agiklarimn daraldigi ancak borg yiikii-
nin yiiksek seyrini korudugu gortlmektedir.
Yiikselen ekonomiler 2013 yilinda tempo dii-
« slirmiistiir. Kriz sonrast déneme gore bir inis egi-
liminde oldugu gozlenen gelismekte olan ekonomiler
arasinda, Brezilya, Rusya ve Giiney Afrika % 1-2 bandin-
da seyreden diigiik biiytimeleriyle dikkat ¢ekmektedir.
Hindistan %4 bandindaki miitevazi biiytimesine devam
ederken, yih % 7,7 GSYH artigiyla tamamlayan (in'de ise
vapisal degisim nedeniyle kademeli bir yavaglama bek-
lenmektedir. Bununla birlikte, séz konusu iilkelerde kriz
sonrasi biiytimenin olumlu yansidigl isgiicti piyasalarinda-
ki makul gidisat, Gliney Afrika disinda devam etmektedir.
Mali disiplin acisindan ise, yiikselen ekonomilerin genel
olarak iyi bir performans gosterdigi soylenebilir.
2013, diinya ticaretinin hiz kazandig1 bir do-
.nem olmustur. 2012 yihinda %0,1 artarak nere-
deyse yerinde sayan diinya ihracati, 2013 yilinda %2’lik
bir biiyiimeye imza atmugtir. Buna kargilik, ithalatta da
ayni donemde bir canlanma gozlenmis ve gelisim hizi
2012 yilinda %0,4 olan diinya ithalat1 2013’te yillik 1 pu-
anlik bir ivme kazanmigtir. 2013 yilinda gozlenen ticaret
seviyesindeki bu artigta, gelismis tlkelerdeki kismi to-
parlanmanin etkilerinin hissedildigini ifade etmek miim-
kiindiir. Ozellikle Avrupa ekonomisinde bu anlamda bir
hareketlilik yagsandigl anlagilmaktadir.
Tiirkiye ekonomisi 2013 senesinde yeniden
. canlanmaya baslamistir. Yilin 2. ¢ceyreginden iti-
baren ivime kazanan ekonomi, 2012 yilina gore %4 ora-
ninda biiytime kaydetmigtir. Kisi bagina diigen gelir ise
10.782 dolara yiikselmigtir. Yilhlk GSYH biiytimesine en
biiytik katkiyr 6zel tiiketim yapmis, ayrica kamu harca-
malart da hatirn sayilir bir destek vermigtir. Yeniden bii-
yime kanadia gecgen 0zel yatirmmlar 2013’te biiyiimeye
notr etki yaparken, dig talep, yillik gelisimi agag1 yonlii
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etkilemigtir. Ayrica, finans ve imalat sanayi, biiytimenin
itici giicii sektorler olmugtur. 2013 yilinda igsizlik orar
%9,7 olmus, bunda, isgiiciine katilimdaki giiclii artigm
istihdam artismu golgede birakmasi rol oynamustir. s-
giictine katihmdaki artisi ise, kadin niifus tetiklemistir.
Tirkiye ekonomisi 2013 yilinda da mali disiplini koru-
mus, biitge agig1 oram % 1,2’ye gerilerken, faiz disi fazla
orani %2’ye yiikselmistir. Kamu borg stok yiiki ise %35’e
inmistir. Ote yandan, Mayis, Haziran ve Aralik aylarinda
kiiresel ve ulusal gelismelerden etkilenen piyasalarda
riskler yiikselmis, doviz kuru tirmamsa gecmistir. Enf-
lasyon ise, gerek TL'nin s6z konusu deger kaybi gerekse
gida fiyatlarindaki artiglari 6énemli 6l¢iide etkisiyle, he-
defin tizerinde %7,4 olarak gerceklesmistir.
2013 ihracat rakamlarma, altinin baz etkisi gol-
. ge diisiirmiistiir. Tiirkiyenin, stz konusu dénemde
ihracatta %0,4 diisiis yasamasmda, 2012 yilinda 8 kat artig
kaydederek ulusal ihracat hizimi yukan ¢eken altin ihraca-
tmim, 2013'te diigiige ge¢mesi etkili olmustur. Nitekim mal
ihracat1 aym dénemde %6,7 biiylime gerceklestirmis ancak
altin ihracatindaki keskin diisiis bu olumlu performanst gol-
gede birakmugtir.
Mal ihracat1 bircok fasilda cift haneli artislar
« kaydetmistir. Ulusal ihracat performansma en
biiyiik destek, motorlu kara tasitlart ve makinelerden
gelmistir. Bunun yani sira, 6rme giyim, plastikler, mo-
bilyalar, cevher ve ciiruflar gibi fasillar da, toplam ih-
racata hiz katan gruplar arasinda on siralarda yer al-
mustir. Alfin ticaretini iceren kiymetli taslar ve metaller
fash ise, %57,3 oranindaki diisiisiiyle, ulusal ihracatin
yillik gelisimini énemli 6l¢iide asag1 yonlii etkilemistir.
Daralmasiyla dikkat ¢eken diger gruplar da, demir-celik
ile mineral yakitlar ve yaglar olmustur. Genel itibariyle
bakildiginda ise, altin hari¢ mal ihracatinin basarili bir
sene gecirdigi gozlenmektedir.
ihracat, Avrupa, Asya ve Afrika pazarlarinda
. canlanma yasamistir. Ortadogu bélgesine yapilan
ihracatin diigiigiinde ise, altin bag aktor olmusgtur. Bu ge-
lismeler dogrultusunda, AB-28’in Tiirkiye'nin ihracat pas-
tasmdaki pay1 %41,5'e yiikselmistir. Ulkeler bazinda ise,
yillik ihracat performansim en olumlu etkileyen pazarin
Irak oldugu gozlenmektedir. lvime kaybetmesine ragmen
¢ift haneli ihracat biiylimesine devam eden Irak’, katki
anlaminda Cin takip etmistir. Bunun yanu sira, Libya, Is-
panya ve Almanya da, Tiirkiyenin yillik ihracat artisin en



pozitif etkileyen pazarlar arasinda yer almigtir. Toplam ih-
racatin hizini agag1 yonlii etkileyen pazarlarin baginda ise,
[ran ve Birlesik Arap Emirlikleri gelmistir.
Yillik ithalat gelisiminde de altin 6nemli rol oy-
. namistir. 2013 yiinda %6,4 artan ithalatta, bu do-
nemde %98,1 artis kaydeden islenmemis altin ciddi bir
yukar yonlii etki yaratmigtir. Nitekim hesaplamalar, altin
haric¢ yillik ithalat artismin %3,3 oldugunu gostermekte-
dir. 2013’te enerji tirtinlerinin ise, énceki yillardan farkh
olarak diisiise gectigi ve ithalat gelisim hizimi asag1 cekti-
81 anlasiimaktadir. Ote yandan, makineler, motorlu kara
tasitlar, elektrik-elektronik ve plastiklerin, yillik ithalati
hizlandiran fasillar arasinda oldugu gozlenmektedir.
9 ithalat artisinda en giiclii bolgesel etken Asya ve
« Avrupa pazarlari olmustur. Amerika bolgesinden
yapilan ithalatta ise diisiis kaydedilmistir. 2013 toplam
ithalatinda Rusya 1/10’'luk payiyla 1. sirada yer alirken,
yillik artiga en biiyiik etkiyi yapan iilke, altin ithalatina
bagh olarak Isvicre olmustur. Bunun yan sira, Cin, Al-
manya ve Birlesik Arap Emirlikleri de, ithalat gelisim
hizim yukar yonlii etkileyen pazarlarin basinda gelmis-
tir. Ithalatin 2013’teki hizini asad1 yonlii ceken pazarla-
rin basinda ise, Rusya, Iran ve ABD yer almaktadir. Stz
konusu tilkeler kaynakh ithalatta, enerji tirtinlerindeki
diists etkisini gostermistir.
1 O Tiirkiye’nin pozitif net ihracat gerceklestir-
« digi pazarlar azinhktadir. 2013 yihnda ihracat
ve ithalatta ilk 20’de yer alan toplam 26 pazarin 8'inde ti-
caret fazlasi, 18'inde ise ticaret acig1 verilmistir. Net ihra-
catin pozitif oldugu pazarlarin baginda Irak acik ara farkla
birinci durumdadir. Irak’1, Azerbaycan, Ingiltere, Libya ve
Misir takip etmigtir. 2013 yilinda dig ticaret fazlasi veri-
len diger pazarlar ise, Suudi Arabistan, Israil ve Hollanda
olmustur. Hollanda, bu dénemde net ihracatin en hizh
bityiime kaydettigi Pazar olmay1 basarmustir. Ote yandan,
Tirkiye'nin 2013'te net ithalat¢1 oldugu en biiyiik Pazar
ise Cin olmustur. Cin’i, Rusya, Almanya, Isvicre, ABD
ve Iran takip etmistir. Net ihracatin bu dénemdeki yilhk
gelisimine en olumlu katkilari, ithalat gerilemesine bagh
olarak Rusya ve ABD'nin yan sira, ihracat artis: etkisiyle
Irak saglamugtir. Yillik net ihracati en olumsuz etkileyen
tilkeler ise, ithalat artis1 nedeniyle Isvicre ve Birlesik Arap
Emirlikleri ile ihracat diisiisii sebebiyle Iran olmustur.
1 2013 yilinda fasillarin 6nemli bir boliimiinde
« ticaret acig1 verilmistir. Tiirkiye, 2013 yihnda ih-
racat ve ithalatinda ilk 20’de yer alan toplam 29 {iriin fashnm
11’inde net ihracatci, 18'inde ise net ithalatci olmustur. En
yiiksek net ihracat degerine hazir giyim fasillar1 imza atar-
ken, meyve, demir-celik iirtinleri ve tuz-kiikiirt-taglar da én
siralarda gelmistir. Diger ticaret fazlasi veren gruplar ise,

M

dokunmus hazir egya, hallar, sebze-meyve miistahzarlar,
mobilyalar, cevher ve ctiruflar olmustur. Motorlu kara tasit-
lar1 da diigiik seviyede de olsa pozitif bir net ihracat degeri
kaydetmistir. Tiirkiyenin net ithalat¢i oldugu en biiyiik sek-
tor enerji olurken, 2013 yilinda makineler ve kiymetli taslar,
metaller fasillar1 da bagi ¢eken fasillar arasinda olmustur.
Bunu, demir-celik, plastikler, elektronik ve organik kimya-
sallar takip etmistir. Ulusal net ihracatin yilhk %18,7 ora-
mnda daralmasinda altin ana etken olurken, makineler ve
elektronigin de katkida bulunan fasillar arasmda ¢n siralar-
da oldugu goriilmektedir. Yillik gelisim hizini olumlu yénde
etkileyen fasillarin baginda ise, mineral yakitlar ve yaglar ile
hava parca ve aksamlar1 gelmektedir.
1 2013 yilinda dis ticaret makasi acilmistir.
» Toplam ithalatin hiz kazandigi, toplam ihracatin
ise durgun bir seyir izledigi 2013 yilinda dig ticaret acig
%18,7 artmugtir. Bu baglamda, ihracatin ithalati kargilama
orani da %60,3 seviyesine gerilemistir. Bu gelismelerde,
altimin 2013 yihinda yontini ihracattan ithalata ¢evirmesi
anahtar rol oynamugstir. Nitekim altin haric dig ticaret agi-
g 2013 yihinda diististini siirdiirdiigi gozlenmektedir.
Bununla birlikte, ayn1 dénemde enerji dis ticaret acigimin
da inise gecmesi, altin hari¢ acigin iyilesmesini saglamis-
tir. Altin ve enerji analizleri, 2013 y1h dis ticaret agiginda
ekonomik aktivitedeki canlanmanin bir miktar etkili oldu-
gunu ortaya cikarmaktadir.
1 Altin hari¢ cari aciktaki 1hmh diisiis 2013
.yilinda devam etmistir. Bu donemde %33,9
oraninda artarak 64,9 milyar dolar seviyesine ulagan cari
islemler aciginda ithalat artist motor gii¢ olmus, altin haric
cari acik ise gerileyerek 53,2 milyar dolar diizeyine inmistir.
Bu baglamda bulgular, cari agigin 2013 yihinda altin nede-
niyle yiikseldigine, ayrica enerji ticaretinin, acig1 daralma-
s1 yoniinde bir etki yaptigna isaret etmektedir. Bununla
birlikte, diger mal ticaretinin cari aciga smrh bir olumsuz
etkisi oldugu gorilmekte, buna bagh olarak da, 2013 yihn-
da ekonomide goriilen hiz artiginin, agigi 6nemli derecede
artirmadigi tespit edilmektedir.
1 2013 Tiirkiye ihracatinda motor gii¢c olan Av-
.rupa Birligi ile ticari entegrasyonun giiclen-
mesi 6nem tasimaktadir. AB ekonomilerinin 2013 yilinda
iyilesme belirtileri gostermeleri, ayni dénemde Tirkiye’den
yaptiklari ithalata da olumlu yansmmstir. 2014 ve sonrasin-
daki donemde de, bolgenin toparlanma siirecine devam
edecegi beklentileri giicliidiir. Bu nedenle, Tiirkiyenin ih-
racati icin bir firsat niteliginde olabilecek bu gelismelerden
etkin kazanimlar elde edebilmek icin, bir yandan AB katilim
stirecinin hiz kazanmasi, diger yandan da Giimrik Birligi
kapsaminda Tiirkiye'yi olumsuz etkileyen uygulamalara
bir ¢ozim getirilmesi gerekmektedir. Bunlarin baginda ise,
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AB'nin 3. iilkelerle, Tiirkiye’den bagimsiz bir sekilde serbest
ticaret anlagmalar1 imzaliyor olmasi gelmektedir. Buna bagh
olarak, 3. {ilkelere karsi ortak bir politika uygulanmamast,
Turkiye agisindan haksiz rekabete ve ekonomik kayiplara
yol acabilmektedir. Bu konuda, AB ve Tirkiye'nin tek taraf
olarak masaya oturmasi ya da paralel miizakereler yapmasi
seklinde ¢ozlim arayiglarina gitmek gerekliligi vardir. Bunun
yani sira, vize serbestisi ve karayolu tagimaciligina iliskin ko-
talarm kaldirilmasi hususlari da, Glimriik Birligi cercevesin-
deki 6nemli giindem maddeleri olmaya devam etmektedir.
1 500 milyar dolar ihracat hedefine ulasmak
«icin siirdiiriilebilir ihracat artis1 gerekmek-
tedir. Tirkiye, 2013 yilinda 151,8 milyar dolar olarak
gerceklesen ihracatini, 2023 yihinda 500 milyar dolara
yikseltmeyi amaclamaktadir. Bu hedefe ulagmak ama-
ciyla, Tiirkiyenin, son 10 yillik donemde ortalama olarak
gerceklestirmis oldugu c¢ift rakamh ihracat biiytimesini,
gelecek 10 yl icinde de siirdiirmesi gerekmektedir. Ni-
tekim 500 milyar dolar hedefine ulagabilmek icin, 2013
ila 2023 yillar1 arasinda ortalama yillik %125 civarinda
bir ihracat biiytimesi hizina ihtiyac vardir. Bu dogrultu-
da, Tirkiye'nin, mevcut pazarlardaki paylarin artirmasi
ve yiiksek biiylime potansiyeli olan pazarlara ulasmak ve
bu baglamda, ikili ve ¢oklu ticaret isbirliklerini artirmak
onem arz etmektedir. Tiirkiye bu minvalde, s6z konusu
dénemde mevcut serbest ticaret anlasmast sayisini ar-
firma yoluna gitmek durumundadir. Hedefe giden yolda
izlenen stratejiler dogrultusunda pazarlardaki pay1 arti-
rarak miktarsal geniglemeyi saglamanin yamn sira, ihracat
kalitesini de artirmasi gerekmektedir. Bu ise, daha kaliteli
ve yiiksek katma degeri olan iirtinlerin ihra¢ edilmesi an-
lamina gelmektedir. Bu cercevede, ihracatta orta-yiiksek
ve yiiksek teknolojili tirtinlerin paymnn artirilmasi kritik
onem arz etmektedir.
1 2014 yihi Tiirkiye icin kayda deger ihracat
. firsatlar1 tasimaktadir. 2014 yili icin yapilan
tahminler, gelismis ekonomilerin ortalama %2,2, gelismek-
te olan tilkelerin ise ortalama %4,9 biiytime kaydedecegini
gostermektedir. Dolayisiyla, gelismis tilkeler bagta olmak
iizere, her iki grup i¢in de, 2014 yilimin bir énceki yila gore
daha olumlu bir performansa sahne olacagi beklenmekte-
dir. Bu kapsamda, Tiirkiye'nin énde gelen Avrupali ihracat
partnerlerinde ortalama 1,5 puanlik bir ekonomik tempo
artigi olacagl ongoriilmesi, ulusal ihracat icin daha elverisli
bir donemin varligina isaret etmektedir. Diinya ticaretine
iliskin veriler ile cesitli ulusal makroekonomik gostergeler
de, bu beklentiyi giiclendirmektedir. Sonuc olarak, 2014
yihmin Tiirkiye i¢in ihracat yih olma yolunda 6nemli firsat-
lar tagidig gozlenmektedir.
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KISALTMALAR

AB: Avrupa Birligi

ABD: Amerika Birlesik Devletleri

Ar-Ge: Aragtirma-Gelistirme

BAE: Birlesik Arap Emirlikleri

BDT: Bagimsiz Devletler Toplulugu

BRICS: Brazil, Russia, India, China, South Africa/ Brezilya,
Rusya, Hindistan, Cin, Giiney Afrika

C: Consumption / Tiiketim

CIF: Cost, Insurance and Freight / Sigorta ve Navlun Dahil
Yol Bedeli

DYY: Dogrudan Yabanci Yatirimlar

EPDK: Enerji Piyasast Denetleme Kurulu

FED: Federal Reserve / ABD Merkez Bankasi

FOB: Free on Board / Sigorta ve Navlun Hari¢ Yol Bedeli
G: Government Expenditures / Kamu Harcamalari

GB : Glmriik Birligi

GSYH: Gayrisafi Yurtici Hasila

HS: Harmonize Sistem

[: Investment / Yatirim

IMF: International Monetary Fund / Uluslararasi Para Fonu
NX: Net Exports / Net Thracat

OTP: Ortak Ticaret Politikalar1

STA: Serbest Ticaret Anlagmasi

TCMB: Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi

TDM: Turkey Data Monitor

TTIP: Transatlantic Trade and Investment Partnership /
Transatlantik Ticaret ve Yatirim Ortakhg

TUFE: Tiketici Fiyat Endeksi

TUIK: Tiirkiye Istatistik Kurumu

WTO: World Trade Organization / Diinya Ticaret Orgiitii

ULKE KODLARI . 8dLim)

ARE: Birlesik Arap RQ: Irak
Emirlikleri ISR: Israil
AZE: Azerbaycan ITA: Italya

BEL: Belcika JPN: Japonya

CHE: Isvicre KOR: Giiney Kore
CHN: Cin LBY: Libya

DEU: Almanya NLD: Hollanda

EGY: Misir POL: Polonya

[SP: Ispanya ROU: Romanya

FRA: Fransa RUS: Rusya

GBR: Ingiltere SAU: Suudi Arabistan
GRC: Yunanistan UKR: Ukrayna

IND: Hindistan USA: Amerika Birlesik
IRN: Iran Devletleri
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DUNYA EKONOMISI

1.1 BUYUME ve ISTIHDAM

Kiiresel iktisadi Faaliyet

2013 Yilinda Zayif Seyretti

2013 yilinda ktiresel iktisadi faaliyet, gelismis ekono-
milerdeki ihimli toparlanma egiliminin devam etme-
sine ragmen zayif bir seyir izlemistir. Bu gelismeye,
son yillarda kiiresel biiytimenin motor giicii halini
alan gelismekte olan ekonomilerde kaydedilen ivme
kaybimnin da katkida bulundugu gézlenmektedir. Bu
baglamda, 2013 yilinda %3 oraninda biiyliyen diinya
ekonomisi, 2012 yilina gore temposunu hafif diigtir-
miistiir. Bu donemde gelismis ekonomilerde Gayri-
safi Yurtici Hasila (GSYH) bir onceki yila yakin bir
hizla %1,3 biiyiirken, gelismekte olan ekonomiler
icin bu oran %4,7’ye gerilemistir (Tablo 1.1).

Dinya Piyasalarn Gelismis
Ekonomilerle Etkilesim

Icinde Bir Yil Gegirdi

Gelismis ekonomilerin 2013’te de devam eden ge-
nigletici yondeki para politikalar1 uygulamalari, bir
yandan ilgili tilkelerin biiyiime rakamlarini destek-
lemeye calisirken, diger yandan da kiiresel finansal
piyasalar lizerinde belirleyici bir etken olarak rol oy-
namistir. Bu noktada, 6zellikle yilin ikinci yarisinda
Amerikan Merkez Bankasi FED’den gelen sikilagtir-
maya yonelik sinyallerin, global piyasalardaki den-
geleri sarstigim belirtmek gerekmektedir. Buradan
hareketle, bir yandan kiiresel ekonomide yeni nor-

TABLO 1.1 GSYH GELISIM HIZI (%, YILLIK)

2012 2013 2014*
Diinya 32 3 3,6
Gelismis Ekonomiler 14 13 22
ABD 28 1.9 2,8
Euro Bélgesi -0,7 -0,5 12
Almanya 09 05 1,7
Fransa 0 03 1
ltalya -2,4 -19 0,6
Ispanya -1,6 -1,2 09
Japonya 14 15 14
Ingiltere 03 18 29
Gelismekte Olan Ekonomiler 5 4,1 49
Rusya 34 13 13
Cin 17 77 75
Hindistan 47 4,4 54
Brezilya 1 23 1.8
Giiney Afrika 25 19 23
Tiirkiye 2,2 4 23

KAYNAK: IMF
malin hikayesinin tamamlanmasi icin hentiz siireye

ihtiya¢c duyuldugunu gosteren 2013 yili, diger yan-
dan da, gelismekte olan tilkelerin de bu stirecte gelis-
mis ekonomilerle yiiksek derecede etkilesim icinde
olmak durumunda kalacagina isaret etmistir.

1.1.1 Gelismis Ekonomiler

Ingiltere Yiiksek Ivmesiyle One Cikt
Tablo 1.1°deki veriler, 2013 yilinda diinyanin gelismis
ekonomilerinde, toparlanmanin siirmesine ragmen
biiytime temposunun degismedigini gostermektedir.
Bu dénemde 6nde gelen gelismis ekonomiler arasin-
da en gozle goriiliir ivime artisinin Ingiltere’de kayde-
dildigi anlasilmaktadir. GSYH artis hizim1 2012’deki
%0,3 seviyesinden %1,8’e yiikselten Ingilterenin,
yilin son ceyregindeki % 2,8 oranindaki GSYH artisiy-
la, kriz sonrasi kaydettigi en ytiksek oran olan %2,4
diizeyini agtig1 dikkat cekmektedir (Sekil 1.1). Giicli
performansini 2014 yilinda da stirdiirmesi beklenen
Ingilterenin, yillik biiyiime hizim %2,9’a yiikseltece-
8i tahmin edilmektedir.
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Fransa Resesyonu Geride Birakti

Ote yandan 2013’te ivme kazanan ekonomiler ara-
sinda, Avrupanin en biiylik ikinci ekonomisi olan
Fransa da yer almaktadir. Nitekim Fransamnin diisiik
diizeyde de olsa hizlanarak 2013 yilinda biiytime ka-
nadina gectigi goriilmektedir. Grafikteki ceyrekler
bazinda sunulan yillik biiytime rakamlarinin da isaret
ettigi tizere, bu donemde resesyondan cikan Fran-
sa, bununla birlikte heniiz kriz sonrasindaki yillarda
kaydettigi degerlere uzak bir performans izlemekte-
dir. Bu dogrultuda, yilin son ceyreginde ivime kaza-
nan Fransa ekonomisinin, GSYH gelisim hizin1 %0,8
diizeyine yiikseltebildigi gozlenmektedir. Iyilesme
siirecine devam edecegi ongoriilen Fransa ekono-
misinde, biytime hizinin 2014 yilinda % 1’e ¢ikacagi
beklenmektedir.



TURKIYE

IHRACATCILAR

Japonya Ekonomisinde Genislemeci

Politikalarin Destegi Hissedildi

Ayni donemde biiytimesini hafif capta yukar: yonli hare-
ket ettiren bir diger tilke de, Japonya olmustur. Yillik %1,5
genisleme kaydeden Japonya ekonomisinde, Abenomics
ismi verilen yaklasimla uygulanmakta olan genislemeci
para ve maliye politikalariin destegi hissedilmistir. Bu
minvalde Japonya 2013 yilinda, krizin hemen sonrasinda
yakaladig1 eski hizina heniiz ulasamamig olmakla birlikte,
yil boyunca istikrarh ve kademeli bir trend sergileyerek
son ceyrekte %2,6hk biiyiime seviyesine ulagmugtir. Ja-
ponya ekonomisinin, 2014 yilinda da ayni tempoyu stirdii-
rerek yillik %1,4 oraninda biiytiyecegi ongoriilmektedir.

ABD Gevsek Bir Buylime Sergiledi

2012 yihinda gelismis iilkeler arasinda nispeten yiiksek
olarak ifade edilebilecek %2,8lik GSYH gelisim hiziyla 6n
plana ¢ikmig olan ABD ekonomisi ise, 2013’te de ihimh to-
parlanmasini siirdiirmiis ancak hizini bir miktar diisiire-
rek %1,9 oraninda biiytimiistiir. Gevsek para politikasinin
stirdiiriildiigic ABD’de, bu dénemde finansal sartlarin dii-
zeldigi, tiiketim ve gayrimenkul pazarlarmin hareketlilik
kazandig1 gozlenmistir. Grafikteki veriler, kriz sonrasinda
ulastig1 en yiiksek seviyeler olan 2012 biiyiime rakamla-
rmin gerisinde performans sergileyen ekonominin, hizim
son ceyrekte %2 5'a yiikselttigini gostermektedir.

FED Mesaijlan Uluslararasi

Piyasalarda Etkin Rol Oynadi

Bununla birlikte, Amerikan Merkez Bankasi1 FED’in yakin
donemde varhk alimlarmi azaltmaya gidecegine dair yil
icinde verdigi cesitli mesajlar, ulusal ekonomideki topar-
lanmanin giiclenebilecegi yoniindeki beklentileri de biin-
yesinde barindirmgtir. Bu cercevede, ABD ekonomisinin
2014 yilinda %28 oraninda bir biiyiimeye imza atmasi
beklenmektedir. Bu noktada, sz konusu likidite azalma-
simin ise, kiiresel istahi 6nemli derecede etkiledigini ve
gelismekte olan tiilkeler iizerinde olumsuz yansimalarda
bulundugunu vurgulamak gerekir. Bu etkinin 2014 yihinda
da uluslararasi piyasalarda belirleyici bir etken olmaya de-
vam edecegi anlagilmaktadir.

Almanya ilk Ceyrekteki

Daralmasi Nedeniyle Hiz Kesti

ABD'ye benzer bir sekilde 2013 yilm yavaglamayla ta-
mamlayan Almanya ise, 0,4 puanhk diisiis sonucu, %0,5
oraninda bir yilhik GSYH artig1 gerceklestirmistir. Yiln ilk
ceyregindeki % 1,6'lik daralmanin etkisiyle temposunu dii-
siiren Almanya ekonomisinin, sonraki ceyreklerde ise ka-

n

MEGCLISI

SEKIL 1.1 GELISMi$ EKONOMILERDE GSYH BUYUME HIZI (%, YILLIK)

ABD  Euro Ispanya  Japonya

Bdlgesi
m2010-1 ®2010-11 =2010-1l =2010-1V ®2011-1 =2011-11 =2011-11| ®2011-IV
2012-1 ®m2012-11 m2012-1ll =2012-IV ~ 2013-1 = 2013-1l 20131 =2013-IV

Almanya Ingiltere Italya Fransa

KAYNAK: TRADINGECONOMICS

demeli olarak hiz kazandig1 gozlenmektedir. Yilm ozellikle
2. yarisinda gosterdigi nispeten giiclii canliigr stirdiirmesi
beklenen Almanya’ya dair 2014 GSYH biiytime beklentisi
ise, %1,7 seviyesindedir. Bununla beraber, ekonominin,
kriz sonrasindaki %5 bandina erigmis nispeten yiiksek
biiytime rakamlarina yeniden kavugmasinin zaman alacagi
anlagiimaktadir.

Italya ve Ispanya Resesyondan Cikiyor
Diger taraftan, pozitif biiyiime rakamlarma 2011 yihnin
son c¢eyreginde veda eden, Avrupanin diger iki biiytik
ekonomisi Italya ve Ispanya’da 2013 yiinda iyilesmeler
kaydedilmistir. Bu baglamda, daralma oranimi y11 boyunca
giderek diigiiren bu iki ekonomi, ¢eyreklik bazdaki biiyti-
me rakamlari cercevesinde resesyondan ¢ikma mesajlari
vermigtir. Yil genelinde sirasiyla %1,9 ve %1,2 GSYH da-
ralmasi kaydeden Italya ve Ispanyamnm, 2014 yiinda bu
oranlari pozitife ¢evirmesi beklenmektedir.

Euro Bélgesi Canlanma

Belirtileri GOsteriyor

flk 4 biiytk ekonomisi bu sekilde ele alman Euro
Bolgesinde genelinde ise, 2013 yihinda iyilesme belirtile-
rinde genel olarak bir giiclenme gozlenmistir. Ceyrekten
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ceyrege biiyiime oranlari bazinda resesyonu geride birak-
tiga isaret eden bolge ekonomisinde, buna paralel bir
sekilde yilhik GSYH daralmasi %-0,5 diizeyine gerilemistir.
Destekleyici para politikasinin da etkisiyle periferi {ilke-
lerdeki ekonomik daralmalarin zayiflamasmin, 2014’teki
iktisadi faaliyeti canlandiracagl ve bolge ekonomisinin bu
dénemde % 1,2 biiylime kaydedecegi tahmin edilmektedir.
Bu baglamda gelismis tilkeler genelinde 2013 yilimin ihimh
bir toparlanmaya sahne oldugu tespit edilmekle birlikte,
iktisadi aktivitede goriilen stz konusu iyilegsmelerin iggiicii
piyasalarina ne derece olumlu yansima yaptigini incele-
mek de anlamh olacaktir. Nitekim ekonomideki biiyiime,
istihdama her zaman dost bir tablo ¢izmeyebilmekte ya da
ilgili olumlu yansimalar uzun bir siire alabilmektedir. Bu
minvalde, oncelikli olarak tiim geligmis ekonomilerin 2008
yih itibariyle ortalama biiytime hizlarimn ve igsizlik oranla-
rin gelisimine bakmakta fayda vardir.

Gelismis Ekonomiler Genelinde issizlik

Kriz Oncesi Seviyelere Donemiyor

Sekil 1.2) gelismis tilkeler genelinde krizin tavan yapti-
81 2009 yilinda gorilen ortalama %3,4 oranindaki daral-
manin, igsizlik orammi hizh bir sekilde yiikselterek %8,1
seviyesine getirdigini gostermektedir. Kriz sonrasinda
pozitife dénen biiylimenin ise, istihdama etkisinin bu ge-
kilde hizli olamadig: agikca gorilmektedir. Nitekim 2010
yiinda GSYH biiytime hiz1 %3 olmus ancak buna ragmen
igsizlik diigmek bir yana, hafif bir artig gostermistir. 2010
yih sonrasinda daha gevsek seyretmeye baglayan biiyiime
rakamlarn ise, issizlik oranini diigiirme yoniinde ciddi bir

SEKIL 1.2 GELISMI$ EKONOMILERDE ORTALAMA BUYUME HizI VE
ISSIZLIK (%, YILLIK)

2008 2009 2010 2011
2012 2013

GSYH Bilyiime Orani B [gsizlik Orani

KAYNAK: IMF
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etki yaratamamugtir. Bu baglamda 2011-2013 doneminde
%1 bandinda biiyiiyen gelismis ekonomiler GSYH’s1, orta-
lama igsizlik oranimi ancak %7,9 diizeyine indirgeyebilmis-
tir. Dolayisiyla, isgiicli piyasalarim canlandiracak gerekli
ivimeyi hentiz kazanamayan gelismis tilkeler genelinde,
kriz éncesindeki igsizlik diizeylerine halen uzak bir mesafe
oldugu tespit edilmektedir.

Almanya’da Issizlik Orani %5,3’e Geriledi
Buradan hareketle, yukarida incelenen 6nde gelen gelismis
ekonomiler ayr ayri incelendiginde, Euro Bolgesi issizlik
oranlarindaki yiiksek seyrin 2013 yihinda da devam ettigi
anlagiimaktadir. 2008 yihndaki %7,7 olan ve 2013 itibariyle
%12,1 seviyesine yiikselen bolge igsizlik orani, dzellikle pe-
riferi tilkelerdeki zayif performans ve buna bagh yiiksek is-
sizlikten dnemli dl¢iide etkilenmektedir. Merkez tilkelerde
ise farkli gelismeler gozlenmektedir. Almanya’da istikrarh
bir sekilde inigini siirdiiren igsizlik, kriz dénemi seviyeleri-
nin oldukca altina inmeyi bagarmis ve 2013 itibariyle %5,3
diizeyinde gerceklesmistir (Sekil 1.3).

Euro Boélgesi Merkez Ekonomilerinde

Issizlik Orani Direniyor

Bununla beraber, Almanyamin sergiledigi basariya, bol-
gedeki diger merkez iilkelerde rastlamak soz konusu ola-
mamaktadir. Zira zayif iktisadi aktivite ve/veya daralmalar
nedeniyle 2012 yilinda issizlik oranlarinin hizla tirmanisa
gdectigi Fransa, Italya ve Ispanya’da tarihi yiiksek seviyeler
yasanmaya devam etmektedir. Ozellikle Ispanya ekonomi-
sinin, 2013 itibariyle %26,4 oranina ulasan igsizlikle zorlu
bir miicadele verdigi goriilmektedir.

Issizlik Japonya’da Makul Seyrediyor
Performansini giderek giiclendirdigi gozlenen Ingiltere
ekonomisi ise, heniiz kriz 6ncesindeki diizeye ulasama-
makla birlikte, 2013 yilinda 0,4 puanlik diisiis kaydederek
%'7,6'hik bir issizlik orani kaydetmistir. Japonya da, igsizlik-
teki kademeli diisiisiinii stirdiiren bir bagka tilke olmus ve
yillik 0,3 puanlik bir gerileme kaydederek %4 seviyesinde-
ki 2008 oranimni yakalamay1 bagarmuistir.

ABD’de issizlik Diistis Kaydetti

Ote yandan, ABD'nin de 2013 yilinda isgiicii piyasala-
rinda bir miktar iyilesme yasayan ekonomilerden biri
oldugu ifade edilebilir. 2012 yilinda %8,1 olan igsizlik
oranin1 2013’te %7,4’e diistiren ABD’de, s6z konusu
oranin sadece ulusal ekonomi degil, uluslararasi piya-
salar icin de 6nem tastyan bir nitelikte oldugunu vurgu-
lamak gerekir. Nitekim FED’in Mayis ay1 ve sonrasinda
sinyallerini verdigi sikilagtirmanin hayata gecirilmesin-
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de hayati bir gosterge olan enflasyonun yani sira, igsiz-
lik oran1 da bir cipa vazifesi gormektedir. Bu nedenle,
FED tarafindan farkh zamanlarda konuya iliskin cesitli
mesajlar verilmis olmakla birlikte, iktisadi aktivite-

nin toparlanmasinda énemli bir gosterge olan igsizlik
oranindaki gelismelerin, 2014 yilindaki para politikas1
kararlarimda geleneksel yaklasim dahilinde rol almaya
devam edecegi ongoriilebilir.

1.1.2 Gelismekte Olan

Ekonomiler
Yikselen Ekonomiler

Tempoyu Hafif Dustrdi

2008-2009 yillarinda yagsanan global krizin ardindan hizla
toparlanarak diinya ekonomisinin motor giicii olmay1 ba-
saran gelismekte olan ekonomiler genelinde 2011°de bas-
layan ivie kaybi sonrasinda da devam etmis ve ortalama
biytime hiz1 2013 itibariyle %4,7 diizeyine gerilemistir
(Sekil 1.4). Yavaslayan soz konusu biiyiime hizinin arka
planinda ise, tilkeden tilkeye degisebilen tablolara rastlan-
maktadir.

Kriz Sonrasi En Hizli

Dususu Brezilya Yasadi

Bu baglamda, onde gelen ilgili tilkelere ayr1 ayr1 goz atildi-
ginda, hemen hepsinde kriz sonrasi déneme gore bir inig
egilimi oldugu net bir sekilde gorilmektedir (Sekil 1.5).
Bu dénemde yillara gore en gozle goriiliir ivime kayipla-
rinin ise Brezilya'da kaydedildigi anlagilmaktadir. Global
krizden hizh bir toparlanmayla ¢ikan Brezilya ekonomisi,
2010 yihmin ilk ¢eyreginde %9,3 seviyesini goren yiiksek
biiytime oraminda sonraki ceyreklerde istikrarli bir ge-
kilde diistis yasamig ve 2012 yihinda %1 seviyesine geri-
lemistir. 2013 yilinda bir miktar hareketlendigi gozlenen
Brezilya ekonomisi, son ¢eyregi %1,9, yil ise %2,3 GSYH

SEKIL 1.4 GELISMEKTE OLAN EKONOMILERDE ORTALAMA GSYH

BUYUME HIZI (%, YILLIK)
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artist ile kapamistir. Inisli cikish bir performans sergileyen
Brezilyamin, 2014 yihinda hizim yeniden asag1 yone cevire-
rek % 1,8'lik bir biiytime kaydedecegi beklenmektedir.

Hindistan GSYH Bliyimesine

%4 Bandinda Devam Etti
Kriz sonrasi istikrarh yavaglamasiyla dikkat ¢eken bir bagka

iilke de, Hindistan olmustur. Bununla birlikte, 2010 yilinda
Brezilya'ya benzer sekilde yiiksek biiyiime oranlarina imza
atan Hindistanin tempo kaybinin, daha makul seviyelerde
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oldugu soylenebilir. Nitekim bu stire¢te Hindistan ekono-
misi yumusak bir inise sahne olmus, 2012'de kaydettigi
9%4,7 oranindaki milli gelir artigin1 2013 yilhinda hafif bir hiz
kaybiyla %4,4°e ¢ekmistir. Bununla birlikte, Hindistan'in
2014 yihnda iktisadi aktivitesini giiclendirecegi ve %5,4
oraninda biiytime kaydedecegi ongoriillmektedir.

Gin Yapisal Degisimle Yavaslayacak
Kiiresel ekonominin o6zellikle kriz sonrasmdaki en biiytiik
giiclerinden biri olan Cin’'deki trend de, Hindistan’a benzer-
lik gostermektedir. Bu dénemde ¢eyrekler bazinda c¢ift haneli
biiyiime rakamlarma dahi sahit olan Gin ekonomisi, kademeli
olarak yavaslamug, 2013 yilini ise bir 6nceki yila benzer bir se-
kilde %7, 71k biiyiime ile tamamlamugtir. Bu noktada, Cin'de
zayiflamaya devam edecegi beklenen performansta, ekono-
minin yatirmm ve ihracat odakh biiylime modelinden uzakla-
sarak tiiketim temelli bir yapiya kavusmasi amaciyla ortaya
koyulan yapisal degisim stratejisinin etkili olacag ifade edil-
melidir. Buna bagh olarak, 2014 yih icin Cin ekonomisinde ha-
fif bir ivme kaybmin kaydedilecegi ve %7,5 orarinda bir GSYH
artisi olacagi tahmin edilmektedir.

Rusya ve Gliney Afrika’da

Iktisadi Faaliyet Zayifladi

Bir diger yiikselen ekonomi olan Rusya’da ise, 2012 yilinda
yasanan ivime kaybimimn 2013'te de siirdiigii gozlenmekte-
dir. Kiiresel kriz sonrasmda agirhkh olarak %4-%5 bant-
larinda bir biiytime gerceklestiren Rusya ekonomisinde,
zayiflayan performansla birlikte 2012’de %3,4’e diisen
hiz 2013'te de %1,3’e gerilemistir. Rusya'mn, 2014’te icin-
den gectigi uluslararasi boyuttaki gerginligin de etkisiyle,
yakin donemde iktisadi temposunu artirabilmesinin zor
goziiktiigi ifade edilebilir. Ote yandan Giiney Afrika, kriz
sonrasi dénemde diger ilgili {ilkelere gore nispeten miite-
vazl diizeylerde biiytimiis, 2013 yihinda ise bir gii¢ kaybina
ugramugtir. Nitekim 2012 yihinda %2,5 oraminda biiyiiyen
Giiney Afrika ekonomisi, 2013 yihm %1,9'luk GSYH arti-
s1 ile tamamlamigtir. Bununla beraber, Giiney Afrikamin
2014 yihnda temposunu bir miktar hizlandiracagi ve bu
seviyeyi %2 3’e cikaracag ongoriilmektedir.

Yikselen Ekonomilerde Kriz

Sonrasi Buyume Istihdama Yansidi

Bu noktada, 2010 ve sonrasinda diinya ekonomisinin itici
giicii olan yiikselen ekonomilerde yasanan soz konusu bii-
ylimenin, isgiicii piyasalarina nasil yansidigim anlamak da
onem arz etmektedir. Bu baglamda, Cin’in kriz doneminde
%4,3 olan igsizlik oranim 2010 yihindan itibaren %4,1 se-

SEKIL 1.5 GELISMEKTE OLAN EKONOMILERDE GSYH BUYUME HIZI (%, YILLIK)
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KAYNAK: TRADINGECONOMICS

viyesinde korumakta oldugu ve istihdam gostergelerinde
makul bir performans kaydettigi gozlenmektedir. Brezilya
ekonomisinde ise krizle birlikte %8 diizeyine yiikselen ig-
sizlik oram 2010 yilinda %6,7’ye diigmiis, bundan sonra da
istikrarh gerilemesini stirdiirerek 2013 yilinda %5,4 olarak
gerceklesmistir. Rusya da, Brezilya gibi kriz sonrasindaki
stirecte gozle goriliir bir iyilesme saglayan iggiicii piyasa-
larina sahip olmustur. Nitekim krizle birlikte 2 puanlik bir
artigla %8,4 diizeyine yiikselen Rusya’daki igsizlik orani-
nin, biiytimenin olumlu etkisiyle hizla diigiis kaydettigi ve
%5b,b’e indigi goriilmektedir. Hindistan’a dair igsizlik veri-
leri cesitli kaynaklarda farkhhklar arz edebilmekle birlik-
te, meveut verilerden! anlagildigi tizere, krizle birlikte %9
bandina ¢ikan igsizligin sonrasinda hizla asagi yonli hare-
ket ettigi ve 2012 itibariyle %3,4 seviyesine kadar indigi
soylenebilir. Tahminler 2013 yih igsizlik oranimin da, buna
yakin bir seviyede gerceklesecegine isaret etmektedir.

Giiney Afrika Yiiksek issizlik

Oraniyla Farkh Bir Tablo Ciziyor

Ote yandan, Giiney Afrika tiim bu yiikselen ekonomiler-
de gozlenen isglicli piyasalarindaki iyilesmeden oldukca
farkll bir tablo ortaya koymaya devam etmektedir. Nite-
kim kriz doneminde %23,7 seviyesinde oldugu gozlenen
Giiney Afrika ekonomisindeki igsizlik orani, sonrasinda
hicbir iyilesme kaydedememistir. Kriz sonrasindaki 5 yil
icerisinde adeta yerinde sayan iggiicii piyasalarinda issiz-
lik orani, 2013 y1h itibariyle %24,7 ile oldukca ciddi bir se-
viyede gerceklesmistir.

'Diinya Bankasi ve Uluslararasi Calisma Orgiitii kaynakli veriler ve tahminleri kapsamaktadir.
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1.2 KAMU MALIYESI

Mah' dengeyi giiclendirmek, 2013 yilinda da diinya
ekonomilerinin politikalarini belirleyen ana giin-
dem maddelerinden biri olmaya devam etmistir. Bu
baglamda mali strdiiriilebilirlik risklerinin, gelismis
ekonomiler tizerindeki etkisini siirdiirmesinin yani sira,

gelismekte olan iilkelerde de dikkatle iizerinde durulan
bir konu oldugu ifade edilebilir. Bununla birlikte, kamu
maliyesindeki performansa yonelik riskler ile bunlara yo-
nelik alinmasi gereken 6nlemlerin derecesi ve aciliyeti,
iilkeden tilkeye degisiklik gostermistir.

1.2.1 Gelismis Ekonomiler
Gelismis Ulkelerde Aciklar Daralirken
Bor¢ Yiiku YUksek Seyrini Korudu

Global kriz sonrasinda yiiksek borcluluk oranlar ve biit-
ce aciklarnyla riskli bir tablo cizen gelismis ekonomilerde,
2013 yilinda toparlanma gostermekle birlikte zayif bir gi-
disat sergileyen biiyiime performanslari, s6z konusu mali
risklerin ortadan kalkmasina izin vermemistir. Bununla
birlikte, 2013 yilimin bir¢ok gelismis ekonomi i¢in mali
anlamda daha olumlu bir dénem oldugunu da belirtmek
gerekir. Nitekim tiim gelismis ekonomiler bazinda biitce
aciginin GSYH'ya orani, tahminler cercevesinde %6,2’den
%4,9 seviyesine gerilemistir (Tablo 1.2). Bu gelisme, s0z
konusu iilkelerin 2012 yilina gore daha giicli bir mali
performans gerceklestigini ortaya koymaktadir. Gelismis
iilkeler genelindeki bu performansin 2014’te de siirecegi
ongoriilmekle birlikte, borg yiikiinde halen %109 gibi ytik-
sek bir seviye hiikiim siirmektedir. Bu ise, 2008 éncesi do-
neme gore yaklagik 35 yiizde puanlik ciddi bir u¢urumun
var oldugu anlamina gelmektedir.

ABD’nin Bitce Dengesinde

Ciddi Toparlanma Gorildi

Bu baglamda biitce a¢iginin onemli 6l¢iide daralma gos-
terdigi gelismis ekonomiler arasinda ABDnin 6n siralarda
yer aldig1 gozlenmektedir. Soz konusu acigl, 2012 yilindaki
%38,5 seviyesinden 2013 yihinda %4,1’e indirmeyi basa-
ran ABD ekonomisinin, planlanan harcama azalmalariyla
birlikte 2014 yilinda bu orami 1 puan daha asag1 cekmesi
beklenmektedir. Bununla birlikte, kamu borg¢ yiikiiniin ise,
ABD’de halen %100'tin tizerinde bir seviyede kaydedildigi-
nin altin cizmekte fayda vardir. Ote yandan zayif iktisadi
faaliyetin hitkmiinti stirdiirdiigii Euro Bolgesi'nde, mali
disiplinin etkin bir sekilde hayat bulmasi yéniinde plan-
lanandan daha yavas ilerlendigi belirtilmelidir. Ispanya,
Portekiz ve Irlanda gibi tilkelerdeki aciklarin olumsuz etki
yaptig1 bolge biitce dengesinin, 2013 yilinda 0,7 ytlizde pu-
anlik bir toparlanma gerceklestirdigi tahmin edilmektedir.

Kamu maliyesi bolimii boyunca belirtilen kamu borg yikii tahminleri IMF kaynaklidir.

TABLO 1.2 GELISMi$ EKONOMILERDE BUTCE DENGESi / GSYH ORANI (%)

2010 2011 2012 2013
Gelismis Ekonomiler* -8,3 -6,8 -6,2 -4, 9%*
ABD -10,7 -10,1 -85 -4,1
Euro Bdlgesi -6,2 -4,2 -3,7 -3**
Almanya -4,2 -0,8 0,1 0
Fransa -11 -53 -4,9 -4,3
ltalya -45 37 -3 -3
Ispanya -9,6 -9,6 -10,6 13
Japonya -8,7 & 9,2 -1,6
Ingiltere -10,1 17 6,1 -5,5%*

KAYNAK: TRADINGECONOMICS
*TUM GELISMi$ EKONOMILER BAZINDA ORTALAMA
** TAHMINi ORAN

Bolge ekonomisinde bor¢ yiikii anlaminda ise bir iyilesme
yaganmamig ve tahminlere? gére %95 civarinda bir seviye
2013 yilinda da stirdiirilmiistir.

Ispanya ve Fransa’nin Malli

Tablolarinda lyilesme Yasandi

Bu cercevede biitge agigim GSYH'ya oranla %3’e cektigi
hesaplanan bolgenin 4. biiyiik ekonomisi olan Ispanya’da,
2013 yilinda 6nemli bir mali iyilesme kaydedildigi de goz-
den kacmamaktadir. Nitekim biitce acigim GSYH'ye gore
3,3 yiizde puan diisiirmeyi basaran Ispanya ekonomisinde
yillik denge %-7,3 seviyesinde gerceklesmistir. Buna kar-
sin [spanya’da, kamu borcu yiikiinde %90'1n iizerinde sevi-
yelere cikilmasina neden olan bir hareket de gozlenmistir.
Ote yandan bolge ekonomilerinden Fransa’da da mali den-
gede bir iyilesme yasanmig ve biitce agigimin GSYH pay1
%4,3’e gerilemistir. Gelirlerdeki olumlu performansa bagh
olarak toparlanmasini siirdiiren Fransa kamu maliyesinin
2014 yilinda da bir miktar toparlanmaya imza atmasi bek-
lenmektedir. Bununla birlikte, Fransamin da, kamu borg
yikiinde %90 bandinda gezinen bir ekonomi oldugunu
vurgulamak gerekir.

Almanya 2013’te But¢e Denkligi Kaydetti
Bununla birlikte, Euro Bolgesinin lider ekonomisi
Almanya’da halihazirda olumlu seyreden mali disipli-
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nin, basarisim 2013 yiinda da stirdiirdiigii gozlenmekte-
dir. 2010 yiinda GSYH’ye oranla %4,2 biitce acigl veren
Almanyanin mali hedeflerine kisa siirede ulagarak %0,1
fazla verdigi 2012 yihmn akabinde, oranmn %0 olarak
kaydedildigi, bir bagka deyisle, denk biitcenin gercek-
lestigi anlasimaktadir. Bor¢ yiikii gostergelerinde de,
Almanyanin %80 ile, bolgenin nispeten en olumlu tablo-
suna sahip oldugu soylenebilir. Euro Bolge’sindeki 3. en
bityiik ekonomi olan Italya’da ise, 2012 yiinda %3’e geri-
leyen acik oranimin 2013’te aynen devam ettigi goriilmek-
tedir. Buna karsin borg¢ yiikiintin % 130 bandina ytikseldigi
tespit edilmektedir.

Japonya Maili Disiplinde

En Anlamli Bagarnsini Yakaladi

Ote yandan, 2013 yihinda kaydettigi nispeten giiclii
toparlanmayla Avrupa’da one c¢ikan iilkelerden olan

Ingiltere’nin de, kamu maliyesindeki iyilesme trendi-
ni stirdiirdigii gozlenmektedir. Kriz sonrasmda %10,1
seviyesine ulagan biitce a¢igr oranim 2012 yihnda %6,1
diizeyine indiren Ingiltere ekonomisinin, 2013'te de
bir miktar daralma kaydederek tahminen %5,5 sevi-
yesini gordiigii hesaplanmaktadir. Bununla birlikte,
Japonyanin da mali stirdirtlebilirlik anlaminda 2013
yilinda bir takim olumlu gelismelere imza attig1 gozlen-
migtir. Nitekim 2010-2012 déneminde %9 civarlarinda
biitce agig1 orani kaydeden Japonya ekonomisinde, 2013
yilinda bu oranin % 7,6 seviyesine gerilemis olmasi kriz
sonrasindaki en anlamh basar1 olarak nitelendirilebilir.
Japonyanin bu bagarisin, tiiketici vergilerine getirecegi
artiglar kapsamindaki ciddi sikilagtirma politikalariyla
onemli ol¢iide artiracag ongoriilmektedir. Bununla be-
raber, Japonya’da borg yiikiiniin halen %240’lar seviye-
sinde seyrettigi dikkat cekmektedir.

1.2.2 Gelismekte Olan

Ekonomiler
Yikselen Ekonomiler Mali

Disiplinde Acik Ara Onde

2008 yiinda ortalamasina bakildiginda bir biit¢e denkli-
ginin yasandig1 anlagilan yiikselen ekonomilerde, global
krizle birlikte %4,6 seviyesine c¢ikan biitce acigi orani,
sonrasinda gelen giiclii ekonomik performansla birlikte
hizla toparlanmig ve 2012 yihinda %1,6 olarak gercekles-
mistir. 2013 yilinda ise bu rakamin, tahminlere gore %2,2
seviyesine yiikseldigi anlagiimaktadir (Tablo 1.3). Bir
miktar gerilemeye ragmen halen mali disiplinin stirdii-
rildiigiine isaret eden soz konusu makul biitce acigimn
yani sira, kamu bor¢ yiikii gostergeleri de bu tilkelerde
olumlu sinyaller vermeye devam etmektedir. Nitekim
veriler, 2013 yilinda yiikselen ekonomiler genelinde borg
yukiinin %35 seviyesine geriledigini gostermektedir.
Bu basarida, ozellikle Asya ve Avrupa’daki, Ttrkiyenin
de dahil oldugu yiikselen ekonomilerin 6nemli katkisi
oldugu anlagilmaktadir. Latin Amerika’daki gelismekte
olan iilkeler genelinde ise oranin %50 civarinda oldugu
goriilmektedir.

Rusya’nin Mali Gostergeleri Imrendiriyor

Bu noktada 6nde gelen gelismekte olan tilkeler ayr1 ayr1 in-
celendiginde, kriz sonrasi stirecte biitce dengesinde en ba-
sarih performansa imza atan iilkenin Rusya oldugu acikca
goriilmektedir. Zira Rusya’da 2010 yih itibariyle GSYH'ye
oranla %3,9’luk bir acik veren biitcenin, sonrasinda fazla
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TABLO 1.3 GELISMEKTE OLAN EKONOMILERDE BUTCE DENGESI / GSYH ORANI (%)

2010 201 2012 2013

oo 2612 s a2
Rusya -39 08 0 -05

Cin -25 -11 -15 1,77
Hindistan -5,1 -5,8 -5,3 -5,4
Brezilya -2,7 -25 -2,7 -3**
Giiney Afrika -4.8 -4,9 -5,2 -4,7

KAYNAK: TRADINGECONOMICS
*TUM GELISMEKTE OLAN EKONOMILER BAZINDA ORTALAMA
** TAHMINi ORAN

vermeye bagladigi, 2013 yilinda ise %0,5 oraninda diisiik
bir acik kaydettigi anlagiimaktadir. Rusya kamu borg yiikii
anlaminda da, % 14 civarindaki bagarili oraniyla, mali disip-
lin baglaminda yiikselen ekonomiler arasinda 6ne ¢ikmak-
tadir. Bununla birlikte, zayif seyreden enerji fiyatlarimin ve
artmasi beklenen harcamalarm etkisiyle, 2014 yihinda biit-
¢e dengesinin asag1 yonlii olarak bir miktar daha agilmasi
beklenmektedir.

Cin Kamu Maliyesinde Basaril

Tablo Cizen Ulkeler Arasinda

Rusyanin yaru sira, olumlu bir kamu maliyesi tablosu c¢i-
zen bir bagka tilkenin de Cin oldugu rahathikla ifade edi-
lebilir. Zira Qin ekonomisi, kriz déneminde %3’in tizerine
¢ikan biitge agigl oramimi makul bir gekilde asagi cekme
basaris1 gostermis, 2013’te ise bir miktar bozulma kaydet-
mekle birlikte, tahmini olarak GSYHnin %1,7’si oraninda
diigiik sayilabilecek bir acik vermistir. Cin’de kamu borg
yiikiintin de %23 civarinda olumlu bir seviyede gercekles-
tigi gozlenmektedir.
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Hindistan ve G. Afrika Bltce

Esiginin Allinda Geziniyor

Ote yandan tablodaki veriler, Brezilyanin da kritik
esik olarak goriillen %-3 seviyesi dolaylarinda gezi-
nen bir biitce dengesine sahip olduguna isaret et-
mektedir. Ekonomik biiylimedeki gevsekligin ve
gelirlerdeki zayiflamanin etkisiyle, 2014 yilinda da
benzeri bir performans gostermesi beklenen Brezil-
ya ekonomisi, kamu borg yiikiinde ise yaklasik %68
seviyesinde bir seyir izlemektedir. Onde gelen yiik-
selen ekonomiler arasinda %3 esiginin altinda biitce

n
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acig1 veren {ilkelerin ise, Hindistan ve Giiney Afrika
oldugu tespit edilmektedir. A¢igin GSYH oraninin
2013 yihinda %5,4 oldugu Hindistan’da, bor¢ ytiki
de ilgili esigin hafif yukarisinda %67 seviyesinde
gerceklesmigtir. G. Afrika’da ise bu dénemde biit-
ce dengesi 0,5 puan iyilesme gostermis, 6te yandan
bor¢ yiikii tahminlere gére %43 olmustur. Iktisadi
faaliyetin zayif seyrettigi ekonomide, yakin donem-
de herhangi bir mali sikilagtirmanin beklenmedigi ve
bu nedenle de biit¢e a¢iginda %5 bandinin 2014’te
de devam edecegi ifade edilebilir.

1.3 ENFLASYON

Dinya Ekonomisi 2013 Yilinda

Enflasyonist Baski Hissetmedi

2013 yilinda gelismis ekonomilerde hafif toparlan-
manin baglamasina ve genislemeci para politikalari-
nin devam etmesine ragmen, enflasyonun hafif asag:
yonli sayilabilecek bir baskiya maruz kaldigi dikkat
cekmektedir. Bunun basglica sebeplerinden biri, ge-
lismis tilkelerdeki gevsek biiytime performansinin,
ciktr aciklart (output gaps) tizerinde heniiz ciddi bir
azalma saglayacak etkiyi yaratmamis olmasi seklinde
ifade edilebilir.

Emtia Fiyatlarn Durgun
Seyrini Surdirdi

Bir diger sebep ise, ozellikle yiikselen ekonomilerde
goriilen emtia talebinin diigiis kaydetmesiyle birlikte,
ilgili fiyatlarda yukar1 yonlii bir hareket yasanmamis
olmasidir. Emtia fiyatlarindaki séz konusu durgun
seyir, Sekil 1.6’da da acik¢a goriilmektedir. Kriz do-
neminden sonra yiikseligse gectigi goriilen emtia fiyat
endeksi, 2011’den sonra global 6l¢ekte yasanan dur-
gunlukla birlikte diigmiis, 2013 yilin1 ise bir onceki
yila oldukca yakin seviyelerde tamamlamistir. Ote
yandan gelismekte olan ekonomilerde de, s6z konu-
su donemde zayiflayan iktisadi faaliyetin enflasyonu
asagl yonli etkileyebildigi gorilmiistir. Bu baglam-
da, her iki iilke grubunu ayr1 ayr1 degerlendirmek an-
laml olacaktir.

SEKIL 1.6 EMTIA FIYAT ENDEKSLERI (PUAN)
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1.3.1 Gelismis Ekonomiler
Euro Bdlgesi’nde Deflasyon
Riski Bas Gosterdi

Geligmis ekonomiler genelinde 2013 yili enflasyon
orani ortalama % 1,5 seviyesi civarinda gerceklege-
rek, hedefin altinda bir performans gostermistir.
Potansiyel ekonomik biiylime oranlarina ulasma-
nin zaman alacaginin bir gostergesi niteliginde olan
2013 yii, buna bagh olarak enflasyon hedefinin
yakalanmasinda da benzeri bir takvim izlenecegini
ortaya koymustur. Bu dogrultuda Euro Bolgesi'nde,
mevcudiyetini stirdiiren zayif ekonomi ve ¢evre iil-
kelerdeki asag1 yonli ticret baskilarimin etkisiyle,
enflasyonun diisiik seviyelerini korumaya devam
ettigi gozlenmistir. 2012’deki %2,5 diizeyinden
%1,5'a gerileyen so6z konusu enflasyon rakamla-
r1, 2013 yilinda bolgede deflasyon riski yaratmigtir
(Sekil 1.7). Bu endige cercevesinde, Avrupa Mer-
kez Bankasir’nin yil icerisinde faiz indirimine gitmis
oldugunu da eklemek gerekir. Bununla birlikte, yil
sonu itibariyle halen varligini1 koruyan deflasyon ris-

SEKIL 1.7 GELISMi$ EKONOMILERDE ENFLASYON ORANI (%, YIL SONU)

ki, 2014 yilinda da Avrupa Merkez Bankasi’min poli-
tikalarina yon verme anlaminda en 6nemli gosterge
olmaya devam edecektir.

Japonya Disindaki Gelismis
Ekonomilerde Enflasyon

Asagi Yonlu Hareket Etti

Ote yandan, ilgili gelismis iilkelere bakildiginda, 2013 y1-
Iinda sadece Japonya'nin enflasyon artigi yasadig1 anla-
silmaktadir. Negatif degerlerde seyreden enflasyon ora-
nmi 2013’te % 1,44’ e yikseltmeyi basaran Japonya'da,
2014 ve sonrasinda uygulanacak olan tiiketim vergile-
rinin etkisiyle bir miktar daha yukar1 yonlii hareket ola-
bilecegi beklenmektedir. Bunun yani sira, Euro Bolgesi
iilkelerinden Almanyamnin, ayni dénemde enflasyonda
0,8 puanlik diisiisle %1,22 seviyesine geriledigi gortil-
mektedir. 2013 yilinda diger bolge tilkelerindeki diistis-
ler ise daha sert olmus, bu baglamda, Fransa, Ispanya
ve Italya ekonomilerinde enflasyon %0 bandma inmistir.
Bununla birlikte Ingiltere’de ise, yaklasik yarim puanlik
bir azalma kaydeden enflasyon oraninin, %2,09 olarak
gerceklestigi gozlenmektedir.

25
0.0 l
-25 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Euro Bolgesi mmmmABD  mwsss AlManya pmmmm Ingiltere mmmmm [talya s Fransa mmmmm Ispanya  messs Japonya
KAYNAK: IMF

1.3.2 Gelismekte Olan

Ekonomiler
Yiikselen Ekonomiler Enflasyon
Baglaminda Durgun Bir Yil Gegirdi

Gelismekte olan ilkeler incelendiginde ise, nispeten
yavaglayan biiytime performanslarimin ve buna bagh
olan talep zayiflamasinin yan sira, hareketsiz seyre-
den emtia fiyatlarimin da etkisiyle, enflasyon anlamin-
da durgun bir y1l yasandig ifade edilebilir. Bu baglam-
da, yiikselen ekonomilerden Cin, Brezilya ve Rusya’da
enflasyon oranlarmin 2012 yihindaki seviyelerine ol-
dukc¢a yakin gerceklesmeler kaydettigi goriilmekte-
dir (Sekil 1.8). Bu dogrultuda Brezilya ve Rusya’da
sirasiyla %5,9 ve %6,5 oranlarinda yilsonu enflasyonu
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gerceklesirken, Cin’de ise bu oran %25 seviyesini ko-
rumaya devam etmistir.

BRICS Ekonomileri Arasinda

En Yiiksek Enflasyon Hindistan’da

Bununla birlikte, grafikte de goriildiigii gibi, yiikselen eko-
nomiler arasinda en yiiksek enflasyona sahip olan tilkenin
Hindistan oldugu dikkat ¢cekmektedir. 2013 yilsonu itibariy-
le %8,1 olarak gerceklesen Hindistan ekonomisindeki enf-
lasyonun, 6te yandan bir 6nceki yila gore de yaklasik 2 pu-
anlik bir diisiis sergiledigi goze carpmaktadir. Hafif diizeyde
de olsa, bu donemde enflasyonun agagl yonlii hareket ettigi
bir diger ytikselen ekonomi ise Giiney Afrika olmugstur. Bu
cercevede, G. Afrika’da enflasyon oram 2013 sonu itibariyle
0,3 puan yilhik diisiigle %5,4 seviyesinde kaydedilmistir.
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Finansal Piyasalardaki

Hareketlilik de Enflasyonu Etkileyecek

Ozet olarak, gelismekte olan ekonomilerde 2013 déne-
minde talep kaynaklh asagl yonlii gelismelere bagh ola-
rak enflasyonist bir baski hissedilmedigi anlagilimakta-
dir. 2014 y1h icin de benzer bir durum ihtimal dahilinde
olmakla birlikte, oOzellikle FED kararlar1 baglaninda
2013n ikinci yarisina damgasini vuran finansal piyasa-

n
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lardaki hareketliligin, enflasyon tizerinde ters yonde bir
etki yaratabilecegini de belirtmek gerekir. Nitekim kii-
resel risk istahinm azaltan ilgili gelismeler sonucu yiikse-
len piyasalarda yasanan para birimi deger kayiplarinin,
fiyatlara gecis etkisi yaparak enflasyonu yukar: yonlii ha-
reket ettirmesi beklenmektedir. Dolayisiyla, s6z konusu
iki ters yonlii etki basta olmak tizere farkh faktorlerin, bu
tilkelerdeki enflasyonu yonlendirecegi soylenebilir.

SEKIL 1.8 GELISMEKTE OLAN EKONOMILERDE ENFLASYON ORANI (%, YILSONU)
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1.4 DIS TICARET

2013 Yilinda Dinya Ticareti Hiz Kazandi
Diinya ticaretine iligkin 2013 verileri incelendiginde ise, ge-
rek ihracat gerekse ithalat kanadinda bir hizlanma oldugu
dikkat cekmektedir. Nitekim 2012 yilinda %0,1 artarak ne-
redeyse yerinde sayan diinya ihracati, 2013 yiinda %Z2’lik
bir bitytimeye imza atmugtir (Tablo 1.4). Buna kargilik, it-
halatta da ayni donemde bir canlanma gozlenmis ve gelisim
hiz1 2012 yihinda %0,4 olan diinya ithalat1 2013'te yillik 1
puanlik bir ivime kazanmugtir.® 2013 yilinda gézlenen ticaret
seviyesindeki bu artigta, gelismis tilkelerdeki kismi topar-
lanmanin etkilerinin hissedildigini ifade etmek miimkiindiir.

Avrupa’da Ticaret Gozle

Gorulur Bir Canlanma Yasadi
Tablodaki kiiresel ticarete iligkin veriler bolgeler baglamin-
da degerlendirildiginde, Avrupa’da ciddi bir hareketlilik ya-

TABLO 1.4 DUNYA TICARETINDE GELISIM HIZI (%, YILLIK)

Ihracat [thalat
2012 2013 2012 2013
Diinya 0,1 2 04 14
Kuzey Amerika 4 19 32 0,2
Latin Amerika -1,3 -14 2,6 23
Avrupa -4,1 4 -5,6 09
AB-28 -4,6 4,4 -5,9 0,7
AB-intra 11 32 11 32
AB-extra 0 6,4 -39 -33
BDT 14 -2,1 55 1
Asya 24 28 41 2
Diger 28 -4,3 57 2,7

KAYNAK: WTO, TiM HESAPLAMALARI

sandigl goze carpmaktadir. Nitekim 2012 yilinda ihracatta
daralmaya giden Avrupa’da, 2013 yili tam tersi bir gelismeye

$WTO tarafindan yapilan agiklamaya gére, dtinya toplamindaki ihracat ve ithalat rakamlar ve bunlara bagli gelisim hizlariyla ilgili iraksamalar, bir takim eksik veri girislerinden

kaynaklanmakta olup gelecekteki veri revizyonlan sonucunda asgari diizeye indirgenecektir.

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 21



22

DUNYA EKONOMISI

sahne olmus, bu ise, gerek bolge icindeki gerekse disindaki
iilkelerle yapilan ticaret sayesinde gerceklesmistir. Buna ek
olarak Avrupamin, ithalat gelisim hizinda da, diisiik olmakla
birlikte pozitif diizeylere ¢iktigl gozlenmektedir. Bu gelis-
mede ise, daha cok bolge icindeki tilkelerden yapilan itha-
latlarn agirhkh bir etki yarattig1 anlagimaktadir.

Asya ihracat Hizini Artinrken,

Amerika ivme Kaybetti
Diger bolgeler arasinda ise, Kuzey ve Latin Amerika ile

BDT'de, gerek ihracatin gerekse ithalatin ivine kaybettigi
gozlenmektedir. Buna bagh olarak, bu donemde toplam
kiiresel ticaretin canlanmasina, Avrupa’dan sonra en bii-
yiik destegi veren bolgenin Asya oldugu anlagilmaktadir.
fhracat biiyiimesini %2,8’e yiikselten Asya tilkeleri, itha-
latta ise talep azalmasma baglh bir ivime kayb1 yasamistir.
Bolgelerdeki 2013 yih ticaret gelismeleri bu sekilde 6zet-
lenmekle birlikte, yukarida incelenen énde gelen gelismis
ve gelismekte olan ekonomilerdeki duruma da kisaca goz
atmakta fayda vardir.

1.4.1 Gelismis Ekonomiler
Ticaret Avrupa Ulkelerinde Hareketlenir-
ken, ABD ve Japonya’da Yavasladi

2013 yihinda ekonomik toparlanma siirecine devam eden
gelismis iilkelerde ihracat hiz1 da 0,4 puan artarak ortala-
ma %1,5 olmugtur (Tablo 1.5). Bununla birlikte, tilkeler
bazinda ele alindiginda, bu gerceklesmenin agirlikli ola-
rak Avrupa kaynaklh oldugu anlagiimaktadir. Nitekim bu
donemde ABD ve Japonyamin s6z konusu oranlarinda bir
gerileme goriilmekte, Almanya, Fransa, Italya, Ispanya ve
Ingiltere ekonomilerinde ise, 2012 yilindaki daralmalarin
carpict bir sekilde pozitif bliylime oranlarmma doniistiigii
gozlenmektedir. Bununla birlikte, ithalatta da benzeri bir
egilim soz konusu olmugtur. Bahsi gecen Avrupa iilkeleri

TABLO 1.5 GELISMI$ EXONOMILERDE TICARET GELISIM HIZI (%, YILLIK)

Ihracat Ithalat

2012 2013 2012 2013

Geligsmis Ekonomiler 11 15 0 -0,2

ABD 44 22 3,1 -0,2
Almanya -4,6 &3 -13 2
Fransa -4.6 18 -6,2 0.8

Italya 4,2 32 -12,5 24
Ispanya -36 71 -10,3 0,4
Japonya -29 -10,5 3,6 -6

Ingiltere -6,5 14,4 2,1 53

KAYNAK: WTO, TiM HESAPLAMALARI

2012 yilindaki ithalat daralmalarini biiytik olctide geride
birakirken, Ingiltere, ABD ve Japonya’da bunun tersi yon-
de bir egilim oldugu dikkat ¢cekmektedir.

1.4.2 Gelismekte Olan

Ekonomiler
Yikselen Ekonomiler Ticaret

Temposunu Hdfif Olcekte Yavaslatt

Gelismekte olan {ilkelerde ise, s6z konusu donemde gerek
ihracat gerekse ithalat hizlarinda hafif olcekte asagl yon-
li hareketler gortilmustiir. Bu baglamda, gelismekte olan
ekonomilerde ortalama ihracat ve ithalat artiglar sirasiyla
%3,3 ve %4,4 seviyesinde gerceklesmistir. Bu veriler, ilgili
gelisim hizlarmda bir ivime kaybi yasandigini gostermekle
birlikte, gelismekte olan iilkelerin 2013 yihinda da diinya ti-
caretinin seyrinde anahtar rol oynadigina isaret etmektedir.

Hindistan ihracatta, Cin ise

Ithalatta Dikkat Cekici Artis Kaydetti

Ulkeler cercevesinde ele alindiginda ise, ihracatta Cin’in
2012’deki biiytime seviyesini korudugu, Hindistan'in ise
olduk¢a 6nemli bir atak yaparak hizini %-2’den %5,3’e
cikardign goriilmektedir. Ithalat kanadnda ise, Cin'in,
yillik artis oranini % 7,3 seviyesine yiikselttigi tespit edi-
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TABLO 1.6 GELISMEKTE OLAN EKONOMILERDE TICARET GELISIMI HIZ! (%, YILLIK)

Ihracat Ithalat

2012 2013 2012 2013
Gellziﬁmektg Olan 38 33 51 44
onomiler
Rusya 14 -11 3,6 26
Cin 79 79 43 73
Hindistan -2,0 53 52 -4,6
Brezilya -53 -0,2 -15 13
G. Afrika -8,2 -39 14 -06

KAYNAK: WTO, TiM HESAPLAMALARI

lirken, Hindistan’da giiclii bir daralma gozlenmektedir.
Ote yandan, Rusya'min 2013 yilinda gerek ihracat gerek-
se ithalatta ivie kaybi yagadigi anlagilmaktadir. Tablo-
daki veriler ayrica, Brezilyamin 2012’deki ihracat daral-
masini neredeyse sifira indirgerken, ithalatina ise 6nemli
olgiide hiz kazandirdigina isaret etmektedir. Bir diger
yiikselen ekonomi olan Giiney Afrika’da ise, ihracat da-
ralmasimin, 2013’te de daha diisiik diizeylerde olmakla
birlikte devam ettigi, ithalat kanadinda da 2012’de kay-
dedilen diigiik biiytimenin, yerini kiigciilmeye biraktig
anlagiimaktadir.
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2.1 MILLI GELIR VE BUYUME

illi gelir ya da Gayrisafi Yurti¢i Hasila (GSYH),

bir ekonominin biiytikligiine dair en o6nemli
olciit olarak nitelendirilmektedir. Bir tilkede belli
bir donemde {iretilen tiim nihai mal ve hizmetlerin
degerini gosteren GSYHmnin ilgili dénemdeki degi-
sim orani ise, s0z konusu ekonominin biiytime hi-
zina isaret etmektedir. Bu baglamda, ceyreklik ya

da yillik ekonomik performansini 6l¢gmek amaciyla,
GSYH biiyiime oranlarina bagvurulmaktadir. Bu bo-
Iim, Turkiye'nin milli gelirindeki 2013 yili biiyiime
temposunun yani sira, ayni zamanda, GSYH bilesen-
lerinin bu gelismedeki payim incelemekte ve ulusal
ekonominin 6nceki doneme gore ne tiir benzerliklere
ya da farklhliklara imza attigini ortaya koymaktadir.

2.1.1 GSYH Gelisimi

7 ceyrek siiren kesintisiz biiytimesine, global
krizle birlikte 2008 yilinin son ¢ceyreginde ara ve-
ren Tirkiye ekonomisi, 4 ¢eyrek siiren bir daralma-
nin ardindan, 2009'un 4. ¢eyreginde yeniden yiik-
selise gecmistir (Sekil 2.1). 2010 yiinda sergiledigi
%9,2 oranindaki giiclii performansla krizin etkisin-

den kisa siirede siyrildigini ispatlayan ulusal ekono-
mi, 2011’de de temposunu koruyarak %8,5 oraninda
biiytimistiir. S6z konusu hizli biiytime sonrasinda,
ozellikle artan cari ag¢ik sorununa ¢odziim bulmak
amaciyla ekonomiyi sogutma kapsaminda bir takim
kararlar alinmis ve bunun sonucunda 2012 yilinda
iktisadi aktivite ciddi bir ivine kaybina ugrayarak
%2,1 oraninda blytimiistir.

SEKIL 2.1 GSYH BUYUME HIZI (%, YILLIK)
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KAYNAK: TUIK

2013

2012

Ekonomi 2013 Yilinda Yeniden

Canlanmaya Basladi

2013 y1li ise, ekonominin yeniden canlanmaya bas-
ladig1 bir dénem olmustur. Senenin ilk ¢ceyreginde
bir 6nceki yilin ayni1 donemine gore %2,9 biiytiyen
ekonomi, sonrasinda bu tempoyu artirmis ve er-
tesi ¢eyrekte %4,5 oraninda bir genisleme kay-
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detmigtir. Yilin ikinci yarisinda ayni hareketliligi
koruyan ekonomi, 3. ve 4. ceyreklerde sirasiyla
%4,3 ve %4,4 oranlarinda biiytumistiir. Boylelikle
milli gelir 2013 yilinda, 2012’ye gore sabit fiyat-
lar bazinda %4 artis sergilemistir. Cari fiyatlarla
GSYH ise, ayni donemde 1.561.510 milyon TL’ye
ulagsmagtir (Tablo 2.1).
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TABLO 2.1 GSYH DEGERI VE GELISIM HIZI

Cari Fiyatlarla GSYH (milyon TL)

Ddénem
Ceyrek | 325.184
Ceyrek I 350.161
Ceyrek 1 371.042
Ceyrek IV 364.412
2012 Yillik 1.416.798
Ceyrek | 354.721
Ceyrek I 385.483
Ceyrek I 415915
Ceyrek IV 405.384
2013 Yillik 1.561.510

KAYNAK: TOIK

Kisi Basina Dusen Milli Gelir

10.782 Dolara Yukseldi

Ote yandan, ekonomideki refah ve gelismislik sevi-
yesini o6lcen ve iilkelerin gelir siniflandirmalarinda
baz alinan kisi bagina diigen GSYH™nin, bu gelismeler
baglaminda egilimine bakmak da 6nem tagimaktadir.
2000’1 yillarda hizla artarak st orta gelirli iilke ka-
tegorisine gecen Tirkiye ekonomisindeki s6z konusu
yiikselig, krizin olumsuz yansimalar: nedeniyle 2008
sonrasinda oncelikle diigiise ge¢mig, 2010 yilinda ise
yeniden ataga kalkan ekonomide kisi basina diigsen
GSYH 10.079 dolar seviyesine ulagsmistir (Sekil 2.2).

Sabit Fiyatlarla GSYH (milyon TL) Yillik Geligim Hizi (%)

27.197 31
28.855 2,1
31.644 15
29.930 1.3
117.625 21
27.995 29
30.150 45
32.999 43
31.245 44
122.388 4

Bunu takip eden 2011 yilinda, yiiksek biiyiime perfor-
mansina ragmen, déviz kurundaki ciddi yiikselmelere
bagh olarak kisi bagina diigen milli gelir seviyesinde
nispeten diigiik bir ilerleme kaydedilmigtir. 2012 y1-
Iinda zayif biiytimenin de etkisiyle neredeyse yerin-
de seyreden kisi bas1 GSYH, 2013 yilinda ise yeniden
ivme kazanmig ve 10.782 dolar seviyesine erismistir.
Bu dogrultuda, Diinya Bankasi tarafindan belirlenen
tlke simiflandirilmalarina gore 2013 yili itibariyle tist
orta gelirli bir ekonomiye sahip olan Tiirkiye'nin,
yiiksek gelir sinifina terfi edebilmek i¢in 12.476 dolar
diizeyine ulagmasi gerekmektedir.

SEKIL 2.2 GSYH VE Kigi BASINA DUSEN GSYH
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KAYNAK: TOIK

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 25



TURKIYE EKONOMISI

2.1.2 GSYH ve Bilesenleri

ir ekonomiye ait GSYHnin hesaplanmasinda,

harcamalar, gelirler ve tiretimi baz alan ti¢ farkli
metot kullanilmaktadir. Bunlar arasinda onde ge-
len harcamalar ve tiretim teknikleri, esas itibariyle
sirasiyla talep ve arzi 6lgmekte olup, ekonomideki
dengenin iki kanadinm temsil etmektedir. Harcama-
lar yontemiyle hesaplanan GSYH, gerek 6zel gerek-

se kamu kesiminin i¢ talebe yonelik harcamalarinin
yani sira, dis talebi de kapsamaktadir. Uretim me-
todu ise, sektorlerin yaptiklar1 toplam arzin olus-
turdugu ekonomik degeri hesaplayarak, ayni GSYH
degerine ulagmaktadir. Bu boliimde, her iki yontem
de bilesenleri itibariyle ele alinmakta ve 2013 yilinda
%4 biiytime gosteren ulusal ekonomide hangi har-
cama ve tretim kalemlerinin nasil bir rol oynadig:
analiz edilmektedir.

2.1.2.1 Harcamalar
(Talep) Yoniiyle GSYH

arcamalar yontemine gore GSYH, ekonomide-

ki tiim aktorlerin taleplerini yansitan asagidaki
formiille hesaplanmaktadir.
GSYH= Tiiketim (C) + Yatirumlar (I) + Kamu
Harcamalar: (G) + Net Ihracat (NX)
Bu denklemde C (consumption) ve I (investment),
sirasiyla hane halki tiiketimini ve 6zel sektor yati-
rimlarin ayri ayri temsil ederken, G (government
expenditures) ise, gerek kamu tiiketimini gerek-
se kamu yatirimlarini icermektedir. Bu noktada, G
kaleminin, asagidaki analizlerde tiiketim ve yatirim
olarak ayri ayr1 ele alindiginin altini ¢izmek gerekir.
Ote yandan, denkligin dis talebi yansitan bileseni
olan NX (net exports) ise, ihracat ve ithalatin ara-
sindaki fark olan dis ticaret dengesini vermektedir.

GSYH’de Ozel Tiiketim ve

Kamu Harcamalarinin Payi Artti
Tiirkiye ekonomisinde GSYH'nin en biiyiik bilesenini
tiketim harcamalar1 olusturmaktadir. 2012 yilinda
%66,7 olan hane halk: tiiketim harcamalarinin (C)
GSYH icindeki pay1, 2013 yilinda %67,1 seviyesine
yiikselmistir. Ozel sektor yatirimlarinin (I) payinin
ise, diger kalemlere gore durgun bir yil gecirmesi
neticesinde, 2012’deki %20,6 seviyesinden %19,9’a
geriledigi gozlenmektedir. Kamu eliyle gerceklesen
harcamalara bakildiginda ise, tiiketim ve yatirimlara
ait paylarin, aymi dénemde sirasiyla 0,2 ve 0,7 pu-
anlik yillik artiglarla %10,9 ve %4,8 diizeyine ¢iktig1
anlagilmaktadir.

Dis Talebin Milli Gelir Pastasindaki
Dilimi 2013 Yilinda Kaculda

2013 yilinda i¢ talebe iliskin harcama kalemlerinin
milli gelir pastasindan aldig1 dilimler bu sekilde ge-
lismis olmakla birlikte, GSYH'nin dig talebe yonelik
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bilesenleri olan ihracat ve ithalatta da gozle goriiliir
degisimler yasanmistir. Bu baglamda, 2012 yilinda
GSYH'’ye oranm1 %27,2 olan ihracatin payr %26,2’ye
diigerken, ayn1 donemde ithalat 1,3 puan artis kay-
dederek %29,1'lik bir dilime sahip olmustur. Dig
ticaret dengesini veren NX kalemi anlaminda dii-
stiniildiigiinde ise, 2012’de GSYH icinde net % -0,6
paya sahip olan dig talebin, 2013’te gerileyerek %
-2,9 seviyesine indigi tespit edilmektedir.

Hanehalki Tuketimi 2013’te

Canlilik Kazandi

Ekonomideki talebi temsil eden harcama kalemleri-
nin, milli gelire ilgili donemde ne yonde ve diizeyde
etki yaptigim anlayabilmek amaciyla, paylarin yani
sira, gelisim hizlarina bakmak da 6nem tagimaktadir.
Burada amac, her kalemin hizimi ve payim bir ara-
da ele alarak, toplam ulusal biiytime hizindaki kat-
ki puanlarim belirleyebilmektedir. Bu dogrultuda,
oncelikli olarak bilesenlerin 2013 yilinda bir énceki
yila gore nasil bir performans sergilediklerini gos-
teren gelisim hizlarim incelemek dogru olacaktir.
Sekil 2.3, bu baglamda, harcama kalemlerinin 2012
ve 2013 yillarindaki biiylime oranlarini sergilemek-
tedir. Buna gore, milli gelirden en biiytik pay1 alan
ozel tiiketim harcamalariin, 2012 yilindaki politika
kaynakli daralmasini 2013 yilinda tersine ¢evirdigi
ve %4,6 oraninda yillik biiytime gerceklestirdigi, ilk
etapta goze carpan gelismelerden biri niteligindedir.

Ozel Sektér Yatinmlarn Yeniden

Ylkselise Gecti

GSYH’de ic talebin tiiketimlerden sonra en biiyiik pa-
yin tegkil eden 6zel sektor yatirimlart ise, 2012'deki
gozle gorilir daralmasina 2013’te bir son vererek hafif
bir yiikseligse ge¢mistir. Yilin 3. ¢eyreginde hareket yo-
niinii yukar1 yonli degistiren yatirimlar, bu dénem son-
rasinda timit verici bir egilim icerisinde olmusg, ancak
yilin ilk yarisindaki diisiik performans nedeniyle 2013



yili genelinde yalnizca %0,7 oraninda artis kaydetmis-
tir. Iktisadi aktivitenin temel taglarmdan biri olan 6zel
sektor yatinmlarindaki bu hareketlenmenin, ileriki do-
nemlerde ivime kazanarak devam etmesi, stirdiiriilebilir
bir ekonomik biiyiime icin kritik 6nem arz etmektedir.
Ozel yatirimlardaki canlanmamn, bir 6nceki yil %7 dii-
siis kaydeden makine (sermaye mall) yatirmmlarinin
2013'te % 1,3'liik artiga imza atmasindan kaynaklandig:
belirtilebilir. Insaat yatirimlar ise %-1 altindaki hafif
diizey daralmasina 2013’te de devam etmigtir.

Kamu Yatirnmlar 2013 Yilinda En

Hizl Biyime Kaydeden Bilesen Oldu
2013 yilinda GSYH i¢inde toplam % 15,7’lik bir dilimi
tegkil eden kamu harcamalarina ise, tiilketim ve yati-
rimlar olarak ayri ayri goz atmak anlamh olacaktir. Bu
kapsamda grafikte ilk dikkat ¢ceken gelismenin, kamu
yatirimlarindaki %229 oranindaki carpici artig oldu-
gu ifade edilebilir. Nitekim 2012 yilinda % 10,3 oranin-
da biiyiiyen devletin yatirim harcamalari, 2013 yihnin
ozellikle ilk yarisinda ekonomik biiyiimeyi destekler
yonde giiclii bir ¢ikis yapmistir. Yilin ikinci yarisinda
hizim keserek biiylimeye devam eden kamu yatirim-
lar1, 2013 yilimin en yiiksek gelisme performansina
imza atan GSYH bileseni olmustur. Kamu yatirimla-
rindaki artista, 6zellikle %29,1 biiytiyen insaat harca-
malar1 anahtar rol oynamistir.

pevle’rin Tuketim Harcamalarnnda
Istikrarli Artis Goruldu

Kamunun tiiketim ayagi incelendiginde ise, daha mii-
tevazi bir egilim gozlenmektedir. Bununla birlikte,
2012 yihinda %6,1 artis gerceklestiren kamu tiiketim
harcamalarinin, bu temposundan 2013’te de neredey-
se hic taviz vermeyerek istikrarh biiylimesine devam
ettigi fark edilmektedir. Bu baglamda, soz konusu do-
nemde devletin tiketim harcamalart bir 6nceki yila
gore %5,9 oraninda artigsa sahne olarak milli gelir bii-
yimesine destek veren kalemler arasinda yer almistir.

Dis Talep Gelisimi 2013’te

Tersine D6ndi

I¢ talepte hane halki ve kamu destekli bir gelisim goz-
lenirken, GSYHnin dis talep kalemlerinde ise 2012
yilina nazaran olumsuz bir tablo géze carpmaktadir.
Nitekim NX bileseni kapsaminda ihracatin ithalattan
farki olarak hesaplanan dis talep dengesinin ithalatin

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI

SEKIL 2.3 GSYH HARCAMA KALEMLERINDE GELISIM HIZI (%, YILLIK)
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KAYNAK: TOIK

artmasi (azalmasi), ihracatin ise azalmasi (artmasi)
durumlarinda milli gelir gelisimini olumsuz etkiledigi
ortadadir. Bu baglamda, 2012 yilinda altin ihracatinin
da katkisiyla % 16,43 gibi sira disi bir biiylime gercek-
lestirerek stz konusu donemdeki GSYH biiytimesinin
motor giicii olan ihracatin, 2013 yilinda durgun bir
performans sergiledigi gozlenmektedir. Ileriki boliim-
lerde irdelenecek oldugu gibi, 2012’deki altin ihracati-
nin diisiise gegcmesi sebebiyle baz etkisinden kuvvetli
bir sekilde olumsuz etkilenen ihracatin, mal ticaretin-
deki performansinin golgede kaldig1 2013 yihm %0,1
biiytimeyle! kapattig1 anlasilmaktadir. Ithalat ise ayn
donemde ihracatin aksi yoniinde bir egilim izlemigtir.
2012 yilinda iktisadi faaliyetteki durgunluktan etkile-
nerek %0,4 oraninda daralma kaydeden ithalat, 2013
yilinda ise yine ileride ele alinacag: gibi, altin ticareti
kaynakl olarak %8,5 oraninda kayda deger bir artis
gerceklestirmistir. Tim bu bilgiler 1s181nda, dis tale-
bin 2013 yili GSYH biiytimesini agag1 yonlii etkiledigi
ilk etapta agikc¢a ortaya cikan bir gercektir.

Yilhk GSYH Blyulmesine En Bliylk
Katki Ozel Tuketimden Geldi

I¢ talebin biiylimeyi olumlu, dis talebin ise olumsuz
etkiledigi anlagilan 2013 yili baglaminda, s6z konusu
GSYH bilegenlerinin yillik %4 oramindaki milli gelir

' Bu béliimde ele alinan ihracat ve ithalat biiyiime oranlan, GSYH sabit fiyatlar metoduyla ve TL cinsinden degerler bazinda hesaplanmakta olup, raporun sonraki béliimlerinde gegen cari

dolar fiyati temelli hesaplamalardan farklilik arz edebilmektedi.
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SEKIL 2.4 HARCAMA KALEMLERININ GSYH BUYUME HIZINA KATKISI

(% PUAN, YILLIK)
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Ozel Kamu  Kamu Ozel Stok
Tiiketim Tiiketimi Yatrimlar Yatrimlar Degisimleri

ihracat ithalat

KAYNAK: TUIK, TiM HESAPLAMALARI

artigina olan etkisini katki puanlariyla analiz etmek,
tim tablonun net olarak goriilmesini saglayacaktir.
Bu cercevede, harcama kalemlerinin paylar1 ve yillik
buytime hizlar1 temel alinarak hesaplanan ytizde katki
puanlari, 2012 ve 2013 yillan i¢in Sekil 2.4'te veril-
mektedir. Buna gore, 2012 yilinda ulusal ekonominin
biiytime hizin1 0,3 puan asagi yonli etkileyen hane
halki tiiketiminin, 2013 yilinin motor giicii oldugu net
bir sekilde gortilmektedir. Yeniden kazandigi hare-
ketlilik ve milli gelir pastasindaki yiiksek payma bagh
olarak ozel tiikketimler, soz konusu donemde GSYH
biiytimesine 3,1 puanlik katki saglamigtir.

Kamu Harcamalar Milli Gelir
Artisina 1,5 Puan Destek Verdi

ic talep harcama kalemleri kapsaminda diger bile-
senler incelendiginde ise, yukarida belirtildigi tizere
en dikkat cekici performansi sergileyen kamu yati-
rimlarimin, yillik biiytimeye verdigi destegi bir énce-
ki yila gore 0,5 puan artirarak 0,9 puan seviyesine
yiikselttigi tespit edilmektedir. Dolayisiyla, i¢ talep
baglaminda, ekonomik gelisime en biiytik katkinin,
hane halki tiikketiminden sonra kamu yatirimlarin-
dan geldigi anlasilmaktadir. Kamu tiiketimi ise, 6n-
ceki yila gore onemli bir sapma kaydetmeyen bii-
yume hizi ile, 2012’ye benzer bir sekilde, ekonomik
biiylimeye 0,6 puanlik olumlu bir etkide bulunmus-
tur. Bunun sonucunda, devlet eliyle yapilan tiiketim
ve yatirim harcamalarinin, bir diger ifadeyle GSYH
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denkleminde G olarak belirtilen bilegenin yillik
GSYH toplam gelisim hizina, 1,5 puanlik bir destek
verdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Ozel Sektér Yatnmlarnnin

GSYH Uzerindeki Olumsuz Etkisi Silindi
2012 yihinda daralma yasayan ancak 2013in ikin-
ci yarisinda, arzu edildigi gibi yeniden yukar1 yonlii
hareket etmeye baglayan 6zel sektor yatirimlar ise,
yil geneline bakildiginda diisiik bir performans kay-
detmis, buna bagh olarak da yillik GSYH biiytimesine
sadece 0,1 puanlik olumlu bir yansimada bulunabil-
mistir. S6z konusu bilesenin 2012 yilinda ekonominin
hizini 1,1 puan asag cektigi distintldigiinde, etkisi
neredeyse yok denilecek kadar az olan bu gelisme-
nin, yihn ikinci yarisinda yakaladig1 trendi ivime ka-
zanarak siirdirmesi halinde umut verici oldugu ifade
edilebilir. Zira bir ekonomide yatirimlarin istikrarh bir
sekilde daraliyor olmasi, stirdiiriilebilir hedefler aci-
sindan oldukc¢a olumsuzdur. Bununla birlikte, sonug
itibariyle, 2013 milli gelirinin yatirimsiz bir biiyiime
sergiledigi de anlagilmaktadir.

Stok Degisimleri 2013 Ekonomik

Performansina Hiz Katti

Ote yandan, dis talebin ilgili etkilerine deginmeden
once, stok degisimlerindeki hareketlerin de GSYH
biytimesini etkilediginin altin1 ¢izmek gerekir. Bu
baglamda, grafikte de goriildigi gibi, 2012 yilinda
yillik biiytimeye 1,4 puan olumsuz etki yapan stok de-
gisimleri kaleminin, 2013 yilinda bunun tam tersi bir
sekilde 1,5 puanlik bir hiz kattig1 goze ¢arpmaktadir.

Dis Talep Milli Gelir Gelisimini

2,4 Puan Olumsuz Etkiledi

Bununla birlikte, NX bilesenini olusturan ihracat ve
ithalat kapsaminda yukarida bahsedilen ilgili gelisme-
lerin, 2013 yi1lik GSYH geligim hizini olumsuz etkile-
digi goriilmektedir. Nitekim 2012 yilinda 3,9 puanla
biiytimenin ana bilegeni olan ihracat, mal ihracatin-
daki artisin altin ticaretindeki diisiistin arka planinda
kalmasi sonucunca duragan bir seyir izlemis ve GSYH
artisina herhangi bir gozle gorilir etkide bulunama-
migtir. Buna karsilik ithalat, 2012’deki asag1 yonli
hareketi sayesinde milli gelir performansina 0,1 puan
katkida bulunmusgken, 2013 yilinda hareket kazana-
rak ulusal ekonomide 2,4 puanlik hiz kaybina neden
olmustur. Boylelikle, harcamalardaki net dis ticareti
temsil eden NX kalemi 2012 yilinda ekonominin bii-
yime hizin1 toplamda 4 puan yiikseltmisken, 2013



yilinda tam tersi yonde hareket edip 2,4 puan diistir-
miistiir.GSYH formiiliinde yer alan tiim harcama bi-
lesenlerinin pay, gelisim ve katki detaylar1 bu sekilde
incelenmekle birlikte, tiim bu bilgiler dahilinde 6ne
cikan sonuclardan biri, ulusal ekonomideki itici talep

ﬂM e
iHRACATCILAR
MEGLISI

gliciniin 2013 yilinda 6zel tiiketimler oldugudur. Ka-
munun da destek verdigi biiylime, ¢zel yatirimlarin
notr etkisiyle yoluna devam etmis, stok degisimlerin-
den olumlu etkilenirken, dis talebin olumsuz katkisiy-
la potansiyelinin altina inmek durumunda kalmistir.

2.1.2.2 Uretim (Arz)
Yoniiyle GSYH

Uretim yoniiyle hesaplanan GSYH ise, yukarida detayh
olarak incelenen ve ekonomideki talepleri temsil eden
harcamalarin karsiiginda sunulan arz olarak diisiintilebilir.
Ekonomide gerceklesen arz degeri, tiim sektorlerin kay-
detmis oldugu tiretimin toplanmasiyla elde edilmektedir.
Bu baglamda, GSYH'yi olusturan temel sektorleri, tarim,
sanayi, ingaat ve hizmetler olarak smiflandirmak mtimkiin-
dir. Sekil 2.5, bu 4 ana sektortin, 2012 ve 2013 yillarinda
milli gelir icerisindeki tiretim paylarini sergilemektedir.

2013 Yilinda Hizmetler Sektora
Pay Arhistyla Dikkat Cekti

Buna gore, Tirkiye ekonomisinde milli gelirin olusu-
munda en biiyik paymn acik ara farkla hizmetler sek-
tortine ait oldugu net bir sekilde gozlenmektedir. Bu
cercevede, 2012 yilinda %57,7 olan bu paymn, 2013 y1-
Iinda %58,4’e yiikseldigi de goze carpmaktadir. Uretim

SEKIL 2.5 GSYH IGINDE SEKTORLERIN PAYI (%)
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M Tarm

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI

Sanayi  Insaat Ml Hizmetler

pastasinda en biiytiik ikinci dilime sahip olan sanayide
ise, yillik bazda 6nemli bir degisiklik goriilmemektedir.
Bununla birlikte, sanayi tiretiminin GSYH icindeki pay1
2013 yilinda 0,1 puan gerileyerek %26,9 olarak gercek-
lesmistir. Ote yandan, tarim sektorii de benzer bir dii-
stigle toplam arzdan %9,2 oraninda pay alirken, ingaat
sektorii ise genigleme kaydederek %5,9’a ulagmigtir.

Tanm Sekidéri Temposunu

Bozmazken Insaat Ataga Gecti

GSYH'nin harcamalar hesabi incelenirken belirtildigi
gibi, milli geliri olusturan bilesenlerin paylarimin yani
sira, biiytime hizlar1 ve bunun beraberinde getirdigi
katkr puanlari, donemsel gelisimleri anlamak agisin-
dan 6nem tagimaktadir. Bu dogrultuda, sektorlerin
2013 yilinda yarattiklar: iretimin biiytimesini de in-
celemek gerekmektedir. Sekil 2.6, bu analizi baglica
alt sektorler cercevesinde yapmakta olup GSYH igin-
de %2 ve tizeri paya sahip olan sektor ve alt sektor-
lerin? yillik gelisim hizini gostermektedir. Buna gore,

2013

26.9

M Tarm

Sanayi  Insaat [l Hizmetler

2Tanim ve insaat sektdrleri, siniflamalarda alt sektdr icermediginden burada ayni isim ve verilerle ele alinmaktadir. Hizmetler ve sanayi sektdrlerinde ise,

dne gikan alt sektdrler incelenmektedir.
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SEKIL 2.6 BASLICA SEKTORLERIN* GSYH GELISIM HIZI (%, YILLIK)
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ekonominin ana sektorlerinden biri olan tarimin,
bir 6nceki yila benzer sekilde %3,1 oranindaki per-
formansini korudugu gozlenmektedir. Bir diger ana
sektor olan ingaat ise, gozle goriiliir bir hamle yapmis
ve temposunu %0,6’dan %7,1’e ¢cikarma basarist gos-
termistir.

Hizmetler Sektord 2013 Yilinda
Gucli Bir Sekilde Canlandi

Ote yandan, grafikte yer alan sanayi ve hizmetler alt
sektorleri incelendiginde ilk goze carpan verinin fi-
nans sektoriine ait oldugu ifade edilebilir. 2012 yilina
gore %9,8 oraninda bir GSYH artigina imza atan fi-
nans sektoriini, %9,2 ile otel ve lokantalar® izlemis-
tir. Diger hizmetler kategorisine ait alt sektorlerden
toptan ve perakende ticarette %4,9, ulagtirmada ise
%3,4’liik biuylmeler kaydedilmistir. S6z konusu bu
hizmet sektorlerinin cogunda 2012 yilina gore carpi-
c1 bir canlanmanin oldugu tespitinin de altini ¢izmek
gerekir. Bunun yani sira, yine hizmetler grubunda yer
alan gayrimenkul faaliyetlerinde ise, bir onceki yila
gore temponun degismedigi gozlenmektedir.

Ekonominin Bas Aktorlerinden

imalat Sanayi, Umut Verdi
Sanayi sektoriiniin ve dolayisiyla Tiirkiye ekonomisi-
nin temel tagin olusturan imalat sanayinde ise, ayni

donemde bir canlanmanin basladigl gorilmektedir.
2012 yihinda %1,7 oraninda GSYH artisi kaydeden
imalat sanayinin, 2013 yilinda tiretimini artirdigi ve
%3,8 ‘lik bir biiylime performansina imza attig1 an-
lasilmaktadir. Bu biiytime, ulusal ekonomideki kritik
roliine bagh olarak, GSYH gelisimi adina énemli bir
gelisme olarak yorumlanabilir. Nitekim yillar itibariy-
le incelendiginde, Tirkiye ekonomisinde sanayinin,
milli gelir artigina giicli bir sekilde yon verdigi ortaya
cikmaktadir.

Finans Sektéri Buylimenin

Itici Glclu Oldu

GSYH {iretim alt kalemlerinin gelisim hizlari, baghca
sektorler itibariyle bu sekilde kisaca incelendikten
sonra, s6z konusu gelismelerin biiytime hizina yan-
simalar1 hakkinda fikir verecek olan katki puanlarim
hesaplamak gerekmektedir. Sekil 2.7, ilgili sektorle-
rin 2013 yilindaki performanslarinin, %4 oranindaki
toplam GSYH biiytime hiz i¢erisindeki puan paylarini
gostermektedir. Buna gore, analiz sonuglari, Tiirki-
ye ekonomisinin 2013’teki biiytime hizina en olumlu
katkiy1 yapan sektoriin finans oldugunu tespit etmek-
tedir. Carpici biiylime hiziyla ayni zamanda en yuik-
sek performansi seyrettigi yukarida belirtilen finans
sektorii, toplam %4’Tik gelisim hizina 1,2 puan gibi
oldukca onemli bir destek saglamistir. 2012’de milli

32013 yil GSYH verilerindeki yeni siniflandirma sisteminde konaklama ve yiyecek hizmeti faaliveti olarak gegmektedir.
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gelirin artisina 0,4 puanlik katki yapan sektor, 2013’te
artan temposuyla ekonominin itici giicti olmustur.

GSYH Biyliimesine ikinci En Biyiik

Destek, Imalat Sanayinden Geldi

Grafik, GSYHnin ilgili doénemdeki yiikselisine ikinci
biiytiik destegin ise, imalat sanayinden geldigini ortaya
koymaktadir. Ulusal ekonomide olduk¢a énemli bir paya
sahip olan imalat sanayi, 2013’te kazandig1 ivimeyle, milli
gelirin %4 oranindaki artigina 0,9 puanlk katkida bulun-
mustur. Onceki seneye gére hizini ve buna bagh olarak
da etkisini artiran imalat sanayini, 0,6 puanla ticaret sek-

tori izlemigtir. 2012 senesinde biiylime kaydetmemesi
sebebiyle yillik GSYH gelisiminde bir rol oynamayan ti-
caret faaliyetleri, 2013’te yakaladig1 canlanmayla birlikte
ekonomiye hiz kazandiran 6nemli unsurlar arasinda yer
almistir. Ote yandan insaat sektort aym dénemdeki dik-
kat ¢ekici yiikselisi sayesinde yillik toplam gelisimi 0,4
puan desteklerken, ulagtirma sektériintin de benzer bir
katk: sergiledigi goriilmektedir. Bununla birlikte, tarmm
sektorii degismeyen hizina bagh olarak 2012’deki 0,3
puanlik aym katkiyr sunarken, otel ve lokanta ile gayri-
menkul faaliyetleri de milli gelir artigina sirasiyla 0,2 ve
0,1 puanlik yukar: yonlii etki yapmustir.

2.2 ISTIHDAM

2013 Yilinda Issizlik Orani %9,7 Oldu
Tirkiye ekonomisinin global kriz sonrasinda basar-
dig1 hizh toparlanma stiirecinde, biiyiime performan-
s1 iggiicii piyasalarina olumlu bir sekilde yansimis,
bu donemde igsizlik oranlarinda gozle goriiliir bir
diistis gerceklesmistir. Bu stirecte 2012 itibariyle yil-
ik %9,2’ye gerileyen issizlik orani, 2013 yilinda ise
%9,7 seviyesine ylikselmistir. Bu bolim, 2013’teki
soz konusu artigin arkasinda yatan iggiicii gosterge-
lerini irdelemenin yani sira, yil icindeki aylik geli-
simleri de gozler oniine sermektedir. Bu baglamda,
oncelikli olarak igsizlik oranindaki artisin yillik stireg
icindeki gelisimine goz atilabilir.

issizlikteki Artis Yilin
2. Ceyreginde Hizlandi

Sekil 2.8, mevsimsellikten arindirilmig ve aridirilmamig
igsizlik oranlarini, 2012 ve 2013 yillar i¢in aylara gore
vermektedir. Buna gore, 2013 yilinin ilk aylarinda cift
haneli seviyelere yiikselen igsizlik oraninda, mevsimsel
faktorlerin olumsuz rol oynadigi anlasilmaktadir. Ikinci
ceyrekte ise issizlik yeniden tek haneye inmis ancak bu
gelismede mevsimsellik bu kez olumlu bir katki sagla-
mistir. Bu dénemde, issizlik oraninda 2012 yihna gore
artiglarin giiclendigi goriilmektedir. S6z konusu artisla-
rin ve mevsimselligin getirdigi olumlu etkilerin, bir son-
raki ceyrekte de hizla devam ettigi anlagilmaktadir
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Olumlu Sinyaller Verdi

Issizligin artis trendi son ceyrekte de siirmekle be-
raber, bu dénemde aylhk bazdaki verilerde mevsim-
selligin onemli olumsuz etkileri tespit edilmektedir.
Esas itibariyle onceki aylara gore gili¢lii bir diistise
gecen igsizlik orani, mevsimsel faktorler nedeniy-
le yili %10 seviyesinde kapamistir. Bu noktada, yil
icerisindeki en olumlu gelismenin, yillik bazda 0,1
puan gerilemenin ve ayni zamanda gozle gorulir
bir mevsimsellikten arindirilmis aylik diisiisiin ger-
ceklestigi Aralik aymnda yasandigl ifade edilebilir.
Veriler, bu gelismenin, soz konusu donemdeki is-
tihdam oranindaki giiclenmeden ileri geldigine isa-

TOPLAM
2012 2013 2012
Niifus (000) 73.604 74.457 50.397
15 Yas Ustii Niifus (000) 54.724 55.608 37.656
Isgiicii (000) 27.339 28.271 18.186
Istihdam (000) 24.821 25.524 16.167
Issiz (000) 2518 2.747 2018
Isgiiciine Katilim (%) 50 50,8 48,3
Istihdam Orani (%) 45,4 459 429
Issizlik Orani (%) 9,2 97 1,1
KAYNAK: TUIK
EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014

bu sekilde 6zetlendikten sonra, yillik performansta
hangi faktorlerin etkili olduguna bakmakta fayda
vardir. Tablo 2.2, isgiicii piyasalarinin temel taglari
niteligindeki demografik ve ekonomik gostergeleri
sergilemektedir. Tablo incelendiginde, Tirkiyemnin
nifusunun 2012’deki 73.604 bin seviyesinden 2013
yilinda 74.457 bin diizeyine yiikseldigi gorilmekte-
dir. Bu artisin énemli bir bolimii kentlerde, agirlikli
bir kismu ise 15 yas tistii kesimde gorilmiistiir.

isgliciine Katihmdaki Bilyime
Nufus Artistyla Paralellik Gosterdi

Niifustaki s6z konusu gelismeler, isgiicli piyasalarin-

TABLO 2.2 NUFUS VE iSSizLiK

KENT KIR
2013 2012 2013
50.885 23.207 23.572
38.129 17.068 17.479
18.907 9.153 9.364
16.736 8.653 8.788
2.m 500 576
49,6 53,6 53,6
43,9 50,7 50,3
11,5 55 6,1



daki gostergeleri zincirleme olarak etkilendiginden
dolay1 6nem arz etmektedir. Nitekim bir iilkede nii-
fusun artmasiyla birlikte isgiiciine katihmin mevcut
ve potansiyel degerleri degismekte, bu ise istihdam
ve igsizlik rakamlarina yansimaktadir. Bu baglamda,
2013 yilinda isgliciine katilan, bir diger deyisle, ak-
tif olarak calisma hayatina ya da arayisina girenlerin
sayisi, onceki yila gore 27.339 binden 28.271 bine
yiikselmistir. Bu ise, 15 yag tistii niifusta gortilen nii-
fus artisiyla paralel bir gelisme gosterir niteliktedir.

isglicine Kahlim Orani Kentsel
Kesimin Katkisiyla %50,8’e Yukseldi

Isgiiciin katilimdaki biiytimenin motor giicii ise, kent
niifusu olmustur. Kirsal kesimde de artis goriilmek-
le birlikte, bu hususta dikkat ceken nokta, kentte-
ki isgiiciine katilim biiylimesinin niifustaki artistan
daha giicli olmas: seklinde ifade edilebilir. Bu ise,
isgiictine katilimin 2013 yillik gelisiminde, kentlerin
motor gii¢ olduguna isaret etmektedir. Bu baglam-
da, iggiiciine katilim oranini incelemekte yarar var-
dir. Tabloda da goruldigi gibi, toplam isgiiciinde
goriilen yillik artisla birlikte, Turkiye'de isgiiciine
katilim orani 2013 yilinda %50’den %50,8 seviyesine
yiikselmistir. Isgiiciine katihm orani, isgiicii piyasa-
sinda aktif olan birey sayisinin, 15 yas tistii calisa-
bilir niifusa oranlanmasiyla elde edilmektedir. Bu

SEKIL 2.9 iSGUCUNE KATILIM, ISTIHDAM VE iSSIZLIK (%)
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dogrultuda 2013 yiinda her iki degisken de artmig
olmakla birlikte, isgiicindeki artisin etkisi, niifus
faktoriine gore domine edici olmus ve oran 0,8 puan
artis kaydetmistir. Iste burada, kent ve kir ayirimina
bakildiginda, kentlerdeki isgiicline katilimin motor
giic oldugu anlasilmaktadir. Zira kirsal kesimdeki ig-
giictine katilim orani 2012 yilina gore sabit kalirken,
kentlerdeki oran 1,3 puanlik artisla %49,6 olmustur.
Bu ise, toplam %50,8’lik orandaki artisi, kentlerin
temsil ettigini gostermektedir.

Yeni istihdam Edilenlerin

Buyuk Bolimi Kentlerde

Bu noktada elbette énemli olan unsur, artis gosteren
isgiictindeki toplam kisi sayisinin ne kadarinn istih-
dam edildigi, ne kadarmn ise igsiz oldugudur. Zira
isgiicii rakami, istihdam ve igsizlik verilerinin topla-
mindan olugmaktadir. Bu minvalde tabloya goz atil-
diginda, isgiiciine katilanlarin sayisinin 2013 yilinda
932 bin kisi arttig1, bunlardan 703 bin kiginin istihdam
edilirken, 225 bin kisinin ise igsiz kaldig1 anlagilmakta-
dir. Nitekim istihdam edilenlerin sayis1 24.821 binden
25.5624 bine, igsiz sayisi ise 2.518 binden 2.747 bine
yukselmistir. Veriler, istihdamdaki yillik artigin énemli
bir kisminin kentlerde gerceklestigini, bununla birlikte
issiz kesimin de nispeten biiyiik bir boliimiiniin kent-
lerde oldugunu gostermektedir.

2008 2009 2010

mmisgiiciine Katilim Orani  ====istihdam Orani

KAYNAK: TOIK

mmmm 55izlik Orani (sag eksen)

2011 2012 2013
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isglictine Katiimdaki Gcli
Artis Istihdam Artisinl GGlgede Birakti

Bu veriler dahilinde ortaya c¢ikan istihdam ve igsizlik
oranlari da 6nemli mesajlar vermektedir. Oncelik-
li olarak, s6z konusu oranlarin, istihdam edilen ve
issiz olan kisilerin sayisinin, sirasiyla toplam isgi-
cline oranlanarak hesaplandigimi belirtmek gerekir.
Bir bagka deyisle, bu oranlar, “aktif olarak is arayan
ya da c¢alisan kigiler” bazindaki istihdam ve igsizlik
gostergelerini yansitmaktadir. Buna gore, Turkiye
genelinde 2013 yiliinda gercgeklesen istihdam sayisi
artisina bagh olarak, istihdam orani yillik 0,5 puan
artigla %45,9 olmustur. Ancak tablodaki verilerin de
isaret ettigi gibi, lilke genelinde isgiictindeki artig
istihdam artisindan daha kuvvetli gerceklestiginden
dolayn, igsizlik oraninda dogal olarak bir yiikselme
meydana gelmistir. Bu minvalde, Tirkiye genelin-
de issizlik orani 2012 yilindaki %9,2 seviyesinden
%9,7’te yiikselmistir. Ozet olarak, isgiiciine katilim-
daki gozle goriiliir artisin, yeni istihdamdaki artisi
golgede birakarak igsizlik oranina katkida bulundu-
gu soylenebilir.

Kentlerdeki Yeni istihdam

Artan Isglicu Arzina Yetisemedi

Ote yandan, tilke genelindeki bu gelismeler kent ve
kir niifusu ayr1 ayri ele alarak incelendiginde, bir ta-
kim farkhhklara rastlamak mimkiindir. Nitekim ig-
giictine katihm oraninin hatir1 sayilir bir sekilde artig
kaydettigi kentsel kesimde, istihdam orani da 1 puan
gibi azimsanmayacak bir derecede artmis ancak bu,
piyasaya yeni giren isgiicii arzina yetecek talebi kar-
silayamamistir. Bu nedenle de, igsizlik orani kentler-
de 0,4 puan artarak %11,5 olmustur.

Kirsal issizlik Arhsi istihdam

Oranindaki Duslisten Kaynaklandi
Bununla birlikte, ayn1 dénemde kirsal kesimdeki
igsizlik oraninin artisinda farkl bir hikayeye rast-
lanmaktadir. Zira 2013 yilinda kirsal kesimdeki
igsizlik orani, 0,6 puan artigla %6,1’e ¢ikmigtir.
Ancak bu artig, kentlerdeki oldugu gibi, artan
emek arzi ve talebinin birbirini karsilayamamasin-
dan kaynaklanmamistir. Aksine, kirsal igsgiictine
katilim oraninda gozle gorilir herhangi bir artis
olmamistir. Buna ragmen, issizlik oraninin neden
benzer bir gekilde arttigi incelendiginde ise, or-
taya ¢ikan tek cevap, istihdam oranindaki diigiis
olmaktadir.

34 | EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014

Kriz Sonrasinda istihdam

Oranu Istikrarh Bir Artis Trendi Cizdi
2013 yilindaki ilgili gostergeler ve arkalarinda yatan
temel faktorler bu sekilde ¢zetlendikten sonra, geli-
nen noktada, son dénemde kaydedilen gelismelere
kiyasla nasil bir tablonun ortaya ciktigina bakmakta
fayda vardir. Bu cercevede, Sekil 2.9, s6z konusu ¢
isglicii gostergesini krizin bas gosterdigi 2008 yilin-
dan itibaren ele almaktadir. Grafik, oncelikli olarak,
yukarida ifade edildigi gibi, kriz doneminde yiikse-
lerek %14 bandina c¢ikan igsizlik oranindaki distse
dikkat ¢ekmekte olup, 2013 yilindaki 0,5 puanlk ar-
tis1 da yansitmaktadir. Grafigin bir diger unsuru olan
istihdam orani ise, kriz sonrasindaki dénemde istik-
rarli bir artis trendi ¢izmektedir. Nitekim 2009’da
%41,2 seviyesine inen oran, 2013 yili itibariyle %45,9
olmustur. Bununla birlikte, 2010 ve 2011 yillarindaki
kuvvetli biiytime performansinin bir yansimasi ola-
rak yorumlanabilecek s6z konusu dénemdeki ¢arpici
istihdam oram artiglarinin, sonraki 2 yilda ivime kay-
bettigi de gozlenmektedir.

2013 Yihina Kadar Saglanan

Issizlik Dustisiinde Guclu

Istihdam Artisi Rol Oynadi

Grafikte isgiictine katihim oraninin gelisimi incelen-
diginde ise, kriz donemi de dahil olmak tizere yukari
yonli bir hareketin var oldugu anlasilmaktadir. Bu
baglamda, so6z konusu donemde, iggiicline katilim
oraninda yillik 1 puan civarinda artiglar goriilmek-
tedir. Isgiiciine katiim ve istihdamin, issizlik ora-
nini zincirleme olarak belirleyen gostergeler oldu-
gu disintldiginde, tim yillardaki gelismeleri bu
noktada daha detayh olarak yorumlamak miimkiin-
diir. Buna gore, kriz déneminde igsgiiciine katiimin
hatir1 sayilir bir oranda artarken, istihdamin diisiis
kaydetmesinin, otomatik bir igsizlik artis1 yarattig
acikca gortlmektedir. Kriz sonrasi 2010 ve 2011
yillarinda ise, ekonomik aktivitedeki hizli tempoya
bagl giiclt istihdam artiglari, isgtictine katilim ora-
nindaki artiglar1 gegme basarisi gostererek igsizlik
oranini agagl ¢ekmistir. 2012’de de benzer bir etki
yasanmig olmakla birlikte, bu dénemde iggiiciine
katilim oraninda onemli bir tirmanig gézlemlenme-
mesinin, igsizlik oraminin diistis kaydetmesine kat-
kida bulundugu soylenebilir. Zira ilgili donemde is-
tihdam oranindaki artis da, onceki yillara gore ivime
kaybetmistir.



Isglicune Katilimin

Guclenmesi Igsizlik Oranini

Ylkselise Gecirdi

2013 yilina gelindiginde ise, kriz sonrasinda yagsanan
isgliciine katilm oranindan gii¢cli istihdam artisin-
dan farkli bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda,
2013 doneminde istihdamdaki artigin, istikrarl per-
formansin siirdiirmiis olmakla birlikte, yukarida da
aciklandig: gibi, iggiiciine katihmdaki artigsa yetige-
medigi anlasiimaktadir. Iste bu dénemde issizlik ora-
ninin ters yonde hareket ederek artiga ge¢cmesi de
bundan kaynaklanmistir. Dolayisiyla, 2013 yilinda
Tirkiye’'deki isgiicti piyasalarinda onceki donemlere
gore farkl bir senaryonun gecerli oldugu soylenebi-
lir. Bu senaryoda basrol oynadig1 anlasilan isgiiciine
katilimi, bu anlamda bir miktar daha incelemek an-
lamli olacaktir.

isgliciine Katihmdaki Artisin
Tetikleyicisi Kadin Nifus Oldu

Bu noktada, Tiirkiye’de son yillarda artan isgiici
oraninin arkasinda yatan en temel demografik fak-
toriin, kadin niifusta gozlenen egilim oldugu ifade
edilebilir. Sekil 2.10’da da agik¢a goruldigii gibi,
son yillarda kadin niifusun isgiiciine katilim ora-
n onemli 6lctide artis gostermis, erkek niifusta ise
bu oran inigli cikish ve nispeten kiiciik degisimlere
sahne olmustur. Bu dogrultuda, 2008 yihinda %23,9
olan kadinlarin iggiiciine katihm orani 2013 itibariy-
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le %30,8’e yiikselmistir. Yaklagik 7 puanlik bir arti-
sa isaret eden bu gelismenin karsisinda, halihazirda
makul seviyelerde seyreden erkek katihm oramni ise
1,6 puan artmistir. Dolayisiyla, kriz dénemi sonra-
sinda tilkede iggiictine katilim oranminin artisini te-
tikleyen kesimin, kadin niifus oldugu ortadadir. Bu
durum, 2013 yilinda da paralel bir seyir izlemistir.
Nitekim kadin iggticine katiim orani 1,3 puan ar-
tarken, erkeklerde bu oran 0,5 puanlik bir ytikselme
kaydetmigtir.

isglicu Piyasalarn Dost
BlUylUmenin Yani Sira Yapisal

Reformlann Sinyalini Veriyor

Bilindigi gibi, Turkiye’de kadinlarin isgiictine ka-
tilimi1, oldukca diisiik oranlarda seyretmektedir.
Son yillardaki bu artislarla dahi, soz konusu sevi-
yeler, 6zellikle gelismis ekonomilerdeki oranlarin
oldukca altinda kalmaktadir. Ekonominin dina-
mik bir 68esi olan kadinin Tirkiye’'de isgiicline
katilim1 bu anlamda 6nemli bir gelisme olmakla
birlikte, son doénemde issizlik oraninin artisina
katkida bulunmasi sebebiyle, isgiicti piyasalarina
dair sinyaller de vermektedir. Ozellikle egitim-
li kadinlarin katkida bulundugu anlasilan ilgili
katihm artisina, ileriki donemlerde cevap veri-
lebilmesi icin, istihdama dost siirdiiriilebilir bir
kalkinmanin yani sira, yapisal onlemlerin de alin-
masi elzem goziikmektedir.

SEKIL 2.10 KADINLARDA VE ERKEKLERDE ISGUCUNE KATILIM ORANI (%)
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Tanm Disi ve Geng Issizlikte Arhig Gorlldiu
Bununla birlikte, iggiicli piyasalarina dair iki diger
onemli gostergenin de, tarim dist ve geng issizlik
oldugu soylenebilir. Bu baglamda, her iki oran da,
kriz sonrasindaki genel igsizlik diististine paralel
bir performans sergilemigtir (Sekil 2.11). Ancak
2013 yilindaki nispeten olumsuz gelismelere bagh

olarak, bu oranlarda da yukar1 yonlii bir hareket
gozlenmis, tarim disi ve geng igsizlik oranlar: sira-
siyla %12 ve % 18,7 seviyelerine ytikselmistir. Soz
konusu oranlar kismen kadin niifusla da iligkili
olmakla birlikte, bu hususlarda da reform niteli-
ginde tedbirlerin giindeme getirilmesi 6nem ta-
simaktadir.

SEKIL2.11 TARIM DIS VE GENG iSSIZLIK (%)
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2.3 KAMU MALIYESI

konominin stirdiiriilebilir ve istikrarli bir sekilde

biiylime kaydedebilmesinde, devletin ekonomik
faaliyetleri de onemli bir rol oynamaktadir. Bir tilkede
kamuya ait gelir ve harcamalarin yan sira bor¢ yukii-
niin saghkli bir sekilde yonetilebilmesi de, iste bu aci-
dan 6nem tagimaktadir. Tiirkiye ekonomisinin 2000l
yillarda basar1 kaydettigi en dikkat ceken gostergeler
arasinda kamu maliyesinin geldigi soylenebilir. Zira s0z
konusu donem, biitce agiklarinin ve borg stok yiikiinin
ciddi oranda indirgenerek Maastricht kriterleri seviye-
lerinin oldukc¢a altina indigine sahit olmugtur.

Butce Acigl %37,3 Oraninda Geriledi

flgili gostergelerin son dénemdeki detayh gelisimine de-
ginmeden 6nce, 2013 yilinda biitcede yaganan gelismelere
kisaca bakmak gerekir. Tablo 2.3 kamu maliyesinin énemli
bir bileseni olan merkezi yonetim biitcesinde 2012 ve 2013
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yillarinda kaydedilen gerceklesmeleri sunmaktadir. Buna
gore, biitce giderleri bir 6nceki yila gore %12,7 oraninda
artarak 407.890 milyon TL olurken, gelirler ise daha hiz-
I1 bir performans sergilemis ve %17,1 biiyliyerek 389.441
milyon TL seviyesine ulasmistir. Bunun sonucunda ise,
s0z konusu donemde biitce agig1 %37,3 oraninda gerileye-
rek18.449 milyon TL diizeyine inmistir.

2013’te Faiz Disi Fazla %65,9 Artt

Tablodaki veriler bu dogrultuda, 2013’te gelirlerin
daha giicli bir gelisme kaydetmesinin ardinda vergi
gelirlerinin 6nemli bir rol oynadigina isaret etmek-
tedir. Nitekim biitce gelirlerindeki artisin agirhikh
bir kismi, %17 oraninda artan vergiler kaleminden
gelmigstir. Diger gelirlerin de, ayni dénemde %18
oranindaki artigla, biitceye olumlu katki sagladigl
goriilmektedir. Ote yandan, giderlere goz atildigm-
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TABLO 2.3 MERKEZi YONETIM BUTCE GERCEKLESMELERI (MILYON TL)

2012
Biitce Giderleri 361.887
Faiz Haric Giderler 313.471
Faiz Giderleri 48.416
Biitce Gelirleri 332.475
Vergi Gelirleri 278.781
Diger Gelirler 53.694
Biitce Acigi 29.412
Faiz Disi Fazla 19.004

KAYNAK: MALIYE BAKANLIGI

da, %12,7 oraninda gerceklesen artisin cok biyiik
bir kisminin, %14,2 biiytiyen faiz hari¢ giderlerden
kaynaklandig1 anlagilmaktadir. Faiz giderleri ise ilgi-
li donemde %3,2 gibi nispeten diisiik bir performans
gostermigtir. Tiim bunlarin sonucunda, faiz digi fazla*
2013 yihinda %65,9 artarak 31.537 milyon seviyesine
erigmistir. Gerek biitce agigindaki asagl, gerekse faiz
dis1 fazladaki yukar: yonlii hareketler, 2013 yilinda da
mali disiplinin yolunda gittigine dair olumlu mesajlar
vermektedir. Bu gelismelerin daha detayli degerlen-
dirilebilmesi amaciyla, bu noktada ilgili gostergelerin
GSYH'’ye oranlarina bakmak anlaml olacaktir.

2013 Degisim Orani (%)
407.890 12,7
357.904 14,2

49.986 32
389.441 171
326.125 17

63.316 18

18.449 373

31.537 65,9

BUtce Harcamalarinin
GSYH Orani %26,1 Oldu

Sekil 2.12; Tiirkiye’de kamu maliyesinin durumunu harca-
malar ve gelirler baglaminda kriz déneminden 2013 yilina
kadar ele almaktadir. Buna gore, toplam biit¢e harcama-
larinin GSYH'’ye orani 2009 yiinda artig gostererek %27,2
olurken kriz sonrasinda diistise ge¢mis ve 2011 itibariyle
9%24,1’e inmigtir. Giderlerin, 2012 ve 2013 yillarinda da ar-
t1g egiliminde oldugu ve milli gelir icindeki paymim %26,1’e
yiikseldigi anlagiimaktadir. Bu ise, 2013 yiinda toplam
biitce harcamalarimin GSYH’ye oraninin, bir énceki yila
gore 0,5 yiizde puan arttig1 anlamina gelmektedir.

SEKIL 2.12 MERKEZI YONETIM BUTGESI GELIR VE HARCAMALARININ GSYH ORANI (%)

30

20
15
10
5
01—

2008 2009

['Toplam harcamalar / GSYH 234 212
M Toplam Gelirler / GSYH 221 226

I Vergi Gelirler / GSYH 17,7 18.1

[ Toplam harcamalar / GSYH B Toplam Gelirler/ GSYH

KAYNAK: MALIYE BAKANLIGI, TUIK, TIM HESAPLAMALARI

2010 2011 2012 2013
26 24.1 256 26.1
23.1 229 235 249
19.2 19.6 19.7 209

= Vergi Gelirleri/ GSYH

*Faiz digi fazla (denge) genel hiitge dengesinden faiz harcamalarinin harig tutulmasiyla elde edilmektedir.
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Gelirler Krizden Sonraki En Yiksek

Performansi Sergiledi

Bununla birlikte, toplam gelirlerin degerindeki
nispeten giicli artis, ilgili GSYH payindaki artisin
da daha kuvvetli olmasi durumunu beraberinde
getirmistir. Bu baglamda biit¢e gelirlerinin GSYH
orani ayni donemde 1,4 puan yiikselerek %24,9 se-
viyesine ulasmigtir. Bu ise, gelirler kaleminin kriz
doneminden sonraki en basarii performansina
isaret etmektedir. Gerek rakamlara gerekse gra-
fikteki trende bakildiginda, bu gelismede, istikrarh
artisin1 2013 yilinda da stirdiiren vergi gelirlerinin
anahtar rol oynadig1 goriilmektedir. Veriler, 2008
yilinda %17,7 olan vergi gelirlerinin milli gelire
oraninin, 2012 yilinda %19,7ye 2013 yilinda ise
%20,9’a yiikseldigini gostermektedir.

Merkezi Yonetim Blitce Acgiginin
GSYH Orani %1,2’ye Geriledi

Merkezi yonetim gelir ve giderlerine bu sekilde goz
atildiktan sonra, bu iki ana kalemin arasindaki fark-

tan dogan biit¢ce acigina bakmak mali disiplinin sevi-
yesini anlamak acisindan énem tasimaktadir. Yuka-
ridaki veriler dahilinde, kriz yilinda yiikselen ancak
sonrasinda yeniden kriz éncesi seviyeleri géren biit-
ce dengesinin milli gelire orani, 2013 yilinda bir 6n-
ceki yila gore 0,9 puan iyilesme kaydederek %-1,2
olmustur. Maastricht kriterlerine gore, kamu mali-
yesinde saglikli bir performans gosterebilmek adina,
bu oranin minimum %-3 olmasi sart1 aranmaktadir.
Dolayisiyla, krizin hemen sonrasinda biitge acigim
bu seviyenin altina indirmeyi basaran ve bunu istik-
rarl bir sekilde siirdiiren Tiirkiye’de, mali disiplinin
bu gosterge dahilinde yolunda gittigi ifade edilebilir.

2013 Yilinda Faiz Disl
Fazla Orani %2’ye Yikseldi

2013 yilinda bunun yan sira, kriz sonrasi diistise
gecen faiz harcamalar1 oraninin da, %3 bandindaki
seviyesini 0,2 puanlik bir diistisle stirdirdigi an-
lagilmaktadir. Buradan hareketle, biitce dengesi ve
faiz giderlerindeki so6z konusu olumlu gelismelerin,

SEKIL 2.13 MERKEZI YONETIM BUTCESI GELIR VE HARCAMALARININ GSYH ORANI (%)

12+
10.6
10+
8
8- 72
6
45
4_
2
2] 13
0
-2
4
6
2008 2009 2010 20M 2012 2013
[Faiz Harcamalari / GSYH 5.9 6 5.1 33 34 3.2
| Biitce Dengesi/ GSYH 1.3 -4.6 2.9 -1.2 2.1 12
[ Faiz Digi Denge / GSYH 7.2 10.6 8 45 1.3 20
[ Faiz harcamalar/GSYH M Biitge dengesi/GSYH ™ Faiz digi denge / GSYH
KAYNAK: MALIYE BAKANLIGI, TUIK, TIM HESAPLAMALARI
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faiz dis1 dengeyi olumlu bir sekilde etkiledigi ortaya
cikmaktadir. Nitekim faiz dig1 fazlanin GSYH’ye oram
2012 yilindaki % 1,3 seviyesinden 2013 yilinda %2 se-
viyesine ytikselmistir.

Kamu Bor¢ Yuku Dusls

Trendini Korudu

Mali disiplinin saglanmasmda bir diger kritik unsurun
da, kamu borcunun etkin bir sekilde yonetilmesi oldugu
ifade edilebilir. Bu baglamda, bor¢ yonetiminin deger-
lendirilmesinde kullanilan en temel gosterge, kamu borg
stokunun GSYH'ye oramdir. AB tanimhi kamu borg sto-
kunun GSYH icindeki pay1, kamu maliyesinde sergilenen
bagarili performansin bir parcasi olarak 2000li yillarda
ciddi bir diistis kaydetmis, global kriz déneminde ise
artisa gecmistir. 2009 yilinda %46,1 seviyesine yiikse-
len kamu borg yiikii, kriz sonrasinda ise yeniden diisiis
trendine girmigtir (Sekil 2.14). Bu dogrultuda istikrarh
bir sekilde gerileme kaydeden oranin, 2013 yih itibariy-
le %35 seviyesine indigi gozlenmektedir. Ote yandan
kamu borg yiikii verileri, s6z konusu oranin Maastricht
kriterleri cercevesinde %60 diizeyinin altinda olmasi

n

MEGLISI

SEKIL 2.14 AB TANIMLI KAMU BORC STOKUNUN GSYH ORANI (%)
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KAYNAK: MALIYE BAKANLIGI

gerektigi ve diinya ekonomisinde halen bu seviyenin
oldukc¢a tizerinde rakamlarin gerceklesiyor oldugu di-
stiniildiigiinde, Tiirkiye ekonomisinde kamu maliyesinin
olumlu gidisatini siirdiirdiigiine dair bir diger gosterge
niteligi tagmmaktadir.

2.4 PARA POLITIKASI

irkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas1 (TCMB)

2010 yili sonlarindan itibaren orta vadede ana
hedefi olan fiyat istikrarindan taviz vermeden ic
ve dis talep dengesini gozeterek makro finansal
riskleri azaltmay1 amaclamis ve bu baglamda yeni
bir para politikasi cercevesinde ek politika aracla-
11 gelistirmistir. 2012 yili kapsamindaki ekonomi-
yi sogutma politikalar1 sonucunda ise ekonomide
dengelenme saglanmig ve cari acikta iyilesme kay-
dedilmistir. Ayni yiin 3. ceyreginden itibaren enf-
lasyon ve sermaye hareketlerinde gozlenen olumlu

gelismeler dogrultusunda ise kademeli bir parasal
genislemeye gidilmis, kisa vadeli faiz oranlarinda
indirimler yapimistir. 2013’in ilk aylarinda da de-
vam eden so6z konusu benzer uygulamalar sonra-
sinda ise, Mayis ayinda ve akabinde gerceklesen
global ve ulusal olaylarin etkisinde kalan piyasala-
ra bagl olarak degisikliklere gidilmesi gerekmistir.
Bu boélimde, 2013 yilindaki s6z konusu finansal
kosullar ¢ercevesinde uygulanan para politikasi ve
bunun en 6nemli bilesenlerinden olan enflasyon
gelismeleri ele alinmaktadir.

2.4.1 Finansal Kosullar

ve Para Pol_itika51
FED Global Risk Istahini

Olumsuz Etkiledi

2013 yilinin Mayis ayinda Amerikan Merkez
Bankas1 FED’in parasal genislemeden cikacagi
yoniinde gelen sinyaller dogrultusunda, gelis-
mekte olan iilkelerden kisa siire icerisinde ser-
maye cikiglart yasanmistir. Global risk istahinda-

ki oynaklig1 tetikleyen bu gelisme, Tirkiye’deki
piyasalara da yansimig ve ayni dénemdeki ulusal
gelismelerin de olumsuz etkisiyle belirsizliklerin
hizla artmistir.

Mayis Sonrasinda Tlrkiye’de

Risk Primleri Tirmanisa Gecti

Onemli derecede artan belirsizlikleri, séz konusu
donem ve sonrasinda buna bagh olarak tirmanisa ge-
¢en CDS risk primleri de agik¢a yansitmaktadir. Se-
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SEKIL 2.15 2013 YILINDA TURKIYE'DE RiSK PRIMi VE DOLAR KURU

257 ~—— ABD Dolar Kuru —CDS Risk Pirimi (sag eksen) r280
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KAYNAK: DEUTSCHE BUNDESBANK, BLOOMBERG

kil 2.15'te gorildigii gibi, Tiirkiye'nin riskinde Mayis
ayinda baglayan gozle gorilir yiikselis, sonrasindaki
birkag ay icerisinde adeta bir sigcrama yapmistir. Ttim
bu gelismeler, hizli sermaye cikiglarinin yasandigi
ekonomide déviz kurundaki tirmanislart da berabe-
rinde getirmistir. Belirsizlikler ve risklerdeki giiclen-
meye paralel bir sekilde gelisen bu hareketler sonu-
cunda, doviz kuru da kaciilmaz olarak yukar: yonli
ivmesini artirmigtir.

TCMB Yilin 3. Ceyreginde Sikilasirmaya Gitti

Mayis ay1 sonrasinda bu sekilde cereyan eden para pi-
yasalarinda goriilen dalgalanmalar, boylelikle Tiirk li-
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rasinin agir1 deger kaybiyla birlesmistir. {lgili dsnemde
enflasyon gostergelerini ve makro finansal riskleri go-
zeterek temkinli bir para politikast uygulayan TCMB,
yilin 3. ceyreginde kiiresel risk istahiin belirleyici ol-
maya devam etmesiyle birlikte, likidite politikasin si-
kilagtirma karar almigtir. Bu baglamda, devam eden ek
sikilagtirmanin etkinligini artirmak amaciyla, Agustos
ayimda gecelik bor¢ verme faiz oran1 % 7,25 seviyesin-
den %7,75’e yiikseltilerek faiz koridoru yukari yonli
genigletilmistir (Sekil 2.16). Aymi donemde TCMB,
pivasaya doviz satim ihaleleri yoluyla doviz likiditesi
saglamay1 da stirdirmustiir.

Aralik Ayinda Piyasalardaki
Belirsizlik Artis Gosterdi

2013 yilinin son c¢eyregine gelindiginde ise, kiiresel
baglamda, gelismekte olan {ilkelere yonelik serma-
ye akimlarindaki zayiflik devam etmis, bunun bir
yansimasi olarak risk primleri ve déviz kurundaki
inigli ¢cikigh trend hareketliligini korumustur. Bu do-
nemin sonunda, FED’in sikilastirmaya yonelik yeni
mesajlar vererek kiiresel piyasalar: yeniden tedirgin
ettigi Aralik ayinda yasanan ulusal gelismeler, piya-
salarda belirsizliklerin énemli ¢lctide artmasina se-
bep olmustur. Bunun sonucunda, risk primleri hizla
yiikselmis, sermaye ¢ikiglar: ivime kazanmis ve doviz
kuru kararl bir tirmanisa gecmistir. Ote yandan, yi-
Iin son ¢eyreginde TL’de gerceklesen deger kaybi-
nin, enflasyon oranina olumsuz sekilde yansidiginin
da altini ¢izmek gerekmektedir.

SEKIL 2.16 TCMB FAiZ ORANLARI (%)
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2.4.2 Enflasyon
2013 Yihinda Enflasyon

%17.,4 Olarak Gerceklesti

TCMB'nin temel amaci olan fiyat istikrarmin, 2013 yihinda
yasanan finansal gelismelere bagl olarak zorlu bir siirec
gecirdigi ifade edilebilir. Nitekim soz konusu donemde
gida gibi bir takim harcama gruplarinda goriilen fiyat ar-
tislariin yan sira, finansal gelismelerden etkilenen Tiirk
lirasindaki deger kayiplar1 da, enflasyonu yiikseltici yonde
hareket etmistir. Bu dogrultuda, Tiiketici Fiyatlarn Endek-
si (TUFE) 2013 yilinda bir onceki yila gore %7,4 artis kay-
detmigtir (Sekil 2.17).

Enflasyon Orani Hedef

Araliginin Uzerine Cikt

Bu ise, 2013 yilinda tiiketici enflasyonunun, 2012'ye gore
1,2 puan yiikseldigi ve %5 olarak belirlenen hedef ve et-
rafindaki belirsizlik araligimin {izerinde gerceklestigi anla-
mina gelmektedir. Bu baglamda, 2008 ve sonrasinda kay-
dedilen enflasyon rakamlar: hedefler ve gerceklesmeler
bazinda incelendiginde, 2011°de, 2009 ve 2010 yillarinda
yakalanan bagarimin aksine genis bir sapma gozlenmekte-
dir. Grafikteki veriler, 2012 yihinda oldukca daralan bu he-
def-gerceklesme makasimin 2013 yihinda yeniden acilma
kaydettigine isaret etmektedir. Bu noktada, 2013 yilinda
yasanan enflasyona dair soz konusu bu gelismeyi, gerek
aylar gerekse ilgili faktorler agisindan degerlendirmek fay-
dal olacakfir.

TL’nin Deger Kaybi Yillik

Enflasyonu Yukan Yénli Etkiledi

Sekil 2.18, 2012 ve 2013 yillarinda tiiketici enflasyo-
nunda yasanan seyri gostermektedir. Buna gore, enf-
lasyonun yilin ilk aylarinda bir 6nceki yila gore oldukca
diiglik seviyelerde seyrettigi goze carpmaktadir. Bu-
nunla birlikte, 6ne ¢ikan bir gelisme olarak, bu dénem-
de tiitiin trtinlerindeki vergi ayarlamalarinin gercekle-
sen enflasyon tizerinde yukar: yonli etki yaptigimi da
belirtmek gerekir. Ote yandan, yilin ilk yarisinda gida
ve enerji fiyatlarina da bagh olarak dalgal bir seyir iz-
leyen tiiketici enflasyonunun, Mayis ayinda baglamig
oldugu yiikselme trendini Temmuz ayma kadar koru-
dugu ve 2012 seviyelerine yakinsadigl gozlenmektedir.
Bu baglamda, yilin ikinci yarisinda gozlenen enflas-
yonda, Tirk lirasinda yasanan deger kaybimin temel
mal gruplar1 kanalhyla yaptigl olumsuz etkinin onemli
rol oynadigl da vurgulanmalidir. Bunun yani sira, gida
fiyatlarinda beklentinin otesinde kaydedilen artiglar

n
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SEKIL 2.17 YILLARA GORE TUFE DEGISiM ORANLARI VE ENFLASYON

HEDEFLERI (%)
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KAYNAK: TCMB

da, yillik enflasyonun gerceklesmesinde ve hedeften
uzaklagmasinda etkili olmustur.

Yillik En YUksek Fiyat Artisi

Alkol ve Tutiin Grubunda Goérildu

2013 yihinda 6ngoriileri agan gida fiyatlarmin, enflasyonu
yukart yonlii etkileyen onemli bir faktor oldugu gercegi,
ana harcama gruplar1 kapsammdaki TUFE degisim hizlan
incelendiginde de acikca goriilmektedir. Nitekim tiiketim
sepetinin en 6nemli bilegenini olugturan gida ve icecekler
grubundaki fiyatlar, soz konusu dénemde, bir 6nceki yila
gore %9,67 oranmda artis kaydetmistir (Sekil 2.19). Ote
yandan, yukarida ifade edildigi gibi vergi ayarlamalarin-
dan etkilenen alkol ve tiitiin grubunun, % 10,52 oranindaki
villik artis ile, harcama gruplar icerisinde en yiiksek fiyat
degisimini gerceklestiren 6ge oldugu goze carpmaktadir.
2013 yilinda alkol ve tiitiin grubunu, %10,05 oranindaki
fiyat artistyla egitim izlemigtir.

Gida ve Ulashrma %9
Bandinda Enflasyon Kaydetti

Bunun yan sira, enerji fiyatlarim da kapsayan ve tiike-
tici sepetinde hatirt sayilir bir paya sahip olan ulastir-
ma harcamalari ile lokanta ve oteller grubu fiyatlarinda
%9 bandinda goriilen enflasyon da dikkat ¢cekmektedir.
2013 yihinda diger kalemlerdeki artiglarm ise nispeten
daha diisiik seviyelerde oldugu ifade edilebilir. Ote yan-
dan, soz konusu gruplarmn yillik fiyat artislarimi, yilhk
enflasyona yaptiklar katki anlaminda degerlendirmek
de 6nem arz etmektedir.
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SEKIL 2.18 AYLARA GORE TUFE DEGISiM ORANLARI (%)
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Yillik Enflasyona En Bliylk

Katki Gida Fiyatlanndan Geldi

Bu dogrultuda, Sekil 2.19, harcama gruplarinin yillik
%7,4 oraninda gerceklesen enflasyona yaptiklar kat-
kilar1 da sunmaktadir. Grafik, ongoriilerin tizerinde
gerceklesen gida grubu fiyatlarinin, toplam enflasyona
2,33 puanlik onemli bir katki yaptigina isaret etmek-

tedir. Bir baska deyisle, % 7,4 oranindaki enflasyonun
2,33 puani, gida ve icecekler grubundaki fiyat artigla-
rindan kaynaklanmistir. Yillik enflasyona en yiiksek
ikinci katkiyr ise, 1,76 puanla ulastirma yapmugtir.
TUFEnin yilhk degisimine destek veren diger bashca
gruplarin ise, konut, lokanta ve oteller ile alkol ve tii-
tin oldugu tespit edilmektedir.

SEKIL 2.19 ANA HARCAMA GRUPLARINDA TUFE DEGISIMi VE TOPLAM DEGISIME KATKI
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IHRACATIN GELISIMI

3.1 IHRACAT DEGERINDE YILLIK GELISIM

2000’li Yillarda Turkiye Kiresel
Ekonomiyle Butiinlesmede

Onemli Yol Katetti

Tiirkiye ekonomisi 2000'li yillarda yasadig1 biiytime
siirecinde, ihracatta da onemli hamleler yapmigtir.
Bu baglamda, son 10 yillik donem incelendiginde,
2003 yilinda 47,3 milyar dolar olan ihracatin, katla-
narak arttig1 ve 2013’te 151,8 milyar dolar seviyesi-
ne ulagtig1r gozlenmektedir (Sekil 3.1). Bu bagarida,

gerek sektorel gerekse bolgesel cesitlilik anlaminda
kaydedilen bagarilar énemli bir rol oynamigtir. Nite-
kim bir yandan sermaye yogun sektorler toplam ihra-
cattaki payi artirirken, diger yandan da Ortadogu,
Afrika ve Asya bolgelerinde de ciddi pazar kazanmim-
lar1 gerceklesmistir. Tiirkiye'nin kiiresel ekonomi ile
biitiinlesmesinin bir gostergesi olan bu performans,
s0z konusu donemde ihracatin GSYH icindeki payimnin
artmasini da beraberinde getirmigtir.

SEKIL 3.1 YILLARA GORE IHRACAT (2003-2013)
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ihracat Son 10 Yilda Kriz Dénemi

Disinda Cift Haneli Buyudu

fhracat 2003-2012 yillar1 arasinda, kiiresel kriz yil
olan 2009 haricinde cift haneli y1llik biiyiime oranlari
sergilemistir. 2003 ve 2004 yillarinda %30 bandinda
olan bu oranlar, bunu takip eden iki sene icerisin-
de %16 bandinda gerceklesmistir. Sonrasinda 2007
ve 2008 yillarinda sirasiyla %25,4 ve %23,1 gibi cid-
di oranlarda artig kaydeden ihracat, 2009’da global
krizin etkisiyle yillar sonra ilk kez daralma yasamak
durumunda kalmigtir. 2010 ve sonrasinda ise, ekono-
mik toparlanma ve diinya piyasalarindaki kismi iyi-
lesmeyle birlikte, dis pazarlarda yeniden canlanma
donemi baglamistir. Bu dogrultuda ihracat, 2010 ve
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2011 yillarinda sirasiyla %11,5 ve % 18,5’lik biiytime
hiz1 kaydetmistir. 2012 yilinda ise bu oran %13 ola-
rak gerceklesmis olmakla birlikte, altin talebindeki
sira dig1 artisin bu gerceklesmede 6nemli bir rol oy-
nadigini vurgulamak gerekmektedir. Nitekim 2013
senesinde ihracatin %0,4 diisiis kaydetmesinde,
2012 yilinda yasanan altin talebi artisinin baz etkisi
ciddi bicimde etkili olmustur.

2013 ihracat Rakamlarina Alhinin

Baz Etkisi Golge Dusurdi

2013 yilinda ihracatin ivmme kaybetmesi ve hatta
digtik bir negatif biiyiime hiz1 sergilemesinin arka
planinda yatan altin ticaretine yonelik gelismeleri



incelemekte, Tlrkiyenin s6z konusu dénemdeki ih-
racat performansini saghkh bir sekilde degerlendir-
mek acisindan fayda vardir. Bu baglamda ilk olarak,
islenmemis altin ihracatinin 2011’deki 1.474 milyon
dolar seviyesinden 2012 yilinda 13.345 milyon dolar
diizeyine sicrama yaptiginmi belirtmek gerekir. Bu,
altin ihracatinda 2012 yilinda 8 kat artis gercek-
lestigi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla boylesine
bir tirmanig, 2012 toplam ihracat biiytime hizini da
dogal olarak yukar:1 yonlii etkilemistir. Sekil 3.2, bu
etkiyi rakamsal olarak gormek acisindan anlamh bir
grafiktir. Nitekim gerek toplam gerekse altin harig
ihracatin yillik hizin1 sergileyen bu grafikte, 2012
yilinda % 13 olarak gerceklegen ihracat biiylime ora-
ninin, altin hari¢ tutuldugunda %4,3 oldugu agikca
gortilmektedir. Bir baska deyisle, ilgili donemde ce-
sitli sektorlerde ihracat artisi gerceklesmis olmakla
birlikte, toplamdaki biiytimede altin tetikleyici bir
rol oynamistir.

2013 yilina gelindiginde ise, altinin 2012 son ¢eyre-
ginde baglamis oldugu diisiis trendi giiglenmis ve sz
konusu dis talep, ulasmis oldugu tepe noktasindan
sert bir inise gecmistir. Boylece altin ihracat1 2013
yilinda bir énceki yila gore % 74,9 oraninda gerile-
yerek 3.349 milyon dolar seviyesine inmistir. Buna
bagl olarak da, 2012’deki yiiksek altin ihracati, 2013
toplam ihracati tizerinde ciddi bir baz etkisi yarata-
rak, rakamlara dig talepte daralma oldugu sonucuyla
yansimigtir. Halbuki bu daralma altin kaynaklh olup,
bunun disinda da sadece birkac¢ sektorii kapsamak-
tadir. Bununla birlikte, bir sonraki bolimde detay-
I1 olarak ele alinacak s6z konusu birkac sektordeki
gelisimlerin olumsuz etkisinin, altinin sebep oldugu
asag1 yonli hareketten cok daha kiiciik olctilerde ol-
dugunu da vurgulamak gerekir.
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2013’te Mal ihracati 2012’ye

Gore Performansini Artirdi

Ozet olarak ifade etmek gerekirse, 2013 yilinda bircok
sektorde pazar geniglemesi yasanmis, ancak altindaki kes-
kin talep diisisi, yillik ihracat artis hizimi eksi seviyelerde
gostermistir. Bu baglamda Sekil 3.2’deki grafige yeniden
bakildiginda, 2013’te %-0,4 olarak kaydedilen yillik ihra-
cat degisim oranmin, altin haric¢ tutuldugunda %6,7 artig
anlamina geldigi acikca goriilmektedir. Bir diger ifadeyle,
Tirkiye'nin mal ihracati 2013 senesinde %6,7 oraninda
biiytimiistiir. Bu oran, 2012 yihindaki altm haric ihracat
biiytimesi olan %4,3’ten de daha yiiksek bir seviyeye denk
gelmektedir. Dolayisiyla, altin ticaretindeki gelismelerin,
2013 yih ihracat rakamlarma bir nevi golge diistirmiis ol-
dugu anlagilmaktadir. Esas itibariyle Tirkiye, altin harig
tutuldugunda, dis pazarlarda 2012'ye gore daha iyi bir
performans sergilemistir. hracatin gelecegi anlaminda
asil onemli gosterge olan mal ihracatina iligkin bu gelisme,
memnuniyet vericidir. Ote yandan, 2023 vizyonu olan 500
milyar dolar hedefine ulasabilmek amaciyla daha yiiksek
hizlar kaydetmek gerektigi de ortadadir.

3.2 EKONOMIK FAALIYETLERE GORE IHRACAT GELISIMI

[ hracatin 2013 yiiinda ekonomik faaliyetlere gore

gelisimi Tablo 3.1’de incelenmektedir. Buna gore,
2013’te de, Tiirkiye ihracatinin biiyiik agirligii ima-
lat sanayi olusturmustur. Nitekim toplam ihracatin
%93,1’lik kisminin imalat tabanh oldugu goriilmekte-
dir. Bununla birlikte, imalat grubunun ihracat pasta-
sindan aldig1 pay, soz konusu donemde 0,8 puanlik
bir kiiciilme yagamistir. Buna paralel olarak, imalat
tabanl ihracat degerinde de % 1,2 oraninda da bir dii-

siis kaydedilmigtir.

Buna karsin, ihracatta ikinci konumdaki grup olan
tarim ve ormanciligin %9 oraninda ihracat artigi ger-
ceklestirdigi ve paymi 0,3 puan artirdigl gozlenmek-
tedir. Thracatta paymi en cok artiran faaliyet grubu
ise, 0,5 puan yiikselisle %2,6’ik dilime sahip olan
madencilik ve tag ocakciligl olmustur. Bu gelismede,
grubun %22,8 oranindaki ihracat deger artisi etkili
olmustur.
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IHRACATIN GELISIMI

2012
Deger (milyar $) Pay (%)
Tarim ve Ormancilik 52 34
Balikgilik 0,2 0,1
Madencilik ve Tas ocakciligi 32 21
Imalat 143,2 93,9
Diger 0,7 05
Genel toplam 152,5

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI

TABLO 3.1 EKONOMIK FAALIYETLERE GORE IHRACAT (2012-2013)

2013
Deger (milyar $) Pay (%) Degisim (%)

57 37 9

03 0,2 35,7
39 2,6 22,8
1414 93,1 -1,2
0,6 0.4 -13
151,8 -04

3.3 IHRACATIN GELISIMINDE

FIYAT VE MIKTAR ETKILERI

D1§ talepte gerceklesen yillik degisimleri, ihra-
cat degerinin temelindeki iki ana faktér olan
fiyat ve miktardaki gelismeler baglaminda ince-
lemek, toplam ihracat hizin1 dogru bir sekilde de-
gerlendirmek acisindan onem tasimaktadir. Zira
ihracat degerinde gozlenen artiglar, ihra¢ edi-
len riinlerdeki miktar artigina bagh olabilecegi
gibi, aynm1 veya daha diisiik seviyedeki bir mikta-
rin daha yiiksek fiyatlarda satilmis olmasindan
da kaynaklanabilmektedir. Bunun aksi yoniinde
bir aciklama da, ihracat diisiisleri icin yapilabilir.

Dis Ticaret Endeksleri ihracattaki
Tabloyu Net Goérebilmek

Acisindan Onemli
Ihracat birim fiyat ve miktar endeksleri, dis talepteki

SEKiL 33 iHRACAT BiRiM DEGER VE MIKTAR
ENDEKSLERI (PUAN, 2010-2013)
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gelismeleri bu kapsamda analiz edebilmek amaciyla
kullanilmaktadir. TUIK tarafindan aciklanan bu ve-
rilerde, taban yili olan 2010 i¢in endeks 100 olarak
kabul edilmektedir. Sekil 3.3’teki grafik, ihracatta
gerek birim deger gerekse miktar endeksinin 2010
ve sonrasindaki gelisimini gostermektedir. Buna
gore, 2011 yilinda fiyatlar1 yansitan birim endeksi-
nin %12,6, miktar endeksinin ise %5 artis kaydetti-
8i gorilmektedir. Dolayisiyla, ilgili donemde ihracat
degerinde yasanan %18,5 oranindaki artigta hem
fiyat hem de miktar etkisi goriilmiis, ancak fiyat-
lardaki artislarin daha baskin oldugu gozlenmistir.

2013 Yilinda ihracat
Miktar Endeksinde
Hafif Bir Diislis Gérildi

Veriler, 2012 i¢in ise tam tersi bir tablo ¢izmekte-
dir. Nitekim 2012 yilinda miktar endeksinde keskin
bir yiikselis kaydedilirken, birim deger endeksin-
de 4,5 puanhk bir diisiis gortilmiistiir. Buradan ha-
reketle, s6z konusu donemde gerceklesen ihracat
deger artisinin arkasinda miktar bazinda bir bii-
yime oldugu ortaya cikmaktadir. 2013 yilina ge-
lindiginde ise, gerek birim deger gerekse miktar
verilerinde, onceki yillarin aksine oldukc¢a kiiciik
hareketler goze carpmaktadir. Bununla beraber, bi-
rim degerde 0,6 puanlik artig, miktarda ise 0,8 pu-
anlik bir diisiis gerceklesmistir. Bu, oransal olarak
strastyla %0,5 ve %-0,6'lik degisimler anlamina gel-
mektedir. Sonuc¢ olarak, oldukc¢a diisiik oranlarda
olmakla birlikte, ihracat degerleri tizerinde, miktarin
negatif, fiyatin ise pozitif etki yaptig1 anlasilmaktadir.



Miktar Endeksindeki
Dususte Yakitlar Grubu Etkili Oldu

2013 yiindaki ihracatin fiyat ve miktar gelismeleri-
ni yansitan soz konusu veriler, alt kalemler itibariyle
Tablo 3.2’de ele alinmigtir. Tablo, birim deger endek-
sinde kaydedilen %0,5’lik artigin, makineler ve ta-
sitlar, hammaddeler, mamul egyalar ile icki ve tiitiin
basta olmak iizere cesitli gruplardaki fiyat artiglarin-
dan yukari, buna kargin yaglar, yakitlar ve siniflandi-
rilamayan mallardan asag1 yonde etkilendigine isaret
etmektedir. Miktar endeksindeki %0,6 oranindaki dii-
siis ise, yakitlar, icki ve tiitiin ile siniflandirilamayan
mallar kategorilerinden kaynaklanmstir. Ote yandan
endeks verileri, bircok grupta ihracat miktar: artigi
yasandigini, bunlarin arasinda gida, hammaddeler,
yaglar gibi kategorilerin artis hizlariyla dikkat cekti-
gini ortaya koymaktadir. Bunun yam sira, makineler,

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI

TABLO 3.2 [HRACAT BIRIM DEGER VE MIKTAR ENDEKSLERINDE
YILLIK DEGISIM (%,2013)

Birim  Miktar
Deger Endeksi
Endeksi

Genel 05 -0,6
Canli hayvanlar ve gida maddeleri 03 11
ki ve tiitiin 16,3 13
Akaryakit harig yenilmeyen hammaddeler 3 14,6
Hayvansal, bitkisel kati ve sivi yaglar, mumlar -5,7 23,3
Yakitlar -4,8 7,8
Baska yerde belirtimeyen kimya sanayi ve buna bagl Griinler 06 58
Baslica siniflara ayrilan islenmis mallar -0,6 2,6
Makineler ve tagit araglari 35 6,2
Cesitli mamul esya 3,1 9,1
Baska bir yerde siniflandinimayan mallar -12 -69,4

KAYNAK: TUIK

tasitlar, kimya sanayi tirtinleri ve cesitli mamul es-
yalarda da, kayda deger miktar artiglar: yagsanmistir.

3.4 IHRACATIN ILLERE GORE GELISIMI

013 yilinda ihracatta yasanan geligimin arka planin-

daki aktorler, gerek fasillar gerekse iilkeler bazinda
ileriki boltimlerde detayh olarak analiz edilecektir. Bu-
nunla birlikte, bilindigi gibi, ihracatin gelismesinde rol
alan bolgeleri de bu kapsamda incelemek gerekmektedir.
Nitekim ihracatta 6ne ¢ikan oyunculari iyi taniyarak ilgili
performanslarini takip etmek, sorunlarin tespitine ya da
firsat ve potansiyellerin degerlendirilmesine yénelik po-
litikalar gelistirilmesi anlaminda 6nem tagimaktadir.

Bursa ihracat Siralamasinda

2.ligi Elde Etti

Tablo 3.3, 2013 yihinda Tiirkiye'de en yiiksek degerde ih-
racat yapan ilk 20 ile dair temel verileri 6zetlemektedir.
Veriler, Tirkiye ihracatimin motor giiciiniin %46, 7oranin-
daki payiyla Istanbul oldugunu acikca gostermektedir.
[stanbul'u %8 bandinda birbirine cok yakin oranlarla,
sirasiyla Bursa ve Kocaeli izlemistir. Boylelikle Marmara
Bolgesinin, sadece bu ilk 3 il bazinda, Tirkiye ihracatinin
9%63’e yakin bir boliimiinii karsiladigl anlagilmaktadir. Ote
yandan, 2012’den farkl olarak Bursamin, 2013’te yaptig
atakla Kocaeli'yi gecerek 2. siraya yerlestigi goze carp-
maktadir. Kocaeli'yi, sirasiyla yaklasik %6,1 ve %5,3'liik
dilimlerle Izmir ve Ankara takip etmistir. Gaziantep de
%4,1 ile 6. sirada yer almistir. Geri kalan illerin toplam
ihracattaki paylarmin %3 altinda oldugu goriilmektedir.

Istanbul’daki ihracat Daralmasi

Blyuk Olciide Altina Bagh

Mlerin 2013 yihndaki ihracat artis performanslarma bakil-
diginda ise, Tiirkiye ihracatmmn yariya yakimm sirtlayan
[stanbul'da %7,5 oraninda bir diisiis fark edilmektedir.
[stanbul bazindaki bu gelismenin, toplam ulusal ihracat
hizimin yillik artisma da 3,7 puanhk olumsuz bir etki yap-
181 gortilmektedir (Sekil 3.4). Ancak ileriki boliimlerde de
irdelenecegi iizere, Istanbul’un merkez niteliginde oldugu
bircok sektorde ihracat biiyiimesi sergilenmisken, bu bol-
gede boylesine bir diisiis kaydedilmig olmasi, akla yine altin
ile ilgili gelismeleri getirmektedir. Nitekim altin ihracatim
icermeyen ve bir bakima mal ihracatinin gostergesi niteli-
ginde olan TIM ihracat verileri incelendiginde de, Istanbul
ilinin 2013 yilinda %4,7 oraninda bir ihracat biiytimesi ger-
ceklestirdigi ortaya cikmaktadir. Bu baglamda TIM verileri,
[stanbul’'un Tiirkiye ihracat artis hizma séz konusu donem-
de 2,1 puanhk olumlu katki yaptigina da isaret etmektedir.
Buradan hareketle, tablodaki verilerin sergiledigi stanbul
ili ihracatindaki % 7,56 oramindaki diistisiin, biyiik olciide
altm kokenli oldugu sonucunu ¢ikarmak miimkindiir.

ihracat Biiyimesine Bursa Olumlu,

Kocaeli Olumsuz Katki Yapti
Diger illerin performansmna bakildiginda ise, Bursanin ih-
racatta oldukca bagarili bir y1l gecirerek %10,3lik bir pa-
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IHRACATIN GELISIMI

TABLO 3.3 [HRACATTA iLK 201 (2013)

Ihracat Pay  Yillik Degisim
Degeri (%) (%)
(milyon $)

ISTANBUL 70.910 46,71 -15
BURSA 12.268 8,08 10,3
KOCAELI 12.172 8,02 -34
1ZMIR 9.314 6,13 7,6
ANKARA 7.982 5,26 11,8
GAZIANTEP 6.162 4,06 10,4
MANISA 3.850 2,54 -8,3
DENIzLI 2.896 1,91 10,4
SAKARYA 2415 1,59 32,7
ADANA 2.157 1,42 12,6
HATAY 2.008 1,32 -1,5
KAYSERI 1.671 11 5,6
MERSIN 1.566 1,03 19,4
KONYA 1.346 0,89 55
TRABZON 1137 0,75 34
SIRNAK 1.095 0,72 7.6
ANTALYA 1.066 0,7 9
MARDIN 1.021 0,67 17
ES KiSEH IR 828 0,55 -104
KAHRAMANMARAS 796 0,52 55

KAYNAK: TUIK, TiM HESAPLAMALARI

zar genislemesi yasadig1 dikkati cekmektedir. Kocaeli'nin
kaydettigi %3,4 oranindaki ihracat daralmasinm da etki-
siyle, Bursa boylelikle 3. siradan 2.1ige terfi etmistir. Bursa
ilinin ihracat temposundaki bu hareketlilik, mal ihracati
anlaminda bir gosterge olan TIM verileriyle de ortiismek-
tedir. Dolayisiyla, her iki veri seti de, Bursa’min, 2013’teki
toplam dis pazar genislemesine en olumlu katk: yapan il-
lerden oldugunu gozler éniine sermektedir (Sekil 3.4)

2013 yilinda siralamada 3. konuma gerileyen Kocaeli'nde-
ki %3,4 oranindaki ihracat azalmasinm ise, Istanbul’daki
durumun aksine, biiytik él¢tide mal ihracatindan kaynak-

landig1 anlagiimaktadir. Nitekim yine bir gosterge olarak,
altm ticaretini icermeyen TIM verilerine basvuruldugun-
da, ildeki ihracatin 2013 yilinda %2,6 disis kaydettigi
tespit edilmektedir. Bu nedenle 2013, Kocaeli'nin ihracat
performanst agisindan zayifladigi bir donem olarak nite-
lendirilebilir. Bu dogrultuda yapilan hesaplamalar, s6z
konusu daralmanin ulusal ihracat artig hizin1 0,3 puan
aga81 yonli etkiledigini gostermektedir.

2013 yilinda ihracat daralmasi kaydeden birkag ilden
biri de Manisa olmustur. Manisamin yaptigi ihracat %8,3
diiserek 3.850 milyon dolar seviyesine gerilemigtir. Ve-
riler detayl olarak incelendiginde, bu gelismenin de
Kocaeli'ye benzer bir sekilde mal ihracatina bagh bir dii-
stis oldugu anlagilmaktadir. Bu baglamda Manisa, 2013
yilinda Tiirkiye ihracat biiytime hizini, 0,2 gibi diisiik sa-
yilabilecek bir puanla da olsa, olumsuz etkilemigtir.

Ihracat Birgcok lide Canli Bir Yl Gecirdi
Ote yandan, Tablo 3.3'te de goriildigi gibi, ilgili donem-
de ilk 20’de yer alan bircok ilde gozle goriiliir ihracat ar-
tislar1 kaydedilmistir. Bunlar arasinda, biiytime hiziyla en
dikkat ¢eken il ise Sakarya olmustur. Sakarya ili, ihraca-
ti 2012 yilina gore %32,7 oraninda artirarak yillik top-
lam ihracat artig oranina 0,4 puanlk bir katk: saglamistir.
Hiz performansinda Sakarya'yi, %1941k artig ile
Mersin'’in takip ettigi gozlenmektedir. Bununla birlikte, en
cok ihracat yapan b. il olan Ankara, gerek nispeten yiik-
sek pay1 gerekse %11,8 oraninda gerceklestirdigi artisla,
toplam ihracat hizimi en olumlu etkileyen iller arasinda
gelmistir. 4. sirada yer alan Izmir ise, %7,6'lik ihracat ar-
tisiyla yillik performansa yukar: yonlii etki eden illerden
olmustur. Bunun yam sira, Gaziantep, Denizli ve Adana
illeri de, 2013 yihnda cift haneli artis oranlarma imza ata-
rak ihracatta iddiali olduklarimn bir kez daha ispatlamgtir.

SEKIL 3.4 [HRACAT DEGISIMINE EN OLUMLU VE OLUMSUZ KATKI YAPAN ILLER (% PUAN,2013)
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URUN GRUPLARINA
GORE iHRACAT

4.1 ANA FASILLARA GORE IHRACAT

013 ihracat performansinda hangi sektorlerin

olumlu veya olumsuz rol aldigini, bir diger deyis-
le hangi yurtdisi sektorel pazarlarda genisleme veya
daralma yagsandigini irdelemek, gerek mevcut egilimi
anlamak gerekse hedefler belirlemek agisindan 6nem
tasimaktadir. Bu dogrultuda, uluslararas1 bir uygu-
lama olan Harmonize Sistem (HS)! fasil siiflandir-

masina gore derlenen dig ticaret istatistiklerinden
faydalanilarak, Tirkiye'nin ihracatinda 2013 yilinda
en yiiksek deger kaydeden tirtin gruplari, bu bolimde
detayli olarak analiz edilmektedir. Bu kapsamda 6n-
celikle 2- basamakl ana fasillarda ¢énde gelenleri in-
celenecek olup, sonrasinda da bu fasillarin 4- ve tizeri
basamakli alt tirtin gruplarini ele alinacaktir.

SEKIL 4.1 IHRACATIN 2-BASAMAKLI ANA FASILLARA* GORE DAGILIMI (2013, %)

Motorlu kara tasitlari % 11.2
Makine %86
Demir-celik %65
Elektrik-elektronik % 6.3
Orme giyim %6.1
Kiymetli taslar-metaller %4.6
Mineral yakitlar yaglar %44
Demir-gelik tirlinleri % 4.1
(irme olmayan giyim %38
Plastk ve mamuller %37
Yenilen meyve %26
Mobilya %19
Tuz siilfiir tag %18
Kauguk ve mamulleri %16
Aluminyum ve mamuller %16
Dokunmus hazir esya %14
Hali %14
Pamuk %13
Sebze meyve milstahzarlan | 9% 1.2
Cevher curuflar || %1.2
I I I I I I
0 2 4 6 8 10 12
KAYNAK: TOIK, TIM HESAPLAMALARI
*FASIL ISIMLERI KISALTILARAK BELIRTILMiSTiR.

ihracata En Biiyiik Destek

Motorlu Tasitlardan Geldi

Tirkiye'nin 2013 yili ihracatinda ilk 3 sirayi, sirasiyla
%11,2, %8,6 ve %6,5 oranindaki paylarla motorlu kara
tasitlary, makineler ve demir-gelik almigtir (Sekil 4.1).
Bunlar arasinda gozle goriiliir bir farkla liderlik kol-
tuguna oturan motorlu tagitlar fash ihracati, 2012’de
diisiis kaydetmigken 2013 yilinda %12,2’lik bir hizla
biiyliyerek 17 milyar dolara erigsmistir (Tablo 4.1). Fa-
s1l, yiiksek biiytime hizi ve pastadaki buiytik dilimi ile
Tirkiye'nin 2013 yili ihracat biiytime hizina, 1,2 yiizde
puan ile en 6nemli katkiy1 yapan grup olmustur.

Yillik ihracat Performansina 2. Biiyiik
Katkiyr Makineler Fash Sagladi

2. sirada yer alan makineler fash ise %8,3 oraninda bir
pazar biylimesiyle toplam ihracat artis oranina 0,7
puan destek vererek motorlu kara tasitlarinin hemen
ardindan gelmigstir. 12 milyar 993 milyon dolar ihra-
cat degerine ulagan makineleri takip eden demir-celik
fashnin ise, 3. sirada yer almakla birlikte, 2013 yilinda
%12,5 oraninda bir daralma kaydettigi goze ¢carpmak-
tadir. Fasil ihracati, buna bagh olarak, 9 milyar 921
milyon dolar seviyesine diigserek, yillik ulusal ihracat
hizinm 0,9 puan olumsuz etkilemigtir.

'HS smiflandirmasi, 97 adet 2-basamakh ana fasildan olusmakta olup, her bir fasil kendi i¢inde 4- ve 6-basamakli alt fasillara ve bunlar da 12 basamaga kadar uzanan daha

detayli tirtin tanumlamalarina ayrilmaktadir.
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Elektronik Yavas, Orme Giyim

Hizl Tempoda llerledi

9 milyar 546 milyon dolarlik ihracatla 4.1k konumun-
da olan ve toplam ihracatin % 6,3’tine sahip olan elekt-
rik-elektronik faslinin, ayn1 donemde yavas bir tempo
izledigi ve %1,8 biiytime kaydettigi gozlenmektedir.
Onu takip eden érme giyim egyalar1 ihracati ise, %10
oranindaki ytiksek sayilabilecek biiytime hiziyla 9 mil-
yar 248 milyon dolar diizeyine erigmistir. S6z konusu
donemde Tiirkiye ihracatinin %6,1’lik béliimiine imza
atan 6rme giyim fash bu performansiyla, ulusal ihra-
cat artigina en olumlu etki yapan 3. grup olmustur.

Kiymetli Taslar-Metaller

Fasl Toplam Ihracat Hizini

6,1 Puan Asagi Cekti

Ote yandan veriler, 2013 ihracat gelisiminde en énem-
li unsurun, kiymetli taglar metaller fash oldugunu bir
kez daha gozler oniine sermektedir. Nitekim fasil, bir
onceki boliimdeki analizlerde detayh olarak sergilen-
digi tizere, islenmemis altina yonelik talepteki keskin
diigiis nedeniyle s6z konusu dénemde %57,3 oranin-
da bir daralma kaydederek 6. siraya gerilemistir. Bu

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI

baglamda, 2012’de 16,33 milyar dolar olan fasil ihra-
cat1, bir sene icerisinde 6,98 milyar dolar diizeyine
inmigtir. Boylece grubun 2012 yih ihracat pastasinda
%10,7 oraninda olan dilimi, 2013 yilinda %4,6’ya diis-
miistiir. Kiymetli taslar metaller grubu ihracatindaki
bu ciddi diistis, Tiirkiye'nin yillik genel ihracat hizim
da 6,1 puan asag yonli etkilemigtir. Bu ise, 2013’te
kaydedilen %-0,4'liik genel ihracat degisim oranmimnn
arkasinda yatan temel sebep olmusgtur. Nitekim Tablo
4.1’de de goriildiigu gibi, elektronik ve mineral ya-
kitlar-yaglar disinda cogu sektor onemli biiytime ra-
kamlarma imza atmig, bir diger deyisle, mal ihracati
2013’te basarili bir donem gecirmistir.

Enerji Inracat Distse Gecti

Dis talep agisindan olumlu gelismeler yasayan bu grup-
lardan dikkat ¢cekenlere kisaca deginmeden 6nce, 7. si-
rada yer alan ve enerji grubu olarak nitelendirilebilecek
mineral yakitlar-yaglar fash ihracatinda 2013’te %12,8
oraninda bir azalma kaydedildigini belirtmek gerekir.
S0z konusu daralma, genel yillik ihracat hizi tizerinde
0,7 puanlik olumsuz bir etki yapmistir. Bu fash takip
eden demir-celik tirtinleri ise, durgun sayilabilecek bir
yil gecirmis ve %0,9 ihracat artis1 gerceklestirmistir.

TABLO 4.1 FASILLAR VE IHRACAT (2013)

Ihracat Degeri  (milyon $)

Motorlu kara tasitlar 17.001
Makine 12.993
Demir-Celik 9.921
Elektrik-Elektronik 9.546
QOrme giyim 9.248
Kiymetli taslar-metaller 6.978
Mineral yakitlar yaglar 6.724
Demir-celik tirtinleri 6.149
Orme olmayan giyim 5.715
Plastik ve mamulleri 5.609
Yenilen meyve 3.969
Mobilya 2.831

Tuz silfiir tag 2747
Kauguk ve mamiilleri 2.482
Aliiminyum ve mamulleri 2.364
Dokunmus hazir esya 2.192
Hali 2.188

Pamuk 1.929
Sehze-meyve miistahzarlar 1.800
Cevher ciiruf 1.774

Diger fasillar 37.646

Genel Toplam 151.807

KAYNAK: TUIK, TiM HESAPLAMALARI

ihracat Degisim Hizi (%)

Toplam Ihracat Degisim Hizina Katki (puan)

12,2 1.2
8,3 0,7
-12,5 -0,9
18 0,1

10 05
57,3 -6,1
-12,8 -0,7

09 0

5,2 0,2

1,9 04
43 0,1
17 03
10,7 0,2
24 0

5 0,1
151 0,2
9,5 0,1

8 0,1
45 0,1
275 03
12,6 28
-04
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URUN GRUPLARINA
GORE iHRACAT

Bircok Urlin Grubunda Cift Haneli
Ihracat Artisi Kaydedildi

2013 yilinda dis pazarlarda genisleme yasanmasina
katkida bulunan diger sektorlerin baginda ise, %11,9
talep artis1 kaydeden plastik ve mamulleri gelmistir.
Plastik grubu, bu performansiyla Tiirkiye ihracati yil-
Iik hizini 0,4 puan yukari yonli etkilemistir. Bunun
yani sira, mobilya ile cevher ve ciiruflar fasillarinin
da, cift haneli ihracat artig oranlariyla toplam hiza her
biri 0,3 puan olmak iizere katkida bulundugu dikkat
cekmektedir. Ote yandan, cift haneli pazar genisle-
mesi kaydeden fasillar olarak, tuz, silfiir ve taglar ile
dokunmus hazir egya gruplar1 6n plana ¢ikmaktadir.
Ik 10 sektor arasinda yer alan 6rme olmayan giyim
esyalar1 ihracatinin da, %5,2 oranindaki artigiyla,
orme giyim fashinin isaret ettigi hazir giyime yonelik
dis talepteki olumlu gelismeleri destekledigi goriil-
mektedir. Bununla birlikte, hal sektort de, %9,5’lik
artig ile dis pazarlarda basarili bir yil geciren sek-
torler arasinda yerini almistir. Thracat siralamasinda
ilk 20’de bulunmayan diger sektérlerin de toplamda

ortalama %12,6 buytiyerek, yillik genel ihracat degi-
sim oranina 2,8 puanlik katki yaptigini da eklemekte
fayda vardir.

Altin Hari¢c Mal ihracah Basaril

Bir Performans Sergiledi

Sonug olarak 2013 yili, bircok fasil agisindan kayda de-
ger ihracat biiytime performanslarina sahne olan bir do-
nem olmus, dig talebin en yogun oldugu gruplar arasin-
da ise sadece demir-celik ve mineral yakitlar-yaglarda
olumsuz gelismeler gozlenmistir. Ancak negatif ihracat
degisimi kaydeden bu iki fasil, ulusal ihracat biiytimesi-
ne toplamda yalnzca -1,6 puanhk olumsuz etki yapmis-
tir. Dolayisiyla, 2013 yihinda tiim fasillar bazinda agirlikli
bir sekilde biiyiime kaydeden mal ihracatinin toplam
hizini O diizeyinin altina ¢eken asil unsur, kiymetli taglar
ve metaller grubu olmustur. Onceki boliimlerde de tes-
piti yapilan bu analiz, sz konusu dénemde mal ihraca-
tiin esas itibariyle olumlu bir trend izledigini ancak bu
bagarimnin, altiin sert etkisiyle golgede kaldigin bir kez
daha gozler 6niine sermektedir.

4.2 ALT FASILLARA GORE iHRACAT

[ hracatin ana fasillara gore gelisimini gosteren yukari-

daki veriler ve aciklamalar, 2013 yilindaki genel tablo-
yu ortaya koymustur. Bununla birlikte, fasillardaki ilgili
gelismeleri tetikleyen alt faktorleri de anlamak 6nem

SEKiL 4.2 MOTORLU KARA TASITLARI iHRACATININ ALT FASILLARA GORE
DAGILIMI (%, 2013)

‘ Diger
51

Traktorler
25

Toplu
tasima
araclari
6.5

Otomobiller
40.3

Esyatasima
araclar
22.6

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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arz etmektedir. Bu baglamda, ¢ne cikan fasillarin 4- ve
daha ileri basamakl alt fasillarimin incelenmesi ve boy-
lece spesifik tirtin gruplarimin ihracat performansinda
ne derece rol aldiginin belirlenmesi anlaml olacaktir.

4.2.1 Motorlu Kara
Tasitlar:
Motorlu Tasitlar ihracat

2013’te Canlandi

2000’1 yillarda yakaladig1 ciddi ivme sonucunda 2004
yiiinda Tiirkiye ihracatinda liderlik konumunu elde
eden ve giiclii performansiyla, bunu kriz dénemi olan
2009 disinda istikrarh bir gekilde siirdiiren motorlu
kara tasitlar1 ve aksamlari, 2012 yilinda, ana pazari
olan Avrupa’daki ekonomik durgunlugun etkisiyle
%4,1 talep daralmasi yasamigtir. 2013 yilinda ise, pa-
zardaki hareketlenmeyle birlikte yeniden yiikselige
gecmis ve %122 artigla 17 milyar dolar ihracat diize-
yine ulagmustir.

Motorlu Tasitlarda Lider
Ihracatgi Grup Otomobiller

Tirkiyenin dis pazarlarda en giiclii temsilcisi olan



motorlu tasitlar sektoériiniin bagarisinin temelinde
yatan alt riin gruplari incelendiginde, otomobille-
rin %40,3’lik dilimle basi cektigi tespit edilmekte-
dir (Sekil 4.2). Otomobil grubunu, yine oénemli bir
paya sahip olan motorlu tasit parca ve aksamlari
takip etmektedir. Parca ve aksamlar, 2013 yili top-
lam kara tasitlar1 ihracatinin %23’ int temsil etmig-
tir. Damperler agirhikli olan egya tagsimaya mahsus
araclar da, buna oldukc¢a yakin bir oran olan %22,6
ile 3. sirada yer almaktadir. Ote yandan veriler, oto-
biis, midibiis ve minibisleri icine alan toplu tasima
araclarinin %6,5, traktorlerin ise %2,5 oraninda paya
sahip oldugunu gostermektedir. Motorlu kara tasit-
lar1 ve aksamlarn fash, grafikte de goruldigi lizere
birkac ana alt fasil cercevesinde sekillenmekle bir-
likte, bu alt gruplarin performanslarini degerlendir-
mek sektor icindeki dinamikleri anlamak acisindan
yararl olacaktir. Bu minvalde Tablo 4.2, 6nde gelen
5 alt fashin son 3 yilda sergiledigi ihracat gelisimini
ve Tirkiye'nin dig pazarlarda gozbebegi olan motor-
lu tagitlar ihracati tizerinde oynadigi rolii rakamlarla
ortaya koymaktadir.

Tasit inracatinin Motor
Gulcl 2013’te Otomobil Oldu

Buna gore, ihracat daralmasinin yasandig1 2012 yi-
linda, tasit parca ve aksamlari ile traktorler disindaki

alt kategorilerde bir diisiis yagsandig1 gozlenmektedir.
Sonrasinda 2013 yilinda gelen sicramada ise, tim
gruplar yukari yonlii hareket etmistir. Bunlar ara-
sinda en hizh tirmanisi, sirasiyla % 14,8 ve %13,8’lik
oranlarla parca ve aksamlar ile esya tasima araclar
gerceklestirmistir. Bu iki alt fasil, 2013 yilinda %12,2
genisleme kaydeden motorlu kara tasitlari fash ihra-
catinin sirasiyla %3,3 ve %3,1 puanhik kisminmi olus-
turmustur. Sektoriin yillik performansina en ciddi
katkiyr ise, sahip oldugu %40,3'liik payin etkisiyle,
otomobiller grubu saglamistir. %13’liik 6nemli bir
biliylimeye imza atan otomobil ihracati, sektoriin dig
pazarlardaki genislemesine 5,2 puan olumlu etki yap-
mistir. Dolayisiyla, 2013 yilinda kara tagsitlari ihraca-
tinin motor giiciiniin otomobiller oldugu soylenebilir.
Bunun yani sira, tek haneli paylara sahip olan top-
lu tasima araclar1 ve traktorler de, sirasiyla %7,7 ve
%5,5 oranlarinda ihracat artisi sergileyerek, fashn yil-
Iik degisim hizina miitevaz katkilarda bulunmustur.

So6z konusu alt fasillar, ortalama ihracat birim fiyatlar
acisindan incelendiginde ise, en yiiksek satig fiyatiin,
kg. basma 12,9 dolar ile toplu tagima araglarinda ger-
ceklestigi dikkat ¢cekmektedir (Tablo 4.2). Bunu, ortala-
ma kg. birim fiyat1 9,8 dolar olan otomobiller izlemekte-
dir. Egya tagimaya mahsus tagitlarin kilogram degeri 8,9
dolar olurken, traktorler ile parca ve aksamlarin daha
disiik seviyelerde satis fiyatlar: oldugu gozlenmektedir.

TABLO 4.2 MOTORLU KARA TASITLARI IHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 |hracat 2012 Ihracat
(milyon $) (milyon $)
Otomobiller 6.486 6.069
Parca ve aksamlar 3.371 3.404
Esya tagima araglar 3.963 3.386
Toplu tagima araclari 1.044 1.025

Traktorler 369 401
KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
6.857 13 5.2 9,8
3.907 14,8 33 51
3.851 13,8 3,1 8,9
1.103 1,7 0,5 12,9
423 55 0,1 6,8

4.2.2 Makineler

Makine ihracat Kriz
Sonrasindaki Kesintisiz

Bliyimesini 2013’te de Surdirdi

Makineler ihracati da, 2000’li yillarda ciddi hamle-
ler yapmis ve kararh biiytime performansi sayesinde
2007 yilinda Tirkiye ihracati fasillar siralamasinda
2.1ik koltuguyla tanigsmigtir. 2009, 2010 ve 2011 yil-
larinda da bu pozisyonu sahiplenen makineler fasli,
2012’de kiymetli taglar metaller grubundaki sira disi
hareketler nedeniyle bir alt siraya kaymis olmakla

birlikte, s6z konusu dénemde de biiytimesini siir-
dirmistiir. Boylelikle 2012 yilinda 12 milyar dolar
seviyesine ulagan fasil, 2013’te ise %8,3 oraninda tir-
manisla 13 milyar dolar diizeyinde ihracat gercekles-
tirmis ve Tirkiye'nin en ¢ok ihracatini yaptigi 2. tirtin
grubu olmustur.

Son yillarda dis pazarlarda istikrarli bir sekilde bii-
yimeye devam eden makineler fashinin, bu basarisini
hangi tirtinlere bor¢lu oldugu incelendiginde, cesitli
agirliklarda paya sahip bircok gruba rastlanmakta-
dir. Bunlar arasinda en 6n plana ¢ikanlarin ise, fa-
sil ihracatinin sirasiyla %15 ve %11,6’lik boliimlerini
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SEKIL 4.3 MAKINELER iHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)

Hava pompalari

29 Transmisyon milleri
2,6
Isitma kazanlari

3

Santriftj

31
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Kirma, sogutucular
6gutme 15
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"

Sivi pompalari
32

Makine Motorlar igin
parcalar

|
parcalari 16

Bulasik
makineleri

43 Musluk Camasir
vana makineleri

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*GRAFIKTE YER ALMAYAN DIBER ALT FASILLAR MAKINELER FASLININ %36,3'UNU TESKIL ETMISTIR.

olusturan buzdolab1 ve sogutucular ile motorlar i¢in
parcalar oldugu goriilmektedir (Sekil 4.3). Bunlar-
dan ilk sirada yer alan sogutucular 2013 yilinda ha-
fif bir diisiis kaydederken, motorlar i¢in parcalar alt
fashinda ise %8,5 ile kayda deger bir biiylime goze

carpmaktadir.

Bu baglamda motorlar icin parcalar grubu, makine-
ler fashinin y1llik ihracat artis hizina 1 puanlik olum-
lu bir etki yapmigtir (Tablo 4.3). Bu grubun, ihracat
birim degeri a¢isindan da, kg. basina 18,2 dolarla,
en yiiksek rakam kaydeden alt fasil oldugu dikkat

cekmektedir.

2011 lhracat

(milyon $) (milyon $)
Buzdolabi ve sogutucular 1.811 1.962
Motorlar i¢in parcalar 1.413 1.395
Camasir makineleri 736 740
Musluk, vanalar 395 452
Bulasik makineleri 463 503
Makine parcalari 697 578
Sivi pompalari 365 389
Kirma, dgiitme makineleri 346 386
Santrifij 325 344
Merkezi 1sitma kazanlari 354 350
Hava pompalari 353 343
Transmisyon milleri 274 315

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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Makine Faslinin Alt Gruplarinda

Ihracat Bliyimesi Hakim

Sektoriin en ¢ok ihracat deger kaydeden 3. ve 4. ka-
lemleri olan camagsir makineleri ile musluk ve vanalar
da, sirasiyla % 9,8 ve %25,3 oranlarinda artirdiklari sa-
tislarla, fashn dig pazarlardaki temposunu artiran un-
surlarin baginda gelmigstir. Musluk ve vanalar katego-
risi ayni zamanda, énde gelen alt fasillar arasinda en
yiiksek artis1 gerceklestiren grup olarak ve nispeten
yiiksek birim fiyatiyla goze carpmaktadir. Ote yandan
her biri pastadan %4,3’liik paylar alan bulasik maki-
neleri ile makine parcalarinin, 2013 yilinda birbirine
ters yonlii hareket ettigi gortilmektedir. Nitekim bu-
lagsik makineleri ihracati kayda deger bir artigla % 10,9
yiikselirken makine parcalarina olan talepte ise %4,2
oraninda daralma yasanmigtir. Bununla birlikte, %3
bandindaki sivilar icin pompalar ile kirma ve 0giit-
me makinelerinin, sirasiyla %8,5 ve %5,7lik hizlarla,
santrifj ile merkezi 1sitma kazanlarinin ise ¢ift haneli
oranlarla biiytime sergiledigi gozlenmektedir. Ayrica,
%2 bandinda dilimlere sahip olan hava pompalar1 ve
transmisyon millerinde de, %8’i asan 6nemli ihracat
artiglar1 kaydedilmistir. Sonug¢ olarak, alt gruplarin
agirlikhh bir sekilde ihracat biiytimesi gerceklestire-
rek toplam fasil gelisimine ¢esitli derecelerde katkida
bulundugu ortaya ¢ikmaktadir. Daha alt siralarda yer
aldig1 i¢in tabloda bulunmayan iirtinlerden, dizel ve
yar1 dizel motorlar, klimalar, mensucat yikama titiile-
me makineleri ve buldozerler de cift haneli artiglarla
toplam ihracat luzim olumlu etkilemistir. Thracat or-
talama birim satig degerlerine bakildiginda ise, bir-
¢ok grubun tek basamakl fiyatlara sahip oldugu fark
edilmektedir. Bunlar arasinda camasir makineleri en
diisiik seviyede, motorlar icin parcalar, sivi pompala-
r1, musluk ve vanalar ise 6n siralarda yer almaktadir.

TABLO 4.3 MAKINELER iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ihracat

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
1.953 -05 -0,1 4,6
1.514 85 1 18,2
813 98 0,6 29
566 253 1 10,2
558 10,9 05 6.3
553 -4,2 -0,2 41
422 85 03 10,3
408 57 02 45
399 16 05 83
386 10,1 03 85
3an 82 02 78
343 8.8 02 6,7



4.2.3 Demir-Celik
Demir-Celik 2013’te

Ihracat Daralmasi Kaydetti

Demir-celik de, motorlu tasitlar ve makineler gibi, 2000l
yillarda dig pazarlarda yiikselise gecen gruplardan olmus,
ozellikle 2003 sonrasinda yaptigi sira digt atakla Tirkiye
ihracatinin giiclenmesinde 6nemli rol oynamisgtir. 2005 ve
2009 yllan diginda hatir1 sayilir oranlarda pazar genisle-
meleri kaydeden demir-celik, 2011 yilindaki %28,1'lik ar-
tisin ardindan 2012’de %0,9'luk biiytime oraniyla durgun
bir y1l gecirmis, sonrasinda ise diisiise ge¢mistir. Bu bag-
lamda 2013 yihinda % 12,5 talep daralmasi yasayan fasil ih-
racati, boylelikle 9,9 milyar dolar seviyesine gerilemistir.

Faslin Dis Pazarlardaki Payinin
Yanya Yakinini Demir
Cubuklar Olusturdu

Demir-¢elik ticaretinin hangi alt gruplardan olustuguna
goz atildiginda, belli bagh birkag alt grubun dis pazarlar-
da hakim oldugu ve ihracatin yariya yakin bir bolimiini
demir veya alagimsiz celikten cubuklarin olusturdugu
fark edilmektedir. Zira 2013 yilinda s6z konusu grup
4.857 milyon dolarhk satisla, fasil ihracatinin %48,9unu
olugturmustur (Sekil 4.4). Demir-¢elik ticaretinde ikinci
siray1 ise 1.145 milyon dolarlik ihracati ve %11,5’lik pa-
yiyla profiller almistir. Bunu, %9,5 ile, kaplanmamig ve
kalinlig1 600 mm veya daha fazla olan yass1 hadde tiriin-
leri takip etmistir. Demir veya alagimsiz celikten yari
mamuller ve filmagin, sektorel ihracatin sirasiyla %8,3
ve %5b,7’sini gerceklestirirken, kaplanmig yass1 hadde
ise %5,2 oraninda bir paya sahip olmustur.

Demir-Celik ihracati Disiisiinde
Yart Mamuller ve
Cubuklar Rol Oynadi

Bu alt fasillarin yillara gore gelisimi incelendiginde,
2012 yilinda sektordeki ivme kaybinin yansimalari-
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SEKIL 4.4 DEMIR-GELIK IHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)

Kaplanmis yassi
hadde
52

Diger
10,9

Cubuklar

489
Yari mamiiller

83

Profiller
115

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKI FASILLARIN TUMU “DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN" OLUSMAKTADIR.

nin, 6zellikle kaplanmamis yass1 hadde ve filmasin
gruplarinda goruldigi soylenebilir. 2013 yilindaki
fasil ihracat daralmasinda ise, 2012 yilinda yukar:
yonlii hareket eden ¢ubuklar ile yart mamuller kate-
gorilerinin ertesi sene ani diisiise gecmelerinin etkili
oldugu acikca gozlenmektedir. Bu cercevede, 2013
yilinda %52,9 oraninda ihracat daralmasi1 kaydeden
demir veya alagimsiz celikten yart mamuller 826 mil-
yon dolar seviyesine gerilemis ve demir-gelik fash
genelindeki artig hizini 8,2 puan olumsuz etkilemistir
(Tablo 4.4). Keza lider konumda bulunan cubuklar
fash da, ayn1 donemdeki % 10,1’lik diisiisiiyle, toplam
demir-celik ihracatinin performansini 4,8 puan asagi
¢cekmistir. Fasil bazinda en sert daralmalara yol acan
bu iki grup, esas itibariyle demir-celik ihracatinin
2013 yilindaki % 12,5lik ciddi dislistini biiyuk o6l¢ii-
de aciklamaktadir.

Ancak bununla birlikte, kaplanmamis yassi hadde
mamullerindeki %36,8’lik keskin ytikselisin de, fasil

TABLO 4.4 DEMIR-CELIK iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat
(milyon $) (milyon $)
Cubuklar 4.744 5.402
Profiller 1.291 1.236
Kaplanmamis yassi hadde 1.237 689
Yari mamuller 1.531 1.752
Filmasin 849 689
Kaplanmig yassi hadde 410 571

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
4.857 -10,1 -4,8 0,59
1.145 -14 -0,8 0,7
942 36,8 2,2 0,6
826 -52,9 -8,2 0,55
563 -18,3 11 0,6
516 -106 -05 0,95
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ihracatina 2,2 puanlik pozitif bir katkida bulundugu-
nu belirtmek gerekir. [hracat siralamasinda 6n sira-
larda yer alan ve dolayisiyla tabloda verileri sunu-
lan diger tim alt Uiriin gruplarinda 2013, diisiis yili
olmakla birlikte, nispeten daha kiiciik paylara sahip
olan diger bazi iirtinlerin ise pozitif biiytime rakam-
lariyla bu olumsuz etkileri bir nebze hafiflettigi goz-
lenmektedir. Bu gruplar arasinda, sirasiyla %36,9 ve
%19,2 ihracat artisi gergeklestiren paslanmaz ce-
likten yassi hadde {iriinleri ile demir veya alagimsiz

celikten teller sayilabilir. Bunun yamn sira, ferro alyaj
da, %21 oranindaki giiclii talep biiylimesiyle dikkat
ceken alt fasillar arasinda yerini almigtir. S6z konusu
tiim kategorilerin ihracat birim fiyatlar: ise, birbirine
yakin ve oldukca diisiik degerlere isaret etmektedir.
Demir-¢gelik fash ihracatinda ortalama kg. fiyat1 bir-
¢ok iirtin grubunda 0,55-0,7 dolar araliginda olmakla
birlikte, kaplanmig yass1 hadde i¢in bir miktar daha
yiksek seyretmis ve 0,95 dolar seviyesinde gercek-
lesmistir.

4.2.4 Elektrik-Elektronik

Elektronik ihracati 2013’te ivme

Kaybederek Bluyudu

Elektrik-elektronik, Tirkiyenin 2000’1 yillarda dis
pazarlara yayilma basarisinda énemli paya sahip sek-
torlerden olmustur. Zira elektrik-elektronik cihazlar
ihracati s6z konusu dénemde 2009 disindaki tim
yillarda diizenli bir yiikselis egilimi sergilemistir. Bu
baglamda, son doneme goz atildiginda, 2011 yilinda
% 17,8 biiytiyen fasil ihracatinin, 2012’de ise daha dii-
stik bir hizla %5,7 artarak 9,4 milyar dolar seviyesine
ulastigr goriilmektedir. 2013 yili ise, elektrik-elektro-
nik ihracatinda ivme kaybinin devam ettigi ve yillik
% 1,871k bir artigin kaydedildigi bir y1l olmustur.

Elektrik-Elektronik ihracatinda

Izole Teller ve Kablolar Basi Cekiyor

Sekil 4.5, elektrik-elektronik cihazlar fashni tegkil
eden alt kalemlerin dagilimini sunmaktadir. Buna
gore, 2013 yiinda fashn 1/4’ten fazlasim, %26,2
ile izole teller ve kablolar temsil etmistir. Bu grup,
agirlikh olarak elektrikli iletkenler ile kablo baglanti
takimlarindan olusmaktadir. Faslin dis ticaret pas-
tasinda 2. en biyilik pay1 ise, % 17,9 ile monitor ve
projektorlerin aldigr gézlenmektedir. Bu tirtinler te-
levizyonlara yonelik olup, 2013 yilinda agirlikli olarak
LCD ekranlar icermigtir. 3. sirada yer alan elektrikli
1siticilar kategorisi, fasil ihracatinin 1/10°luk kismini
gerceklestirmekle birlikte, yogunluklu olarak ocak
ve firin satigina dayanmaktadir. Bunu izleyen trans-
formatorler de, %9,5 ile hatir1 sayilir bir dilime sahip
olup, siv1 dielektrikli transformator ihracatina agirhk
vermektedir. Pano ve konsollar olarak tabir edilen alt
kategoride ise, elektrik kontrol ve dagitimina mahsus
tablo, pano ve konsollar ile sayisal kontrol cihazlari
yer almaktadir. Bu grubun gerceklestirdigi ihracatin,
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SEKIL 4.5 ELEKTRIK-ELEKTRONIK iHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

sayisal kumanda panolar1 ve cihazlar iizerine yogun-
lagtigr ifade edilebilir. Elektrik-elektronik fash ihraca-
tinda %6’ ik yer tutan devreler kategorisinde ise, en
cok talep goren trtinleri, fisler ve soketler, devreler
icin prefabrik elemanlar, otomatik devre kesiciler ve
anahtarlar olarak 6zetlemek miimktindir. %3,2’lik bir
dilime sahip olan aktimiilatorler alt fash da, agirhikh
olarak pistonlu motorlar i¢in kursun asitli starter akii-
miilatorler ihra¢ etmistir. Grafikte de goriildiigi gibi,
bu gruplar disinda kalan daha ki¢iik paylara sahip
alt fasillar ise elektrik-elektronik ihracatinin 2013 yili
icin %20lik kismuni agiklamaktadir. Tim bu veriler,
fashin dis pazarlarda ¢cok mall bir yapiya sahip oldu-
guna isaret etmektedir.

Elektronik ihracatinin Durulmasindaki
Etken LCD Ekranlar Oldu

Cok turtnli bir ihracat portfoyd iceren elektrik-
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TABLO 4.5 ELEKTRIK-ELEKTRONIK iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat

(milyon $) (milyon $)

Izole teller kablolar 2314 2.383

Monitér ve projektdrler 1.872 2.168
Elektrikli istticilar 856 920
Transformatdrler 730 754
Pano ve konsollar 388 443
Elektrik devreleri techizati 506 527
Akiimiilatérler 227 247

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

elektronik ticaretinin gelisiminde hangi alt gruplarin
olumlu ve olumsuz rol aldigina kisaca deginmekte
fayda vardir. Tablo 4.5 incelendiginde, sektoriin dig
pazarlardaki lideri konumunda olan izole teller ve
kablolara yonelik talebin, makul artis hizin1 2013’te
de siurdirdigi gozlenmektedir. Bu baglamda, %5
biiyiiyen izole tel ve kablo ihracati, ulusal elektrik-
elektronik ihracatinin yillik hizina 1,3 puanhk kat-
kida bulunmustur. Grup, ortalama satis fiyati aci-
sindan ise, 6,2 dolarla, diger alt fasillar icinde bir
miktar diisiik seviyede kalmaktadir. Hesaplamalar,
yillik hiza en biiylik katkinin ise, %52,6'lik ciddi pa-

2013 lhracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
2501 5 13 6,2
1.713 -21 -49 21,1
969 53 05 47
906 20,1 1,6 73
676 52,6 25 14,5
573 838 05 14,8
306 235 0,6 32

zar genislemesi kaydeden pano ve konsollardan gel-
digini ortaya koymaktadir. Bu grup, fasil icerisinde
nispeten yiiksek ihracat birim fiyatiyla da dikkat
cekmektedir. Bununla birlikte, transformatorler de
%20,1 oraninda bagaril bir ihracat artis1 kaydetmis
ve yilik fasil biiytimesine 1,6 puanlik hiz katmigtir.
Ote yandan veriler, kg. basina 27,7 dolarla fashn en
yiiksek birim degerine sahip olan monitérlerde yasa-
nan %21’lik keskin ihracat daralmasinin, Tiirkiyenin
2013 yilindaki elektrik-elektronik ihracatindaki dur-
gunlasmanin arkasinda yatan sebep oldugunu ortaya
cikarmaktadir.

4.2.5 Orme Giyim

2013 Senesi Orme Giyim

Ihracatina Hareket Getirdi

2000 yillarin baglarinda Tirkiye ihracatinda 1 numa-
rali sektér konumunda olan 6rme giyim, liderlik koltu-
gunu 2004 yilinda motorlu kara tasitlarina kaptirmakla
birlikte, sonraki yillarda biiytimesini stirdiirmiis ve ulu-
sal ihracatin yap1 taglarindan biri olmaya devam etmis-
tir. Bu donem igerisinde sadece 2008 ve 2009 yillarinda
diisiis yasayan orme giyim ihracati, kriz sonrasinda ise
yeniden toparlanma siirecine girmistir. Bununla be-
raber, 2012 yilinda fashn ana pazari olan Avrupa’daki
durgunluk, sektoriin ihracatina olumsuz yansimis ve
yilik bazda sadece %0,5 oraninda bir biiytime kayde-
dilmistir. Ancak Avrupa pazarlarindan etkilenen aym
trendi izleyen diger fasillara benzer bir bicimde, érme
giyim ihracati 2013’te yeniden canlanmis ve %10 ora-
ninda artarak 9,3 milyar dolar seviyesine ytikselmistir.

Tisort ve i¢ Giyim, Orme Giyim
Ihracatinin Ucte Birinden

Fazlasini Elinde Tutuyor
Tirkiye'nin yilardir lokomotif ihracat fasillarin-

SEKIL 4.6 ORME GiYiM HRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

dan olan o6rme giyim egyalari, alt fasillar itibariyle
ele alindiginda, belli bash triin gruplarinin pazara
hakim oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bunlar arasinda,
dis pazarlardaki 6rme giyim talebinin {i¢te birinden
fazlasimi elinde tutan tigort ve i¢c giyim kategori-
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TABLO 4.6 ORME GiYiM IHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 |hracat
(milyon $) (milyon $)

Tisort ve i¢ giyim 3.050 3.090

Kazak ve hirkalar 1.321 1.399
Kadin ceket ve takimlari 1.124 1.108

Coraplar 1.057 993

Kadin bluz ve gémlekleri 622 561
Erkek ceket ve takimlar 216 254

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

si bagi cekmektedir. Nitekim bu grup, 2013 yilinda
Tirkiye'nin 6rme giyim ihracatinin %35,4inti ger-
ceklestirmistir (Sekil 4.6). Fasil ticaretinde 2. sirada
ise, yine kayda deger bir paya sahip olan kazak ve
hirkalar gelmektedir. Bu alt fasilda en ¢ok ihracat
kaydeden iirtin, pamuktan 6rme kazak ve siiveter-
ler olmakla birlikte, sentetik ve suni liflerden orii-
len benzeri {iriinler de yogun bir talep gormektedir.
Veriler, 6orme giyim ihracatinin %13,1’lik bolimi-
ni gerceklestiren kadin ceket ve takimlar1 katego-
risinde 2013 yilinda en cok ihrac edilen riinlerin,
pamuktan pantolonlar ile suni ve sentetik liflerden
pantolonlar ve elbiseler oldugunu gostermektedir.
Bunun yani sira, ¢coraplar da, 6rme giyim fashnin dig
pazarlardaki 1/8’lik kismini temsil etmektedir. Fasil
ihracatinda diger 6ne cikan triin gruplari ise, kadin
bluz ve gomlekleri ile erkek ceket ve takimlar: olarak
ozetlenebilir.

Sektoériin Canlanmasinda En Onemli

Roll Kazak ve Hirkalar Oynadi

Tirkiye'nin dis pazarlardaki 6rme giyim performansi-
nin 2013 yilinda giiclenmesinde alt fasillarin oynadi-
81 roller, son 3 yildaki gelisim dahilinde Tablo 4.6’da
sunulmaktadir. Tabloda yer alan hesaplamalar, 2013

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) ?%) Katki (puan) (8/kg)

3.280 6,1 23 24,6
1.632 16,6 28 23,1

1.213 95 1.2 28,6
1.153 16,1 1,9 171

534 -4,9 -0,3 29,5

349 37,6 11 22,6

performansinda en onemli etkiyi, %16,6 satig artisi
gerceklestiren kazak ve hirkalar grubunun yaptigina
isaret etmektedir. Sektorel ihracat hizin 2,8 puan yu-
kar1 yonli etkileyen kazak ve hirkalari, 2,3 puan ile
tisort ve ic giyim izlemistir. Orme giyim ihracatinda
acik ara farkla liderlik pozisyonunda olan tisért ve ic
giyim grubuna olan talep, bu baglamda %6,1 artis
gostermistir. Alt fasillar arasinda ¢oraplar grubu da,
¢ift haneli ihracat biiytimesi ve yillik fasil ihracat ar-
tisia yaptigr 1,9 puanlik katkiyla goze carpmaktadir.
Bununla birlikte, en yiiksek hizda pazar biiyiimesi
gerceklestiren alt fasil, erkek ceket ve takimlar: ol-
mugtur. Kadin ceket ve takimlari da, ihracatim %9,5
gibi basarili bir oranda artirirken, 6ne ¢ikan alt fasil-
lar arasinda tek daralma kaydeden grup, %4,9 diisis
ile kadin bluz ve gomlekleri olmustur. Kadin bluz ve
gomleklerinin, 6te yandan, 6rme giyim esyalar ihraca-
tinda en yiiksek birim degere sahip olan alt fasil oldu-
gu goriilmektedir. Kilogram basina ortalama 29,5 dolar
ihracat degeri olan bluz ve gomlekleri, fiyat acismdan,
28,6 dolar ile kadin ceket ve takimlar: takip etmektedir.
Bircok trtin grubunun kg. bagma 20 dolar bandinda sa-
t1s yaptig1 orme giyim fashnda, en diistik birim fiyatin or-
talama 17,1 dolar ile coraplar kategorisinde gerceklestigi
gozlenmektedir.

4.2.6 Kiymetli

Taslar ve Metaller

Kiymetli Taslar Metaller ihracati
Altina Bagh Keskin

inis Cikislar Sergiliyor

Kiymetli taglar ve metaller ihracati, islenmemis
altina bagli olarak, 2000’1li yillarda inisli cikish bir

trend izlemigtir. Fasil 2008 yilinda keskin bir cikis,
2010 y1linda ise keskin bir inig sergilemis, 2012’de
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ise daha once benzeri olmayan %337’lik bir artis-
la 16,3 milyar dolar seviyesine yiikselmistir. Iran
ve BAE kokenli bu anormal artig, 2013’te yerini
%57,3 oraninda sert bir diistise birakmis ve ilgili
donemdeki toplam ulusal ihracat hizina ciddi dere-
cede ket vurmustur. Bu baglamda, Tirkiyenin kiy-
metli taglar ve metaller ihracatinin, 2012 yilindaki
16.328 milyon dolarlik seviyesinden, 2013 yilinda
6.979 milyon dolar diizeyine gerilemis oldugu go-
riilmektedir.



islenmemis Altin Fashin Yillik ihracat
Hizin1 61,2 Puan Asagi Yénla Etkiledi

Sozi edilen islenmemis ya da yari islenmis altin ta-
lebi, toplam fasil ihracatinda 2013 yih i¢cin %48’lik
bir dilime sahip olmus ve %74,9 oranindaki du-
stisle, fashin artig hizin1 61,2 puan asagl ¢ekmistir
(Sekil 4.7 ve Tablo 4.7). Bu, ayn1 zamanda, islen-
memis altinin, 2012 yilindaki %81,7 olan paymin
oldukca daraldigi anlamina gelmektedir. Buna kar-
silik, pastadaki paymni bir 6nceki yila gore %16,4
seviyesinden %48,9’a cikaran miicevherler ise, ih-
racat artisin %27,5 ile stirdiirmiis ve toplam hiza
4,5 puanhk katki saglamigtir. Degerli metaller ve
taslardan tretilen miicevherlerin %44 gibi 6nemli
bir boluimiinin Birlesik Arap Emirliklerine ihrac
edildigi goze carpmaktadir. Ote yandan,%2,2’lik
gumiis talebinde de daralma kaydedildigi goritil-
mekle birlikte, sektordeki daralmanin tetikleyicisi-
nin iglenmemis altin oldugu ortadadir.
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SEKIL 47 KIYMETLI TASLAR METALLER iHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

TABLO 4.7 KIYMETLI TASLAR METALLER IHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat

(milyon §) (milyon $)
Miicevher 1.950 2.676
Islenmemis veya yari islenmis altin 1.475 13.345
Islenmemis veya yari iglenmis giimiig 223 217

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
341 215 45 18.641
3.349 -74,9 -61,2 46.515
155 -28,6 -0,4 Pyl

4.2.7 Mineral Yakitlar
ve Yaglar

000’li yillarin ilk yarisinda yiiksek ¢ift haneli oran-

larla ihracat pazarlarmi genisleten mineral yakit-
lar ve yaglar fash, 2008’de 7,5 milyar dolarla tepe
noktasimi gormiis, ancak kriz yilinda yasadigi sert
diisiis nedeniyle, bu seviyeyi ancak 2012’de gecebil-
migtir. 2011°’de %45,1, 2012’de % 17,9 biiytime kay-
deden fasil ticareti, 2013 yilinda ise % 12,8 oraninda
diisiis yasamistir.

Petrol Yaglar Ihracati

2013’te Inise Gedcti

Mineral yakit ve yaglarin 2000’lerde dig pazarlarda
sergiledigi biiylimenin temelinde petrol yaglar1 yat-
maktadir. 2013 yihinda fasil ihracatinin %88,6’simni1
olusturan petrol yaglari, kerosen, orta yaglar ve ha-
fif yaglar agirlikh bir tirtin portfoytine sahiptir (Sekil
4.8). Veriler, ayn1 donemde fasilda kaydedilen talep
diigiistinde, bu alt grubun rol aldigimi ortaya koy-

SEKIL 48 MINERAL YAKITLAR YAGLAR iHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)

Petrol o
gazlan Taskomart
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KAYNAK: TRADEMAP
TiM HESAPLAMALARI
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TABLO 4.8 MINERAL YAKITLAR YAGLAR iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat

(milyon $) (milyon $)
Petrol yaglari 5.817 6.783
Petrol gazlar 230 316
Taskdmiiriinden yaglar 138 105

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

maktadir. Nitekim %12,3 ihracat daralmasi yagayan
petrol yaglari, Tirkiye'nin mineral yakitlar-yaglar
ihracat hizim1 10,8 puan olumsuz etkilemistir (Tablo
4.8). %4’k paya sahip olan ve etilen, propilen, biiti-

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyat
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/ka)
5.951 -12,3 -10,8 0,89
267 -15,4 -0,6 11
146 39 05 0,74

len agirlikh olan petrol gazlarinda goriilen % 15,4Tiik
azalma da, -0,6 puanlik bir etki yapmstir. Bir diger
uriin grubu olan tagkomiiri katranindan yaglar ise,
%39 gibi onemli bir ihracat artigi gerceklestirmistir.

4.2.8 Demir-Celik
Uriinleri (Esyalar1)
Demir-Celik Esyalan 2013’te ihracat

Temposunu Dusurdu

Ozellikle Ortadogu, Kuzey Afrika ve Tirki Cumhu-
riyetler ile gelistirilen ticaret iligkileri kapsaminda
onemli ol¢iide gelisme gosteren demir-celik trtinleri
ihracat1, 2009 yilinda diger bir¢ok sektor gibi asag:
yonli hareket etmis ancak sonrasinda yeniden topar-
lanarak yoluna devam etmistir. Bu minvalde, demir-
celik egyalar: ihracat1 2011 ve 2012 yillarinda, sirasiy-
la %18,4 ve %6 oranlarinda artig kaydetmistir. 2013
yilina gelindiginde ise, fashn ticaret temposu %0,9’a
gerileyerek belirgin bir yavaglama sergilemistir.

Demir-Celik Mamullerine Olan

Talepte Insaat Urlinleri Agirlikh

2013 yih itibariyle 6,15 milyar dolarlik ihracat sevi-
yesine erigen demir-celik tirtinlerinin dis pazar per-
formansinda, iki alt grubun etkin bir role sahip oldu-
gu gozlenmektedir. Bunlar, sirasiyla %22 ve %22.5
gibi birbirine oldukc¢a yakin paylar teskil eden ince
- kalin borular ve ici bogs profiller ile ¢ubuklar, sac-
lar ve profiller alt fasillaridir (Sekil 4.9). 3. sirada
gelen doviilmiis diger demir-gelik egyasi ise, faslin
ihracat pastasinda %10,1’lik dilimi temsil etmekle
birlikte, 12-basamakli en detayl alt tirtinler itibariy-
le incelendiginde, agirlikli olarak kelepceler ile esya
kaldirmakta kullanilan paletleri icerdigi tespit edil-
mektedir. Demir-celik iriinleri ihracatinin % 7,3 tinii
olusturan radyatorler alt fashinin biiyiik bir bolimii
ise, elektrikli olmayan demir veya c¢elikten radyator-
ler olarak tamimlanan gruptan olusmaktadir.

Bunu takip eden diger bir alt fasil da, toplamin
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%5,8’'inde soz sahibi olan ocaklar kategorisi olup,
burada esas agirhigin goriildigi grup, yemek pisir-
me cihazlaridir. Yemek pisirme cihazlari, detayl alt
kodlarla incelendiginde, firinh cihazlarin basi ¢ek-
tigi, ancak firinsiz trtinlere de talep oldugu fark
edilmektedir. Bu iriin gruplarinda, gazl ocaklarin
ihracat payimin énemli ol¢tide daha yiiksek oldugu
da gorilmektedir. Fasil ihracat siralamasinda ocak-
lar1 takip eden masa ve mutfak esyasi grubu ise,
%4,3 oraninda sahip oldugu ihracat paymin 2/3’lik
boluminii “paslanmaz ¢elikten”, geri kalan bolimii-
ni de “demir ya da celikten” sofra ve diger mutfak
esyasina bor¢ludur. Bir sonraki en biiytik pay: teskil
eden vidalar ve civatalari, % 3,3 ile demir veya celik-
ten diger dokme egya izlemektedir.

SEKL 4.9 DEMIR-GELIK URUNLERI iHRACATININ ALT FASILLARA
GORE DAGILIMI (%, 2013)
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TABLO 4.9 DEMIR-GELIK URUNLERI IHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat

(milyon $) (milyon $)
Cubuk, sag, profiller 1.102 1.345
Borular, igi bos profiller 1.337 1.432
Doviilmiis diger esya 625 630
Radyatdrler 448 456
Ocaklar 343 362
Masa ve mutfak esyasi 216 233
Vidalar 266 248
Diger dokme esya 189 182

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

Demir-Celik Esyalan icinde
En Yiksek Ihracat Fiyat
Masa ve Muifak Grubuna Ait

Veriler, yukarida kisaca bahsedilen bu alt iirtin grupla-
rinin, 2013 y1ih demir-¢elik egyalari ihracati gelisiminde
olumlu ve olumsuz yonde c¢esitli etkiler yaptigim gos-
termektedir (Tablo 4.9). Nitekim en yiiksek ihracat
degeri kaydeden cubuklar, sacglar ve profiller grubu
%3,1 talep artis1 sonucunda 0,7 puanlik bir hiz katkisi
yaparken, siralamada onu takip eden borular ve ici bog
profiller tam tersi yonde hareket ederek fashn yillik 1,3
puanlik yavaglamasina sebep olmustur. Doviilmiis de-
mir-celik esyasi, radyatorler ve ocaklarda 2013 yilinda

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/ka)
1.386 31 07 1,98
1.354 -54 -1,3 0,84
625 -0,8 -0,1 2,46
451 -1 -0,1 1,69
359 -1 -0,1 3,94
267 14,8 06 49
261 52 0,2 3,67
201 10 03 23

goriilen ihracat daralmasi nispeten diisiik seviyeler-
de olup, masa ve mutfak egyasi ile diger dokme esya
kategorilerinde cift haneli artislar kaydedilmistir. Ote
yandan, daha diisiik seviyedeki pay1 nedeniyle tablo-
da yer almayan “sivi hale getirilmis veya sikistirilmis
gazlar icin kaplar” alt faslinin %40,8 ihracat artis1 ger-
ceklestirerek toplam fasil yilhik hizina 0,8 puanla en
yiksek destegi verdigi tespit edilmektedir. S6z konusu
alt trlin gruplar1 arasinda en yiiksek ihracat birim fi-
yat1 2013 yilinda 4,9 dolarla masa ve mutfak esyasima
aitken, bunu sirasiyla ocaklar ve vidalar izlemistir. En
diigiik birim deger ise, 0,84 dolarla borular ve ici bos
profillerde gozlenmektedir.

4.2.9 Orme Olmayan Giyim
Orme Olmayan Giyim
ihracat istikrarh Yiikselisini

2013’te de Surdirdi

Son 10 yillik dénemde birkag yil haricinde ihracat ar-
tisimni kararl bir sekilde stirdiiren 6rme olmayan gi-
yim egyalar1, 2013 yilinda %5,2 artigla 5,7 milyar do-
lar ihracat seviyesine ulagmigtir. Grubun séz konusu
donemde ihrag ettigi tirtinlerin 2/3’ten fazlasini ceket
ve takimlar olusturmusg, bunlardan kadinlara yonelik
olanlar toplam fasil ihracatinin %40, erkeklere yone-
lik olanlar ise %26,5luk kismini aciklamigtir (Sekil
4.10). Alt fasillar arasinda 2013’te kaydedilen ihracat
degeri siralamasinda 3. gelen kadin bluz ve gomlekle-
riise, % 11°lik bir paya sahip olmustur. Bunu, %9,3 ile
erkek gomlekleri izlemistir.

Faslin ihracat Performansinda Anah-
tar Roli Kadin Giyim Esyalarn Oynadi

Orme olmayan giyim esyalarinin dis pazarlardaki gelisi-

mini 2011-2013 yillart arasindaki dénem acisindan ince-
leyen Tablo 4.10, ilk sirada yer alan kadin ceket ve takim-

SEKIL 4.10 ORME OLMAYAN GIYiM iHRACATININ ALT FASILLARA
GORE DAGILIMI (%, 2013)

Kadin ceket ve
takimlari
40

Kadin bluz ve
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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TABLO 4.10 ORME OLMAYAN GiYiM HRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU
2013 Ihracat

2011 Ihracat 2012 Ihracat
(milyon $) (milyon $)
Kadin ceket ve takimlari 2.070 2.205
Erkek ceket ve takimlari 1.382 1.475
Kadin bluz ve gémlekleri 512 566

Erkek gdmlekleri 547 540

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

larmin sektoriin itici giicii olduguna isaret etmektedir.
Tablo ayrica, fasil ihracatinin, 2013’teki performansini,
agirhikh olarak kadinlara yonelik egyalara borclu oldu-
gunu da gostermektedir. Nitekim 6rme olmayan giyim
ihracatinin ilgili dénemdeki toplam artigina en yiiksek
katkiy1 sirasiyla %3,6 ve % 11,5 artis kaydeden kadin ce-
ket ve takimlari ile kadin bluz ve gomlekleri yapmustir.

Orme Olmayan Erkek Giyim

Talebinde Yavaslama Goruldi

Ote yandan, %2,6 satis artis1 gerceklestiren erkek
ceket ve takimlarinin ise, Tiirkiyenin 2013’teki 6rme
olmayan giyim ihracat hizina 0,7 puanlik olumlu bir
etki yaptig1 gorilmektedir. Erkek gomlekler ise ayni
donemde % 1,2’lik hafif bir diisiisle ihracat daralmasi
sergilemis ancak nispeten kiiciik pay1 nedeniyle faslin
yillik performansina -0,1'lik diistik bir etki yapmugtar.

Distk Paylara Sahip Alt
Fasillarda Dikkat Cekici
Ihracat Artislarn Kaydedildi

Bununla birlikte, tabloda yer alan ve fasil ihracati-

2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(%)

(milyon $) Katki (puan) ($/kg)
2.284 3,6 15 321
1.513 2,6 0,7 25,3

631 11,5 12 39,5
534 -1,2 -0,1 31,4

nin biiyiik bir agirhgini olusturan bu alt fasillardaki
pazar geniglemeleri, yillik %5,2 oranindaki 6rme ol-
mayan giyim ihracati biiytimesini aciklamaya yeterli
olmamaktadir. Bu nedenle, dis pazarlardaki toplam
satiglarin % 13,2’sini olusturan diger alt tiriin grupla-
11 da detayl olarak analiz edilmistir. Bu analizlerden
cikan sonuclara gore, 6rme olmayan giyim esyalari-
na yonelik 2013 yilindaki talep biiyiimesinde, spor,
kayak ve ytizme kiyafetleri ile i¢ giyim tirtinlerine
yonelik c¢ift haneli ihracat artiglarinin etkili oldugu
anlagilmaktadir. Bunun yam sira, bebek kiyafetleri
ile esarplar ve sallar alt fasillarinda da benzeri ihra-
cat artiglarinin kaydedildigi ve bu gelismelerin, fas-
Iin yillik biiytime oranini olumlu yonde etkiledigi de
tespit edilmigtir.

Orme olmayan giyim fasli, birim fiyatlar acisindan ele
alindiginda, alt fasillar arasinda en yiiksek degerde
satisa sunulan trtinlerin, ortalama 39,5 dolarla ka-
din bluz ve gémleklerine ait oldugu gozlenmektedir.
Bunu 32,1 dolarla kadin ceket ve takimlar1 takip
ederken, en diigiik ortalama birim fiyat degerinin,
25,3 ile erkek ceket ve takimlarinda kaydedildigi
goze carpmaktadir.

4.2.10 Plastik ve
Mamulleri (Esyalar:)
Plastik Ihracati 2013’te lvme Kazandi
Plastikler fash, Tiirkiye’nin 2000'li yillarda dis pazarlardaki
bagarisinin en 6nemli temsilcilerinden olmus, kriz yih hari-
cinde diizenli bir sekilde stirdiirdiigii yiiksek ve genellikle
cift basamakh ihracat artiglariyla, 6rnek sektorler arasinda
yer almugtir. 2011 ve 2012'de sirasiyla %23,2 ve %9,5 oran-
larinda ihracat biiytimesi kaydeden ve plastik ve mamulleri-
ni iceren stz konusu fasil, 2013’te ise ivie kazanarak hizim
%11,9’a cikarmus ve 5,6 milyar dolar seviyesine ulagmugtir.

Plastik Grubu Dig Pazarlara
Urin Cesitliligi Sunuyor

Tirkiyenin ihrag ettigi plastik ve mamulleri, gordigi
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dis talep artiginin yani sira ¢ok cesitli tirtin yapisiyla
da dikkat ¢cekmektedir. Bu rtinler alt fasillar bazinda
irdelendiginde, ozellikle iki grubun birbirine oldukca
yakin biiytikliikte paylarla en 6n sirada yer aldigi tespit
edilmektedir. Bu iki grup, plastik ihracatinin sirasiyla
%16 ve %15,8lik boliimlerini gerceklestiren hortum ve
borular ile diger plaka ve levhalar olarak tanimlanan alt
fasillardir (Sekil 4.11). Liderlik koltuguna sahip olan
plastik hortum ve borularin detayh iiriin gruplarma
goz atildiginda, baglant1 elemanlar1 ile gerek polipro-
pilen gerekse polietilen tiipler ve borularin, agirhklh
ihrag edilen alt kalemler oldugu anlagilmaktadir. Plas-
tikler fashnin en ¢ok ihracat degeri kaydeden 2. alt
fash diger plaka ve levhalar kapsaminda ise, propilen
polimerinden olan riinler en c¢ok talep edilen grup
olma ozelligini tasimaktadir. Bunun yam sira, etilen
polimerinden firetilen polietilen film ve strec filmler



de, grubun ihracatinda etkili bir role sahiptir.
Turkiye'nin plastik ihracatinda %13,6'ik payiyla 3.
sirada yer alan tagima ve ambalaj esyalar1 kategori-
si daha da alt gruplara inilerek incelendiginde, ilgili
irtinler arasinda torbalar, damacanalar ve siseler, ku-
tular, kasalar ve cantalar ile tipalar ve kapaklar dikkat
cekmektedir. Bir sonraki alt fasil olan ve enine kesiti-
nin en genis yeri 1 mm'’yi gecen monofillerde ise, vi-
nil klortir polimerlerinden tiretilen triinler talep gor-
mektedir. Poliasetaller ve polieterler, toplam plastik
ihracatiin %6,3inu karsilarken, %6,2’lik paya sahip
plastik plaka ve levhalar grubunda kondensasyon veya
cevrilme polimerizasyonu iirtinlerinin soz sahibi oldu-
8u gozlenmektedir. Diger plastik esyalar alt fasl, alt si-
niflamalarda net olarak tanimlanmayan cesitli tirtinleri
icermekle birlikte, ingaat malzemeleri grubundaki ih-
racatin 2/3inu plastik kapi ve pencereler ile bunlarin
cerceveleri olusturmaktadir. Yaklagik ticte birlik kisim
da, baglant1 ve montaj elemanlar: ile benzeri plastik
insaat malzemelerinden gelmektedir. [hracat pastasin-
da ingaat malzemeleriyle aymni biiytikliikte dilime sahip
olan mutfak ve ev egyalar kategorisinde ise, agirhklh
olarak plastik sofra ve mutfak egyalari ihracatinin mev-
cut oldugu tespit edilmektedir.

Plastik Uriin Gruplarinin

Cogunda Yiiksek ihracat

BlyUimesi Gerceklesti

Tium bu kategorilerin Tiirkiyemin 2013 plastik ihraca-
tindaki giicli performansinda nasil bir rol tistlendigini

ﬂM ks
iHRACATCILAR
MEGLISI

SEKIL 4.1 PLASTIK IHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

**GRAFIKTEKi FASILLARIN TOMU DETAYLI KOD iSIMLERINDE “PLASTIKTEN" OLARAK
NITELENDIRILMEKTEDIR.

Tablo 4.11 gozler 6niine sermektedir. Buna gore, bir¢ok
alt grup oldukca etkili dig pazar bliylimelerine imza atar-
ken, bunlar arasinda toplam fasil gelisimine en biiyiik
destek, 2,6 ylizde puanla diger plaka ve levhalar fas-
Iindan gelmigtir. Bunu sirasiyla, yiiksek cift haneli artig
oranlanyla, tasima ve ambalaj esyalari, poliasetaller ve
polieterler ile mutfak ve ev egyasi gruplar takip etmistir.
Ote yandan, lider konumdaki plastik hortum ve borular
da dahil olmak {izere bir¢ok iiriin grubunun, fashn 2013
performansinda etkili rol aldigini soylemek muimkiindiir.

TABLO 4.11 PLASTiK iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELiSiMi VE ROLU
2011 |hracat 2012 |hracat

(milyon $) (milyon $)
Hortum ve borular 745 843
Diger plaka ve levhalar 734 756
Tasima, ambalaj esyalar 651 662
Eni >1 mm monofiller 296 355
Poliasetaller, polieterler 270 280
Plaka ve levhalar 268 320
Diger plastik esya 264 301
Plastik ingaat malzemesi 288 303
Mutfak ve ev esyasi 222 261

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
899 6,7 11 2,57
888 17,4 2,6 327
763 15,3 2 3,03
405 14,2 1 2,04
355 26,8 15 2,39
350 9,1 06 341
342 13,7 08 55
323 6,7 04 2,64
323 239 1,2 3,63

4.2.11 Yenilen Meyve

Meyve ihracat 2013’te

Yeniden Yiikselise Gecti
2006 yili disinda, genel egilimin aksi yoniinde 2009
yili da dahil olmak tizere tiim yillarda biiytime kay-

deden yenilebilir meyve ihracati, 2011'de goster-
digi basarili %11,9luk artisin ardindan, Rusya ve
Almanya pazarlarindaki talep daralmasinin agirhikl
etkisiyle 2012 yilinda %2,6 oraninda bir diisiis kay-
detmigstir. Ancak bu pazarlardaki talep iyilesmesiyle
birlikte 2013, fashin %4,3’liik dig pazar biiytimesi ger-
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SEKIL 4.12 MEYVE IHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

¢eklestirdigi bir y1l olmugtur. Meyve ihracatinin alt ka-
lemlerine bakildiginda, %31,7’lik 6énemli bir bolimii-
niin kabuklu meyveler oldugu anlagiimaktadir (Sekil
4.12). Bu siniflamada ise, esas itibariyle findik grubu-
nun hakim oldugu goriilmektedir. Bir bagka deyisle,
Tiirkiye'nin yenilen meyve ihracatinda en énemli ak-
tor 2013 yilinda findik olmustur. Kabuklu meyveleri,
%23,5 ile turunggiller takip etmistir. Bu alt fasilda ise,
oncelikle mandarin, bunun yani sira limon ve portakal
ihracati 6n plana ¢ikmaktadir. Meyveler faslinda 3. en
yiiksek degerde ihracati ise, %17,1'lik payla tiztimler

kategorisi kaydetmistir. Uziimleri, %934 kayisidan
olusan kurutulmug meyve tirtinleri izlemis, hurma ve
incirler ile kayusi, kiraz, seftali gruplari ise %6 bandin-
da dilimlere sahip olmustur.

Incir ve Nar Ihracatta Sigrama Yapti
Ote yandan s6z konusu donemde Tiirkiye meyve
ihracatinin yeniden yiikselise gecmesinde en etkili
olan grubun hurma ve incirler oldugu, bunun altin-
daki bagarmin ise, grubun %98’ini olusturan incir
ihracatindaki sicramadan geldigi tespit edilmigtir.
Nitekim incirler alt fash, 2013 yilinda %22,8lik bir
ihracat biiytimesine imza atmistir (Tablo 4.12). Mey-
ve ihracatina en cok destek veren bir diger kalem
ise, dig pazarlarda %3,9 genisleme kaydeden turunc-
giller olmustur. Burada ise, mandarin grubunda ve li-
monlarda gozle goriliir bir tirmanis yasanirken, por-
takal icin asag1 yonli bir hareket gozlenmistir. Kayisi
yogunluklu olan kurutulmus meyve grubu da, %7,2
ile hatir1 sayilir bir ihracat artis1 kaydederken, lider
konumdaki findik durgun bir y1l gec¢irmis, tizimler
ile kayisi, kiraz, seftali grubunda da hafif daralmalar
yasanmistir. Bununla birlikte, detayh analizler, tab-
loda yer almayan ve diger meyveler kategorisi altin-
da yer alan narin, %52’lik ihracat artisiyla fashn 2013
performansinda 1 puanlik olumlu etkisi oldugunu or-
taya koymaktadir. Thracat birim degerleri acisindan
ise, fasilda kabuklu meyveler acik ara farkla liderligi
korumakta olup, bunu incir ve kurutulmus kayisi ta-
kip etmektedir.

TABLO 412 MEYVE [HRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat
(milyon $) (milyon $)
Kabuklu meyveler 1.199 1.254
Turuncgiller 1.065 898
Uziimler 682 683
Kurutulmus meyve 379 315
Hurma, incir 185 201
Kayisi, kiraz, seftali, erik 189 242

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/ka)
1.258 03 0,1 6,73
933 39 09 0,69
678 -0,7 -01 1,62
338 72 0,6 2,8
247 22,8 12 31
240 -0,8 -0,1 1,56

4.2.12 Mobilya
Mobilya inracah Cift Basamakh

BlyUmesini Strdiurdi

Mobilya, Tiirkiyenin dis pazarlarda son 10 yilda kriz
doénemi hari¢ istikrarh bir talep biiytimesi kaydeden
sektorleri arasinda yer almaktadir. Kriz sonrasinda
stiratle toparlanan mobilya ihracati, 2011’de %181,
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2012’de ise %14,8 genisleme yasamigtir. Cift basa-
makli biytimesini 2013’te de siirdiiren mobilya ih-
racati, yillik %17 artigla 2,8 milyar dolar seviyesine
erismigtir.

Fashn yaptig1 ihracatin 6nemli bir bolimiiniin, diger
mobilyalar olarak adlandirilan alt fasilda yogunlasti-
81 dikkati cekmektedir. Toplam mobilyalar ihracati-
nin %46,8’ini gerceklestiren bu grup, agirlikh olarak,



evlerde kullanilan ahgap oda mobilyalarindan olus-
maktadir (Sekil 4.13). Bir diger ifadeyle, sektordeki
ihracatin yariya yakin kismini, evlere mahsus ahsap
mobilyalar sirtlamaktadir. Fashn alt gruplari itibariy-
le %26,1 payla 2. sirada yer alan ve oturmaya mahsus
mobilya olarak adlandirilan iiriin grubunda ise basi,
yatak haline getirilen oturma mobilyalar1 ¢cekmekte,
bunu ahsap iskeletli oturma esyalari izlemektedir. Bu
alt fasilda, ayrica, motorlu kara tasitlarinda kullanilan
koltuklar da kayda deger bir paya sahiptir. Bunun
yan sira, prefabrik yapilar ve aydinlatma cihazlariin
da, mobilya ihracatinda %10 bandinda dilimlere sa-
hip oldugu gorilmektedir. Faslin son iki alt grubun-
dan yatak egyasi, metal yayl silteler ve i¢i doldurul-
mus esyalardan olusurken, en kii¢iik pay1 %1,8 ile tip
ve dig hekimligi amach mobilyalar almigtir.

Tim bu tirtin gruplarn arasinda, sektor ihracatinin
2013 motor giicii, %19,1 artis kaydeden diger mo-
bilyalar alt fashh olmustur. Tiirkiye mobilya ihracati
yillik hizini 8,8 puan yukar: yonlii etkileyen bu grubu,
% 14,3 biiytime sergileyen oturmaya mahsus mobilya-
lar izlemistir. Aydinlatma cihazlari da, gerek % 19,7’lik
guiclii performansi sayesinde sagladig1 katki, gerekse
10,36 dolarhk diger gruplara kiyasla ytliksek birim fi-
yatiyla goze carpmaktadir. Tip-dis hekimligi mobil-
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SEKIL 4.13 MOBILYA IHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)

Tip/dig hekimligi
mobilyasi

Yatak esyas!

P

Prefabrik
yapilar
105

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

yasi da buna benzer bir sekilde %60,9'luk ciddi yik-
selisi ve 9,33 dolarlik fiyatiyla, dikkat ceken bir diger
grup olmustur. Ote yandan tiim alt gruplarin, fashn
2013 temposunu arttirdig1 gozlenmektedir.

TABLO 4.13 MOBILYA iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 |hracat
(milyon $) (milyon $)

Diger mobilyalar 895 1.113
Oturmaya mahsus mobilya 632 646
Prefabrik yapilar 214 275
Aydinlatma cihazlari 238 247
Silte ve yatak esyasi 105 107
Tip / dis hekimligi mobilyasi 21 32

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/ka)

1.326 19,1 838 2,96
739 14,3 38 4,82
298 8,2 09 2,11

296 19,7 2 10,36
121 13,3 0,6 5,44

52 60,9 038 9,33

4.2.13 Tuz, Siilfiir
(Kiikiirt), Taslar

2013 Tuz Sulfar ve Taslar

Faslinda Canlanma Yil Oldu

Ozellikle Rusya ve Cin pazarlarinda yayilarak 2007 ve 2008
yillarinda carpici biiyiime oranlariyla ataga kalkan tuz, stil-
fiir ve taglar ihracati, global kriz doneminden olumsuz etki-
lenmekle birlikte, sonrasinda agirlikli olarak Cin ile gelisti-
rilen ticaretin etkisiyle yeniden tirmaniga ge¢mistir. Ancak
fasil, 2011 yilimda Ortadogu ve Kuzey Afrika pazarlarinda
yasanan ciddi talep diigtisii nedeniyle % 1,7 orarunda bir da-

ralma kaydetmis, 2012’de de benzer gelismelere bagh ola-
rak %0,7’lik durgun bir artis gerceklesmistir. 2013 yilinda
ise, sektor eski giiciinii Cin pazarlarindaki geniglemesiyle
yeniden kazanmig ve bir énceki yila gore % 10,7'lik ytikselis-
le 2,48 milyar dolar seviyesinden, 2,75 milyar dolar ihracat
diizeyine erisme bagarisi gostermistir.. Bu baglamda, tuz,
stilfiir ve taglar fash, stz konusu dénemdeki Tiirkiye ihraca-
tinda cift haneli artis kaydeden fasillar arasinda yer almistir.

Fasil ihracatinda Mermer ve

Travertenler One Cikiyor
Sekil 4.14’te sunulan alt fasil dagilimi incelendiginde,

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 65



URUN GRUPLARINA
GORE iHRACAT

SEKIL 414 TUZ, SULFUR, TAS iHRACATININ ALT FASILLARA
GORE DAGILIMI (%, 2013)

Algitasi
33
Magnezit -
38
L

Feldispat,
nefelin
52

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

tuz, kikirt ve taslar fashnin, dis pazarlardaki basari-
sin onemli bir boliimiini mermer ve travertenlere
borc¢lu oldugu anlagilmaktadir. 2013 yilinda fasil ih-
racatinin %40,8’lik kisminmi gerceklestiren mermer ve
travertenleri, %26,9 ile cimento ve ctuiruflar izlemis-
tir. Bu alt fasilda, agirlikli olarak, portland ¢cimentosu
ve klinker ihracati goze carpmaktadir. 3. sirada gelen
tabii boratlarin ise, Tiirkiyenin dig pazarlara son bir-
kac senedir hizhi bir yayilma sagladigi bir grup oldugu
ifade edilmelidir. Nitekim veriler, tabii borat alt fash
olarak tamimlanan grup ihracatinin enyiiksek mik-
tarda satigini 2013’te kaydettigine isaret etmektedir.
Grup, fasil ihracatindaki paymi 2013 yilinda %8,5’e
cikarmugtir. Tuz, silfiir, tag ihracatinda diger 6ne ¢i-
kan iriin gruplan ise, sirasiyla feldispat ve nefelin,
magnezit ve alcitasi olarak ¢zetlenebilir.

Fasilda En Yiiksek ihracat Degeri

Mermer Bloklara Ait
Tablo 4.14, Turkiyenin tuz, siilfiir ve taglar ihraca-

tinda, ilgili alt fasillarin oynadigi rolii gostermektedir.
Tabloda ilk dikkat ¢ceken unsur, 2013 yilinda liderlik
konumundaki mermer ve travertenlerin ayni zaman-
da yillik fasil ihracat artisini sirtlanan grup oldugu-
dur. Nitekim s6z konusu grup, bu dénemde %20,7
artisla toplam fasil ihracat hizina 7,7 puanlhk ciddi bir
katki yapmigtir. Bu alt fasilda veriler, agirhikli olarak,
testere ile ya da bagka surette kesilmis dikdortgen
veya kare seklinde mermer bloklar ile kalin dilimler
halinde kesilmis mermerlerin ihra¢ edildigini goster-
mektedir.

Tabii Boratlar Dis Pazar

Yayiimasina Hizla Devam Ediyor

2012 yilinda yaptig1 hamleyle dig pazarlarda giicle-
nen tabii boratlar kategorisinde de %24'liik gii¢lii bir
biiytime ve 1,8 puanlik katki s6z konusu olmustur.
Tabii boratlar, bu performansiyla pazarlarda yaptigi
hizli genislemeyisiirdiirdiigiinii gozler 6niine sermig-
tir. Magnezit ve alcitagi ihracatinda da cift haneli
kuvvetli artiglar kaydedilmig, ancak bu gruplar ki-
¢iik paylar: nedeniyle toplam fasil hizina daha diisiik
diizeylerde destek verebilmistir. Ote yandan, 2013
yilinda tuz, kiikiirt ve taglar fashinda tabloda incele-
nen veriler dahilinde asag1 yonli hareket eden tek
grubun cimento ve ciiruflar oldugu dikkat cekmekte-
dir. Yilhik % 7,3 oraninda daralma kaydeden ¢imento
ve cliruflar, toplam fasil ihracat performansini da 2,3
puan olumsuz etkilemistir.

Fasilda En Yuksek Birim
Fiyat Magnezite Ait

Tirkiye'nin ihrac ettigi tuz, siilfiir ve taslar fash tirtin
gruplari, kg. basina birim fiyatlar1 acisindan kiyaslan-
diginda, magnezit ve tabii boratlarin, sirasiyla 0,34 ve
0,32 dolarla 6n plana ciktig1 gozlenmektedir. Bunu,
0,2 dolarla mermerler takip ederken, diger alt fasil-
larda 0,1 dolar ve alt1 fiyatlar hakimdir. Ozellikle, fel-
dispat ve nefelin ile ¢cimento ve ciruflar disiik birim
fiyatlaryla dikkat ¢cekmektedir.

TABLO 4.14 TUZ, SULFUR, TASLAR IHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat
(milyon $) (milyon $)

Mermer ve traverten 770 928
Cimento ve ciiruf 912 798
Tabii boratlar 2 188
Feldispat ve nefelin 131 132
Magnezit 90 84
Algitas! 72 71

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(%)

(milyon $) Katki (puan) ($/kg)
1121 20,7 17 0,2
740 13 -2,3 0,06
233 24 18 0,32
142 78 04 0,04
104 24,9 08 0,34
90 17,5 05 0,1



4.2.14 Kaucuk ve
Mamulleri (Esyalar1)
Kauguk ihracatinda Avrupa

Pazarlarinin Etkisi Strlyor

Tirkiye ekonomisinin kiiresel biitiinlesme anlamin-
da hamle yaptig1 2000’li yillarda kaug¢uk ve mamul-
leri grubu da, cogunlukla ¢ift basamakh gii¢lii pazar
biiytimeleri kaydetmis, kriz donemindeki gecici bir
yavaglamadan sonra 2010 yilinda yeniden carpict
oranlara geri donmiigtiir. Bu baglamda 2011 yilinda,
onceki yillara gore en yliksek basarisina imza atarak
%36,8'lik bir ihracat artig1 gerceklestirmistir. Bu do-
nemde 2,6 milyar dolara ulasan kaucuk ve egyalari ih-
racatl, 2012’de ise fashn ana pazari olan Avrupa’daki
ekonomik durgunluga bagh talep gerilemesi nedeniy-
le %6,4 dismiistiir. Bununla birlikte 2013, s6z ko-
nusu pazarlardaki kismi iyilesmenin etkisiyle yeniden
artisa gecilen bir y1l olmus ve fasil ihracat1 %2,4 ora-
ninda yiikselmigtir.

Kaucuk lhracati Agirhkh Olarak
Motorlu Tasit Sektériinde
Degerlendiriliyor

Kaucuk ihracati alt fasillar itibariyle ele alindiginda,
yeni dis lastikler olarak adlandirilan stniflamanin top-
lamda %47,3’liik bir paya sahip oldugu gortilmektedir
(Sekil 4.15). Soz konusu alt fasil 6 ve 12-basamaklh
detayl kodlara inilerek incelendiginde, ilgili ihracatta
iki grubun agirlik tagidigi tespit edilmektedir. Bunlar,
otobiis ve kamyonlarda kullanilan radyal dis lastikler
ile otomobillerde kullanilan ¢elik kusakli radyal binek
dis lastiklerdir. Kaucuk ihracatinda 2013’te lastikler-
den sonra en yiiksek ihracat rakamini kaydeden, sert
olmayan vulkanize kaucuktan diger esya kategorisi
ise, pastanin %25,5’ini, bir diger deyisle yaklagik cey-
reklik kismini aciklamaktadir. Bu grubun da detayh
kodlarma inildiginde, genel itibariyle motorlu arac-
larda kullanilan kauguk parcga ve esyalari icerdigi an-
lagilmaktadir. Dolayisiyla veriler, kaucuk ihracatinin

ﬂM it
iHRACATCILAR
MEGLISI

SEKIL 4.15 KAUCUK iHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)
V.K.levha plaka

Karistirlmis seritler

kauguk F

2
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L Diger
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V.K. boruve
hortumlar
159

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*V.K.: VULKANIZE KAUCUK
onemli bir kisminin motorlu kara tasitlar sektoriinde

degerlendirildigini ortaya koymaktadir. Kauguk ve
irtinlerinin disg pazarlarda en biiyiik 3. temsilcisi olan
alt fasil ise, %15,9'luk payiyla, vulkanize kaucuktan
boru ve hortumlardir. Bu noktada, fasil pastasindan
en biiytik paylar: alan ilk 3 grubun bir arada, 2013 yili
kaucuk ihracatinin %89 civarinda bir bolimiinii tegkil
ettigini belirtmek gerekir. Diger alt fasillar olan karig-
tirtlmis kaucguk ve vulkanize kaucguktan levha, plaka
ve geritler ise, sirasiyla %3,7 ve %2 oraninda dilimlere
sahip olmustur.

Faslin 2013 Performansinda

Vulkanize Kauguk Esyalari

Itici Gli¢ Oldu

Kaucuk ihracatinin, Avrupa pazarlarindan biiytik 6lci-
de etkilenmesi nedeniyle son dénemde inisli ¢ikish bir
gortinim cizdigi bilinmekle birlikte, bu gelismelerin
temelinde yatan tirtin gruplarina bakmak da énemlidir.

TABLO 4.15 KAUCUK iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 lhracat

(milyon $) (milyon $)
Kauguktan yeni dis lastikler 1.374 1.230
Sertlestirilimemis vulkanize kauguktan diger esya 566 553
Vulkanize kauguktan boru ve hortumlar 419 389
Karistinlmis kauguk 67 79
Vulkanize kauguktan levha plaka seritler 35 4

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2012 Ihracat

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
1.174 -4,6 -23 5
634 14,6 33 1,57
395 1.4 0,2 5,68
92 16,8 05 2,86
50 22 04 3,95
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Bu minvalde Tablo 4.15 incelendiginde, fashin temel
tasi olan yeni dig lastiklerin, sektordeki 2012 dusiisii-
niin tetikleyicisi oldugu anlagilmaktadir. S6z konusu
alt fasil, 2013 yihinda da asag yonli hareketini daha
diistik bir hizda olmak kaydiyla stirdiirmistiir. Bu do-
nemde %4,6 azalan lastik ihracati, toplam kaucuk ti-
careti performansini 2,3 puan asag1 cekmistir. Lastik
grubu fasil iizerinde bdylesine bir etki yaratmigken,
2013 yilinda Tirkiye'nin kaucuk ihracatinin yeniden
toparlanmasinda en etkin olan {irtin grubunun ise,
sagladig1 3,3 yiizde puanhk katkiyla, sertlestirilmemis

vulkanize kaucuktan diger egya oldugu vurgulanmali-
dir. Boru ve hortumlar dig pazarlarda nispeten durgun
bir y1l gecirirken, karigtirilmis kauguk ve vulkanize ka-
ucuktan levha, plaka ve geritler ise ¢ift haneli genigle-
melere imza atmustir. Ote yandan alt fasillar ortalama
ihracat birim fiyat1 itibariyle karsilastirildiginda, en
yiiksek degere, 2013 yilindaki performansiyla 6n plana
¢ikan sertlestirilmemis vulkanize kaucuktan esya ka-
tegorisinde rastlanmaktadir. Kilogram basina ortalama
7,67 dolarhik satig degeri olan bu grubu, kauguk boru
ve hortumlar 5,68 dolarla izlemektedir.

4.2.15 Aliiminyum ve
Mamulleri (Esyalar:)
Aliminyuma Yonelik Dis
Talepte Artis Var

Global kriz donemi disinda istikrarh yillik pazar
bliytimeleri sergileyen Tirkiyenin aliminyum ve
mamulleri ihracati, 2010 ve 2011 yillarinda c¢ift ba-
samakl yiikselis trendine girmis ancak 2012 yilinda
diger bir¢cok sektorde oldugu gibi, Avrupal ticaret
partnerlerine bagh bir duraksama yagamigtir. 2013
yilina gelindiginde ise, fashn dis pazarlardaki tem-
posunu yeniden artirmaya bagladigr ve %5 ihracat
artigiyla 2,36 milyar dolar seviyesinde ihracat ger-
ceklestirdigi goriilmektedir.

Aliiminyum ihracatinin
Ceyreginden Fazlasini
Cubuk ve Profiller Grubu Kaydetti

Tiurkiye'nin ihra¢ ettigi aliiminyum {irtinlerinden 6ne
¢ikanlarin dagilimi Sekil 4.16’da verilmektedir. Buna
gore, fasilda en genis pay %26,1 ile ¢ubuk ve profil-
lere aittir. Bu alt fasil incelendiginde, agirhikli olan
trtnleri, aliminyum alasimindan ¢ubuk ve profiller
ile ici bos profiller olarak kategorize etmek mimkiin-
diir. Aliminyum grubunda 2. sirada talep goren ve
kalinlig1 2 mm.’yi gecen levha, plaka ve seritler olarak
tanimlanan grubun ise, gerek aliiminyum alagimlarin-
dan gerekse alagimsiz aliminyumdan tretilen tirtin-
ler oldugu gortilmektedir. Veriler, faslin dis pazarlar-
daki en biiytik 3. temsilcisi konumundaki altiminyum
insaat aksami grubunun da, %11,2’lik 6énemli bir
paya sahip oldugunu gostermektedir. Bu grup, ¢esitli
irtinleri icermekle birlikte, kapi, pencere ve bunlarin
cerceve ve esiklerini de ihra¢ etmektedir. Bunun yam
sira, kalinlig 0,2 mm.’den kiiciik olan aliiminyum yap-
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SEKIL 4.16 ALUMINYUM IHRACATININ ALT FASILLARA GORE DAGILIMI (%, 2013)

Diger Demetlenmis tel,
esya kablolar
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Levha, plaka,
serit >0.2mm
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKI FASILLARIN TUM{ DETAYLI KOD iSIMLERINDE “ALUMIiNYUMDAN" OLARAK
NITELENDIRILMEKTEDIR.

rak ve geritlerin, fasil ihracat pastasinda % 10,4’liik bir
dilim aldig1 gozlenmektedir. Siniflandirmalarda diger
esya olarak tanmimlanan kategori, toplam aliiminyum
ihracatinin %9,2’sinde s6z sahibi olurken, demetlen-
mig tel ve kablolar ile masa ve mutfak egyasi gruplari
da sirasiyla %4,8 ve %4,1'lik paylar1 tegkil etmigtir.

'_I'i]m Aliminyum Uriin Gruplan 2013’te
Ihracat Artisi Yasadi

Aliminyum sektoriintin 2013’te girmis oldugu to-
parlanma stirecine hangi alt tirtin gruplarinin ne
olciide destek vermis oldugu Tablo 4.16’da sunul-
maktadir. Tablo, tiim alt fasillarin ilgili dénemde



TABLO 416 ALUMINYUM iHRACATINDA ALT FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 Ihracat 2012 Ihracat
(milyon $) (milyon $)

Gubuk ve profiller 629 614
Levha, plaka, seritler >0.2mm 552 486
Insaat aksami 206 236
Yaprak ve seritler <0,2mm 192 230
Diger esyalar 206 183
Demetlenmis teller, kablolar 105 m
Masa ve mutfak esyasi 60 77

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

ihracat biiytimesi gerceklestirdigini, fashn genel
performansinda en etkili olan gelismenin ise ih-
racatinlt %18,9 oraninda artiran aliminyumdan
diger egyalar kategorisinde kaydedildigini ortaya
koymaktadir. Tirkiye'nin 2013 yilindaki aliimin-
yum ihracati artis hizina 1,5 puanhk yukar: yon-
It etki yapan bu grubu, dis pazarlarda %12,2’lik
satis artisl basaran ingaat aksami takip etmistir.
Ote yandan, masa ve mutfak esyalari, %26,3 ile
en yiiksek hizda yillik ihracat degisimi yasayan
alt fasil olmus ve sektoriin toplam gelisimine

2013 Ihracat 2013 Degisim Orani 2013 2013 Birim Fiyati
(milyon $) (%) Katki (puan) ($/kg)
618 0,6 0,2 4,22
502 33 07 2,96
265 12,2 13 6,12
245 6,6 0,7 3,81
217 18,9 15 128
13 18 0,1 2,53
97 26,3 09 5,46

destek vermigtir. Diger iirtin kategorileri ise tek
haneli btiytimeler kaydetmis, bunlar arasinda en
durgun donemi geciren fasil, ilk sirada yer alan
cubuk ve profiller olmustur. Aliminyum ve ma-
mulleri fashinda ortalama ihracat birim fiyatlar
ise, tek basamakl olup, en ytliksek deger 2013’ tin
one c¢ikan grubu aliminyumdan diger egyalar
bazinda goriilmektedir. Bunu, insaat aksami ile
masa ve mutfak esyalar1 takip etmektedir. En
dustik ortalama fiyat ise, demetlenmis teller ve
kablolar kategorisindedir.

4.2.16 Diger Fasillarda
One Cikan Gelismeler
Ev Tekstili Ihracat Dinamik

Bir Donemi Geride Birakt

Tirkiye'nin 2013 ihracatinda en yiiksek degeri ger-
ceklestiren ilk 15 fasil yukarida detayli olarak incelen-
mistir. Bunun yamn sira, ilgili dénemin ulusal ihracat
performansinda diger gruplarin da cesitli derecede
katkilar1 olmustur. Bu gruplardan, ihracatta ilk 20’de
yer alan diger fasillardan da kisaca bahsetmekte fay-
da vardir. Bu baglamda, daha ¢nce Sekil 4.1’de sunu-
lan siralamada gorildiigii gibi 16. sirada bulunan do-
kunmus hazir egya faslinda % 15,1’lik bir yillik ihracat
artis1 goze carpmaktadir. Tirkiyenin 2013 ihracatina
0,2 puan hiz katan bu performans, alt gruplar itiba-
riyle incelendiginde, temelinde, havlu veya benzeri
mensucattan banyo ve mutfak bezleri ile yatak ortiisii
gruplarimin yattig1 tespit edilmektedir.

Hali ve Pamuklu Mensucat
Gruplari Basaril Bir YiIl Gegirdi

Ihracat siralamasinda bir sonraki en biiytik dilime sa-
hip fasil olan halilarda ise, kriz sonrasi1 gozlenen is-
tikrarh biytime 2013’te de devam etmistir. %9,6 ik
gliclii bir talep artisi yasayan fasil, sentetik veya suni

dokumaya elverisli maddeden hali ihracatinda basari-
I1 bir sene gecirmistir. Siralamada halilar: takip eden
pamuk grubunda ise, 2012’deki zayiflamanin, yerini
%8’lik bir yiikselise biraktig1 gozlenmektedir. Bu ba-
sarinin arkasinda ise, denim bagta olmak tizere pa-
muklu mensucata yonelik talepteki kayda deger artis-
lar yatmaktadir. Bu veriler dahilinde, hali ve pamuk
fasillar, 2013 toplam ihracatinin artig oranini, her biri
0,1 puan olmak tizere olumlu yénde etkilemistir.

Cevherler ilk 20°de En Hizli
Arhg Kaydeden Fasil Oldu

fhracat siralamasindaki ilk 20 fasil arasinda son iki s1-
rada yer alan sebze ve meyve miistahzarlari ile cevher
ve cliruflar ise, sirasiyla %4,5 ve %27,5 oranlarinda
dis pazar biiyiimesi kaydetmistir. {1k 20 grup icerisin-
de en yiiksek ihracat artis oranimi yakalayan cevher
ve curuflara alt fasillar itibariyle goz atildiginda, énde
gelen gruplar olan bakir, krom, ¢inko ve kursun cev-
herlerinin hepsinde hatir1 sayilir artiglara rastlanmak-
tadir. Bununla birlikte, fashn bu denli biiylimesine en
onemli katkinin, degerli metal cevherlerinden geldigi
gozlenmektedir.

Zeytinyagi ihracati Patlama Yapt
Ote yandan, 2013 ihracat siralamasinda ilk 20’de yer
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almayan ancak dis pazarlardaki gii¢lii biiytimeleriy-
le ve bunun sonucunda yaratmig olduklar1 katkilarla
dikkat ¢eken birkag fasila da deginmek gerekir. Bun-
lar arasinda, Tirkiyenin yillik ihracat temposunu
0,3 puan yukar1 yonli etkileyen bitkisel ve hayvan-
sal yaglar grubunun, %16,8 oraninda ihracat artis
yaptig1 goriilmektedir. Bu gelisme ise, biiyiik ¢l¢iide,
%283 oraninda sira disi bir pazar patlamasi yasayan
zeytinyagl tirtinlerinden kaynaklanmistir. Veriler pa-
zarlar baglaminda incelendiginde, bu artisin Amerika
Birlesik Devletleri, Ispanya ve Italya’ya yapilan zey-
tinyag1 ihracatindaki tirmanmadan ileri geldigi anla-
silmaktadir. Zeytinyag1 ihracatinin motor gii¢c oldugu
yaglar grubunda, ayrica, ay cicek ve diger yaglarda
da artislar yaganmistir. soz konusu fasil ihracatinda,
hidrojene yaglar alt kategorisindeki aycicegi tohumu
yagiin énemli bir dilime sahip oldugunu da eklemek
gerekir. Ayrica faslin, 2013 yilinda margarin ihraca-
tinda da artis kaydettigi gorilmektedir.

Hububat Ihracati Makarnayla Costu
Bununla birlikte, hububat fash da, olduk¢a basarili bir
vil gecirerek ihracatin1 %25,1 artirmigtir. Tirkiyenin
toplam ihracat hizina 0,2 puan olumlu etki yapan bu
performansin tetikleyicisinin ise dis pazarlarda %38
satig artig1 kaydeden makarnalar grubu oldugu anla-
silmaktadir. Buna ek olarak, faslin en biiytik dilimini
olusturan kek, gofret, biskiivi kategorisinde ve ayri-
ca kahvaltilik hububat tiriinlerinde de 6nemli artiglar
kaydedilmistir.

Gemi ve Yatlar Dig

Pazarlarda Ciddi Buyume Kaydetti

2013 yilinda genel ihracat biiytimesine 0,2 puanhk
katkl yapan bir diger fasil ise, gemi ve yatlar olmus-
tur. Thracat diizeyini yillik bazda %40,2 yiikselten
gemi ve yatlar fasl, boylelikle 2012 yihindaki diisii-
sinii telafi etme siirecine girmistir. Ihracat diizeyini
bir 6énceki 813 milyon dolardan 1.141 milyon dolara
yiikselten fashn alt gruplarina bakildiginda ise, biiyii-
menin agirlikh olarak yolcu gemileri ile rémorkorler
ve itici gemilerden kaynaklandigi goriilmektedir.

Hava ve Demiryolu Gruplari 2013
Yilinda Dis Pazar Hareketliligi Yasadi
Son olarak, s6z konusu dénemdeki toplam ihracat
gelisiminde, diisiik paylari nedeniyle ciddi bir etki
yaratmayan diger bazi fasillarda da dikkat c¢eken
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gelismelerden kisaca bahsetmek gerekirse, sirasiy-
la %37,4 ve %44,4 ihracat artig1 gerceklestiren hava
araclar1 ve aksamlar ile demiryolu araglar1 grupla-
rindan s6z etmek mimkindiir. Veriler, hava araclar
grubundaki biiytimenin, ug¢ak parcalarinin yani sira,
agirhgr 15.000 kg1 gecmeyen yolcu tagimaya mahsus
ucaklarin ihracatinda goriilen artistan kaynaklandi-
gina isaret etmektedir. Demiryolu araclarimin 2013
yilindaki dis pazar hareketliligi ise, esas olarak, yolcu
vagonlari ile dizel elektrikli lokomotifler alt gruplarin-
dan kaynaklanmaktadir.

Ayakkabi Grubunda Gugclu
Ihracat Artisi Kaydedildi

Bunun yam sira, ayakkabi1 sektoriindeki %32,4’lik
artis da, gicli performanslar arasinda yer almakta-
dir. Thracatin1 2012 yiindaki 546 milyon dolar sevi-
yesinden 2013 yilinda 723 milyon dolar diizeyine
yiikselten ayakkabi grubunun dis pazarlardaki bi-
yumesinde, cesitli ayakkabi alt gruplarinin yam sira,
ozellikle i¢ tabanlarin olusturdugu ayakkabi aksamin-
daki ciddi artis da rol oynamistir. Ote yandan, dis
pazarlarda kayda deger canlanmalar yasayan diger
fasillar arasinda baliklar ve kabuklu hayvanlar ihraca-
t1 2013 yilinda %25,9 artarken, sekerleme ile silahlar
ve mithimmat fasillar1 da, sirasiyla %25,5 ve %28,8
oranindaki ihracat biiytimeleriyle goze ¢arpmaktadir.
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ULKE GRUPLARI VE

5.1-ULKE GRUPLARINA GORE iIHRACAT

Avrupq, _2013 Yilinda Tarkiye
lhracati Igindeki Payini Artirdi

Ulke gruplart bazinda incelendiginde, 2013 yilinda
Tirkiye'nin en biiyiik ticaret partnerinin, daha on-
ceki yillarda oldugu gibi, yine Avrupa Birligi (AB)
oldugu goriilmektedir. Ortadogu’daki gelismelerin
de olumsuz etkisiyle s6z konusu donemde Yakin ve
Ortadogu tilkeleri kategorisinin ihracattaki payr dii-
siis gostermis, buna karsilik ekonomik toparlanma
stirecinin bagladigi Avrupa iilkelerinin pastadaki
pay1 artmigtir. Bu baglamda, 2013’te Tiirkiye ihraca-
tinin %41,5’lik bolimii AB-28 tilkelerine yapilirken,
bunu %23,4 ile Yakin ve Ortadogu tilkeleri izlemistir
(Sekil 5.1). Thracat siralamasinda 3. ve 4. sirada yer
alan bolgeler ise, sirasiyla %9,4 ve %9,3 gibi birbiri-
ne oldukca yakin paylarla Diger Avrupa tilkeleri ve
Afrika tilkeleri olmustur. Cin’in de i¢inde bulundugu
Diger Asya tilkeleri 2013 yilinda Tiirkiye ihracatinda
%7,9'luk bir pazar olugtururken, Amerika tlkelerinin
pay1 ise %6,4 olarak gerceklesmistir.

Ulke gruplar bazinda bu paylar dogrultusunda gercek-
lestirilmis olan ihracat degerleri, Tablo 5.1’de verilmis-
tir. Tablo aynm1 zamanda, bolgelere yapilan ihracatin
2013 yilinda bir 6nceki seneye gore nasil bir degisim
gosterdigini de sergilemektedir. Buna gore, AB-28
bolgesine yapilan ihracatin %6,1 oraninda bir biiyiime
kaydetmesi oldukca olumlu bir gelisme olmustur. En
biiylik 2. ihracat partneri Yakin ve Uzakdogu'ya ger-
ceklegtirilen ihracattaki disiistin ise, %16,2 oraninda
oldugu goze carpmaktadir. 2013 yilhinda Tiirkiye'nin en
hizli ihracat biiytimesi kaydettigi pazarlarin baginda ise,
%13,7 oraninda ihracat artisiyla, Diger Asya iilkeleri
gelmektedir. Bununla birlikte, diger Avrupa ilkeleri ve
Amerika ile yapilan ticaret 2013’te nispeten durgun bir

TABLO 5.1 ULKE GRUPLARI VE IHRACAT (2013)

Ihracat Degeri Ihracat Yillk  Ihracat Degisim

(milyon dolar) Degisim Orani  Oranina Katki
(%) (puan)
Genel Toplam 151.807 -04

AB-28 63.034 6,1 2,40

Yakin ve Ortadogu Ulkeleri 35.581 -16,2 -4,50
Diger Avrupa Ulkeleri 14.217 0,4 0,04
Afrika Ulkeleri 14.148 59 0,53
Diger Asya Ulkeleri 12.019 13,7 0,96
Amerika Ulkeleri 9.707 09 0,05
Tiirkiye Serbest Bolgeleri 2.3 51 0,08
Avustralya ve Yeni Zelanda 539 98 0,03
Diger Ulkeler 149 0,7 0,03

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI
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SEKIL 5.1 iHRACATIN ULKE GRUPLARINA GORE DAGILIMI (2013, %)
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%79
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Amerika %9.3

Diger Avrupa

Ulkeleri Ulkeleri
%64 %94
L Tarkiye Serbest
KAYNAK: TUIK SﬁllgGelen
0l,

gelisme gosterirken, siralamada 4. olan Afrika iilkele-
rine yapilan ihracat, yukar: yonli trendini stirdiirerek
%5,9 oraninda buytmiigtiir.

Bolgelere yapilan ihracattaki yillik degisim oranlari-
n1 bu sekilde 6zetlemekle birlikte, bu degisimlerin
toplam ihracat biiyiime hizina yaptig: etkiyi de ana-
liz etmekte fayda vardir. Tablo 5.1’de goriildiigii gibi,
2013 yilinda Tirkiye ihracati1 %0,4 oraninda bir da-
ralma kaydetmigtir. Bu daralma, bir énceki béliimde
urtinler bazinda detayh olarak incelendigi gibi, altin
ihracatindaki sert diististen, bir diger deyisle, 2012
yilindaki yiiksek altin ticaretinin baz etkisinden kay-
naklanmistir.

Ortadogu’ya ihracatin
Dlsus Nedeni Altin

Ulke gruplan acisindan ele alindiginda ise, tiim
gruplarda cesitli seviyelerde artiglar gozlenirken,
sadece Yakin ve Ortadogu iilkelerine yapilan ihra-
cat diisis kaydetmigtir. Dolayisiyla, 2013 yilinda
ihracatin negatif biiylime gerceklestirmesinde ana
etken, Ortadogu tilkeleri olmustur. Bu grup, ilgili
donemde ihracat biiytime hizina -4,5 ylizde puanlik
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asag1 yonli bir etki yapmistir. Hizini kesen altin ih-
racatinda, Iran ve Birlesik Arap Emirlikleri (BAE)
gibi ana partnerlerin de bu bolgede yer aldig1 diisii-
niildigiinde, ¢ikan sonug oldukga anlamlidir.

Avrupaq, Asya ve Afrika

Pazarlarinda Canlanma Yasandi

Ote yandan, Yakin ve Ortadogu iilkelerinin olumsuz
etkiledigi 2013 ihracat hizini yukari ceken en 6nem-
li katki ise, 2,4 puanla AB-28’den gelmistir. Bolge-
nin gerek ihracat pastasindaki agirlikh payi, gerekse
%6,1 oranindaki biiytime hizi, bu yiiksek katkiy1 be-
raberinde getirmistir. Cin’in bas1 cektigi diger Asya
ilkeleri ise, en yiiksek ihracat siralamasinda daha

diisiik bir paya sahip olmasia ragmen, %13,7’lik
dikkat cekici artisiyla, Tirkiye'nin 2013 yilh ihra-
cat biiylimesinde 1 puana yakin bir rol oynamis ve
ayni donemde en cok katkiyl yapan 2. grup olmus-
tur. Asya tlkelerini, 0,53 ytizde puanlik destekle,
%5,9 oraninda ihracat artisi kaydedilen Afrika pa-
zarl takip etmigstir. Diger iilke gruplarmmin katkila-
r1 ise, nispeten diisiik diizeylerde gerceklesmistir.
Sonug olarak, Avrupa, Asya ve Afrika pazarlarinda
kaydedilen ihracat artiglari memnuniyet verici sevi-
yelerde olmakla birlikte, Ortadogu pazarindaki altin
agirhikh sert diigtis bu gelismeleri golgede birakmig
ve toplam yillik ihracat biiytimesinin %-0,4 olarak
gerceklesmesine sebep olmustur

5.2-ULKELERE GORE IHRACAT

Tl‘jrkiye ihracat1 tilkeler itibariyle incelendiginde
ise, Almanyanin, lider pozisyonunu 2013 yilinda
da birakmadigr goriilmektedir. Yillik bazda %4,4 ora-
ninda artis gostererek 13.706 milyon dolar seviyesine
ulasan Almanya'ya ihracat, 2013 toplam ihracatinda
%9’luk bir dilime sahip olmustur (Sekil 5.2). Ulke
gruplar1 arasinda 1. sirada yer alan AB-28’e yapilan
ihracatin %22’lik kismim ac¢iklayan Almanya, bolgeye
yapilan ihracatin motor giicii durumundadir.

Almanya 2013’te de

En Blyiik Ihracat Partneri Oldu

Almanya’y1, 11.953 milyon dolar ile takip eden Irak
pazari ise, aymi donemde % 10,4 gibi giicli bir talep
biiytimesine imza atmistir (Tablo 5.2). Onceki yillara
gore performansinda bir yavaslama goriilmekle bir-
likte, Irak’a yapilan ihracat cift haneli bliytimesi ve
%7,9'luk payiyla 2. siradaki yerini korumustur. Sira-
lamada 3. iilke olan Ingiltere’yle ticaret ise, durgun

SEKIL 5.2 IHRACATIN ULKELERE GORE DAGILIMI (2013, % PAY, ILK 20)

ALMANYA
IRAK
INGILTERE

%9
%79
%5.8

RUSYA %46
ITALYA %44
FRANSA %4.2
ABD %37
BAE %33
ISPANYA %29
IRAN %28
GIN %24
HOLLANDA %23
MISIR %21
SUUDI ARABISTAN %2.1
AZERBAYCAN %19
LIBYA %138
ISRAIL %17
ROMANYA %17
BELGIKA %17
UKRAYNA %14

KAYNAK: TOIK
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bir y1l gecirmis ve %0,9 oraninda biiytime kaydetmig-
tir. Turkiye ihracat pastasinda %5,8’lik bir dilimi elin-
de tutan Ingiltere, 2013 yilinda 8.773 milyon dolarhik
bir talep gerceklestirmistir.

Irak’a lhracat Yine Cift Haneli BuyGdu

Ingiltere’yi takip eden Rusya ve Italya da, Tiirkiye’den
yaptiklari ithalat1 canh tutan tlkeler arasinda gelmis-
tir. Sirasiyla %4,3 ve %5,4 oranlarinda ihracat artisi
gerceklestirilen Rusya ve Italya pazarlari, 2013 ih-
racatinda %4,6 ve %4,4liik paylara sahip olmustur.
Fransa'ya yapilan ihracat, 2012 yiinda da oldugu
gibi, Italya’nin hemen arkasmndaki yerini korumus ve
sergiledigi %2,9'luk artigla toplam ihracatin %4,2’sini
olusturmustur. Tirkiyenin Amerika tilkeleri paza-
rinda %581lik bir paya sahip olan ABD ise, s6z ko-
nusu donemde talep acisindan olduk¢a duragan bir
gelisme gostermis ve yil1 %0,4 artis sonucunda 5.636
milyon dolara varan ihracat rakamiyla kapamistir.

Ihracat Siralamasinda iran ve

BAE Duserken, Ispanya Yikseldi

Ote yandan, ABD’nin hemen arkasindan gelen Bir-
lesik Arap Emirlikleri, 2012 yilindaki 5.lik pozis-
yonundan 8.lige gerileyerek paym %3,3’e diisiir-

TABLO 5.2 ULKELER VE iHRACAT (2013)

Ihracat Degeri Ihracat Degdisim Toplam lhracat Degisim
(milyon $) Hizi (%) Hizina Katki (puan)
Almanya 13706 44 04
Irak 11953 10,4 0,7
Ingiltere 8773 09 0,1
Rusya 6 965 43 0,2
ltalya 6717 54 0,2
Fransa 6378 29 0,1
ABD 5636 04 0,0
BAE 4 966 -39,3 -2,1
Ispanya 4335 16,5 0,4
Iran 4193 -57,7 -3,8
Cin 3601 2711 05
Hollanda 3538 9,1 0,2
Misir 3201 -13,0 -0,3
Suudi Arabistan 3192 -13,2 -0,3
Azerbaycan 2960 14,4 0,2
Libya 2754 28,7 0.4
Israil 2650 13,7 0.2
Romanya 2617 48 0,1
Belcika 2574 9,1 0,1
Ukrayna 2190 19,6 0,2
Genel Toplam 151.807 -04

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI
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migtir. Turkiye'den yaptigr ithalatta %39,3 azalma
kaydeden BAE ile yagsanan gelisme, 2013 siralama-
sinda 10. olan Iran icin de s6z konusu olmustur. Bir
onceki yil 3.1liik konumunda olan Iran’a yapilan ih-
racat, aym1 donemde %57,7 oraninda diistigsle 4.193
milyon dolara gerilemistir. Bu iki pazarda gozlenen
olumsuz trend ise, biiytik 6lciide altin ticaretinden
kaynaklanmigtir. 2012 yihinda bu iilkelere yapilan
altin ihracatindaki ciddi artis 2013 yilinda yerini
diistigse birakinca, ilgili ihracat biiylime gostergeleri
de negatif rakamlara gecis yapmistir. Bir diger de-
yisle, 2012 yilindaki altin ihracatinin baz etkisi, bu
pazarlarda ihracat diislisiine neden olmustur. Iran
ve BAE temelli bu gelismeler, yukarida sézii edilen
Yakin ve Ortadogu iilkeleri grubundaki %16,2 ora-
nindaki talep gerilemesinin de ana nedeni olmustur.
Ortadogu pazarinda bu minvalde olumsuzluklar ya-
sanirken, canlanan Avrupa kanadindan bir bagka iyi
haber ise Ispanya’dan gelmistir. 2012 yilinda ticaret
daralmas1 yasanan Ispanya, 2013’'te ataga gecerek
Tiirkiye’den yaptig1 ithalat1 % 16,5 oraninda artirmis-
tir. Boylelikle pazarlar arasinda %2,9’luk payla 9. si-
raya yerlesen Ispanya’ya yapilan ihracat, séz konusu
donemde 4.335 milyon dolara ulagmigtir. Bu kapsam-
da, ilk 10 pazar arasinda yer alan Almanya, Ingiltere,
Italya, Fransa ve Ispanyamm, toplam 39.910 milyon
dolar ile, Tiirkiye'nin en biiyiik ihracat partneri AB-
28’e yapilan ihracatin %63,3ini, bir diger ifadeyle
oldukca biiyiik bir kismini sirtladigl gozlenmektedir.

Cin’e Yapilan ihracat
2013’'te %27,1 Buyudu

fhracat siralamasinda ilk 10 iilkedeki durum bu sekil-
de ozetlenmekle birlikte, ikinci 10’da yer alan pazar-
lara da kisaca bir goz atildiginda, en goze carpan ve-
rilerden birinin Cin’e ait oldugu goriilmektedir. 2012
yilinda siralamada 14. sirada yer alan Cin’e yapilan
ihracat, 2013’te gerceklestirdigi %27,1 oranindaki
kuvvetli biiytime sonucunda, Misir, Suudi Arabistan
ve Hollanda pazarlarimin oniine gecerek 11. siraya
yikselmeyi basarmistir. Hollanda ise, 2013’te Cin’in
arkasina diismekle birlikte, %8.9 oranindaki genigle-
mesi ile, Tirkiyenin oldukca olumlu bir ihracat per-
formansi kaydettigi Avrupa pazarlarindan olmustur.

Libya %28,7’lik Biylmesiyle ihracat
Siralamasinda U¢ Basamak Atladi
Bununla birlikte veriler, Misir ve Suudi Arabistanin, her
biri %13 bandinda kaydedilen ihracat daralmalariyla,
2013 yilinda ticaret iligkilerinin zayifladig1 diger iki tilke



oldugunu gostermektedir. Afrika bolgesinde bulunan
Libya'yla ise, ilgili donemde tam tersi yonde olumlu ge-
lismeler yaganmusgtir. Libya, 2013 yilinda Tiirkiye ihracat
siralamasindaki ilk 20 tilke arasinda en hizh talep artigi-
naimza atan pazar olmustur. Tiirkiye’den yaptigi ithalati
%28,7 oraninda artiran Libya, boylelikle 2012’deki 19. luk
konumundan hizla 16. siraya tirmanmustir. Libya’'da
yaganan bu genigleme, Tirkiyenin Afrika pazarinda
2013'te gerceklestirdigi %5,9 oranindaki biiytimeyi de
biiytik 6l¢iide aciklamaktadir. Bunun yamn sira, Azerbay-
can, Israil ve Ukrayna da, 2013 yilinda cift haneli ihracat
artis1 kaydedilen pazarlar arasinda dikkat cekmektedir.

2013 ihracat Bilyiime Hizina
En Blyuk Katki Irak Pazarindan Geldi

Yukarida detayh olarak bahsedilen ihracat gelismele-
ri dahilinde, 2013 yilinda toplam ihracat artis hizina
en yiksek katkiyr saglayan tilke Irak olmustur (Tablo
5.2). %10,4 oraninda artan Irak’a ihracat, pastada sa-
hip oldugu yiiksek payin da etkisiyle, ihracat hizin1 0,7
ylzde puanla yukari yonlii desteklemistir. Cin pazari
ise, nispeten diisiik bir pay1 olusturmakla birlikte, ger-
ceklestirdigi %27,1'lik ciddi biiytime sayesinde 2013’te
Tirkiye ihracatinin biiyiimesine 0,5 puan saglayarak
Irak1 takip etmistir. Libya ve Ispanya cift haneli talep
artiglariyla, Almanya pazari ise liderliginin getirmis
oldugu yiiksek paym ve %4,4’lik genislemenin etki-
siyle, her biri 0,4 puan olmak tizere, ihracat artisina
en ¢ok katkida bulunan pazarlar arasinda yer almistir.

Ote yandan, diger bircok iilkeyle yapilan ticaret de, cogun-
lukla pozitif biiyiimeler kaydederek ihracat hizina olumlu
katkilar saglamisg olsa da, 2013 yili toplam ihracat hiz %-0,4
olarak gerceklesmistir. Bu noktada, yukarida da incelendi-
8i gibi, Yakin ve Ortadogu’da gozlenen diisiiglerin bu gelis-
menin sebebi oldugunu vurgulamak gerekmektedir. Nite-
kim, biiytik olclide altin ticaretinin baz etkisiyle yasanan
frana ihracattaki %57,7 oranindaki gerileme, toplam ihra-
cat hizimi 3,8 puan gibi ciddi bir seviyede asagl cekmistir.
Buna benzer bir sekilde, BAEnin Tiirkiye’den yaptig itha-
latin %39,3 gerilemesi de, 2,1 puanlik negatif etki anlami-
na gelmektedir. Dolayisiyla, sadece bu iki pazarm ihracat
artis hizi tizerindeki etkisi %6 civarinda gerceklesmistir.
Ayrica, Suudi Arabistan ve Misir'a yapilan ihracat diigiis-
leri de, her biri 0,3 puanlik agagi yonli etki yaratmigtir.

2013’te Pazar Kompozisyonu
Yeniden $ekillendi

Bununla birlikte, agirhkli olarak altin ticareti yapilan
pazarlar nedeniyle diisiis yasadig1 acikca ortada olan
toplam ihracatin, bu pazarlar disinda memnuniyet ve-
rici gelismeler yasadigl gozlenmektedir. Sonuc olarak,
Ortadogulu partnerlerle olumsuzluklar yasanmig ol-
makla birlikte, Avrupa, Asya ve Afrika pazarlarindaki
canlanmalar, 2013 yilinda Tirkiye'nin dis pazar kom-
pozisyonunun yeniden gekillenmesine yol agmigtir. Bu
dogrultuda, mal ihracatinin 2013 yilinda olduk¢a olum-
lu bir seyir izledigi ve hatta 2012’den daha iyi bir per-
formans ortaya koydugu da net bir sekilde ortadadir.

5.3-ULKELER BAZINDA FASILLARA GORE IHRACAT

Tiirkiye’nin oncegelenticaretpartnerleriyle gelisen
iligkilerini daha yakindan anlayabilmek icin, tilke-
lerin talep ettigi tirtin kompozisyonunu incelemekte
fayda vardir. Bu boliimde, so6z konusu pazarlar tara-
findan ithal edilen Tiirk mallar: ve bunlarin son yillar-
daizledigi trend, fasillar bazinda analiz edilmektedir. .

5.3.1 Almanya Pazari

Almanya Pazar 2013’te Yeniden

Tirmanisa Gegcti

TTirkiyenin en biiyiik ticaret partneri Almanya, global
kriz sonrasinda gerceklestirdigi cift haneli pazar biiyti-
me rakamlariyla canlihgimi korumustur. 2011 yihinda
%21,5 oraninda artan Almanya'ya ihracat, 2012’de ise
Avrupa genelinde yasanan ve Almanyanin da icinden

SEKIL 53 ALMANYA'YA YAPILAN iHRACATIN YILLARA
GORE GELISiMi (MILYON $)
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KAYNAK: TRADEMAP

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 75



ULKE GRUPLARI VE

ULKELERE GOREIHRACAT =

TABLO 5.3 ALMANYA'YA YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013

ihracat  lhracat Ihracat ~ Degisim  Katki

(milyon (milyon'§)  (milyon$) O(E/an?' (puan)

Orme giyim 2.313 2.031 2224 9,5 15
Makine 1.972 2.025 2.164 69 11
Motorlu kara tasitlari 1.776 1.690 1.723 19 0,2
Oriilmemis giyim 904 879 896 19 0,1
Elektronik 905 1.045 881 -15,7 -1,2
Tekstil tirtinleri 664 494 558 13,0 05
Demir-celik Giriinleri 580 488 484 -08 0,0
Kauguk ve driinleri 541 473 479 13 0,0
Sebze-meyve miistahzarlar 451 453 461 16 0.1
Yenilebilir meyve 456 406 448 10,4 03

gectigi ekonomik durgunlugun yarattig1 etkiyle %5,9'Tuk
bir diisiis kaydetmistir. 2013 yilina gelindiginde ise, ye-
niden toparlanmaya baglayan ekonominin Tiirkiye'den
yaptig1 ithalat talebi yiikselise gecmistir. Bu baglamda,
Almanya’ya yapilan ihracat, kriz sonrasindaki keskin
tirmanig oranlarinda olmasa da, 2013’te %4,4 artarak
13.706 milyon dolar seviyesine erigmistir (Sekil 5.3)..

Almanya’ya ihrac Edilen Uriinlerin

Yarnsi Sadece 4 Sektoére Ait

Almanya’ya yapilan ihracatta 2013 yilinda énde gelen
fasillarin dagilimi Sekil 5.4’te verilmistir. Buna gore,
s0z konusu ihracatta 6rme giyim esyalariile makineler,
sirasiyla %16,2 ve %15,8'1ik 6nemli paylara sahiptir.
Yalnizca bu iki grup, Almanya’ya ihraci yapilan mal-
larin %32°lik, bir diger ifadeyle neredeyse {icte birlik

boltimiine denk gelmektedir. Gerek 6rme giyim gerek-
se makineler ihracatinda, Almanyanin, Tiirkiye'nin en
biiytik pazar1 olup bu sektorlerdeki toplam ihracatin
sirasiyla %24 ve %17'lik kisimlarimi kargiladigini be-
lirtmek gerekir. 3. sirada gelen motorlu kara tasitlar
da, 2013 yilinda %12,6 gibi hatir1 sayilir bir pay teskil
etmistir. Hemen arkasindaki %6,5 oranindaki 6rme
olmayan giyim fashyla bir arada degerlendirildigin-
de, en biiyiik paylar1 alan bu 4 sektoriin, toplam %51
ile Almanya ihracat pastasinin yarisindan fazlasina
hakim oldugu gorilmektedir. Elektrik-elektronik fas-
I1 da, 6rme olmayan giyime oldukc¢a yakin bir seviye
olan %6,4’liik payla, 2013 yilinda pazardaki en biiyiik
5. iirtin grubu olmustur. Bunun yam sira, Almanya’ya
en c¢ok ihraci yapilan iirtinler arasinda, tekstil, demir-
celik, kaucuk tiriinleri ile sebze-meyve miistahzarlari
ve yenilebilir meyve gelmektedir.

Almanya ihracatindaki Artisin Motor

Gucl Orme Giyim ve Makine Oldu

Tablo 5.3 Almanya ihracatinda basi ceken fasillarm son
3 yillik gelisiminin yani sira, bu fasillarin, pazarda 2013
yilinda gerceklesen ve Tiirkiye'nin toplam yillik ihracat
artis hizina 0,4 puan katkida bulunan geniglemedeki kat-
kisini incelemektedir. Rakamlar, 2013’te en biiyiik ihracat
biiytimesi yasayan gruplarimn, sirasiyla %13 ve %10,4 ile
tekstil tirtinler ve yenilebilir meyve oldugunu gostermek-
tedir. Bu iki fasildaki yukar1 yonlii hareket, Almanya'ya
yapilan ihracatin yillik artis hizina toplam 0,8 puanhk bir

SEKIL 5.4 ALMANYA'YA YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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*GRAFIKTEKi 10 FASIL ALMANYA'YA YAPILAN iHRACATIN %75'iNi TESKIL ETMISTiR.
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katkida bulunmustur. Ote yandan, pazarn énde gelen iki
grubu olan érme giyim ve makineler de, sirasiyla %9,5 ve
%6,9 oranlarinda ihracat artist kaydetmistir. Bu iki fasil,
sahip olduklarn yiiksek paylarm etkisiyle, Almanya'ya
yapilan 2013 ihracatin sirasiyla 1,5 ve 1,1 puan yukar

n

MEGCLISI

¢ekmigtir. Diger fasillarda nispeten diistik biiytimeler ve
bunun yansimasi olan katki puanlari gerceklesmekle bir-
likte, siralamada 5. olarak yer alan elektrik-elektronik fas-
Imdaki % 15,7 oranindaki sert diisiis, toplam ihracat artig
hizina -1,2 puanhk olumsuz etki yapmugtir.

5.3.2 Irak Pazari

Irak’a ihracat Yine Cift Haneli Biiyiidii

Ancak Performansi Dustu

Irak son yillarda giiclii bir sekilde artirdigi taleple,
Tirkiye ihracatinda giicli bir konum edinmistir. Bu
kapsamda, Irak 2011 yihinda %37,7, 2012’de ise %30,3
biiytiyerek ¢zellikle Avrupa’daki talep durgunlugunun
yagandigl donemlerde Tirk ihracatini destekleyen
onemli bir pazar olmustur. 2013 yilinda ise, Irak’a yapi-
lan ihracat yine ¢ift haneli biiyiiyerek 11.953 milyon do-
lar seviyesine ulagmis ancak % 10,4liik artis oraniyla 6n-
ceki yillara gore bir performans diisiikliigliniin varhgina
isaret etmistir (Sekil 5.5). Buna ragmen, Tirkiyenin
2013 toplam ihracat artisina en biiyiik katkiyi, yine
Irak’la yapilan ticaret saglanistir.

Irak Pazan Cok Uriinli Bir

Kompozisyona Sahip

Tiirkiye'nin dig ticaretinde boylesine 6nemli bir konumda
olan Irak’in talep ettigi iirtin kompozisyonu incelendigin-
de, 2013 yilinda demir-gelik fashni %10,4 ile 1. sirada
geldigi gozlenmektedir (Sekil 5.6). Bu noktada, Irak’m,
Tirkiye'nin demir-celik ihracatinda %12,5 ile en biiylk

pazar konumunda oldugunu da vurgulamak gerekir. Bunu
takip eden elektrik-elektronik ile demir-¢elik tirtinleri %7,
makine, plastik ve hayvansal-bitkisel yaglar da %5 ban-
dinda paylara sahip olmustur. Ayrica, mobilya, bugday
nisasta, kiymetli taglar metaller, siit tirtinleri ve et gibi
bir¢ok fashn, birbirine ¢ok da uzak olmayan seviyelerde-
ki paylarla pazarda yer aldigi dikkat cekmektedir. Buna
bagli olarak, grafikte yer alan 13 iirtin grubu, 2013 yihinda

SEKIL 55 IRAK'A YAPILAN iHRACATIN YILLARA
GORE GELISIMI (MILYON $)
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SEKIL 5.6 IRAK'A YAPILAN IHRACATTA GNDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKI 13 FASIL IRAK'A YAPILAN iHRACATIN %69'UNU TESKIL ETMISTIR.
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Irak’a ihracatin %69unu olusturmustur. Bu durum, Irak
pazarinda Tirk mallarma olan talebin, sadece birkac ana
gruptan olusmadigima, aksine cok cesitli sektorleri icinde
barindirdigina isaret etmektedir. Irak’a yapilan ihracatin
agirhkh kismimi olusturan séz konusu fasillardaki yilla-
ra gore gelisim Tablo 5.4'te incelenmektedir. Buna gore,
2012’de %34 oraninda biiylime kaydeden demir-gelik
ihracati, 2013 yilinda artis hizint %9,3’e diistirmiis ancak
yine de onemli sayilabilecek bir ytikselis kaydetmistir. Bir
onceki y1l her biri %351ik biiylime sergileyen elektronik,
makine ve plastik fasillarinin Irak’a ihracati da ivime kaybi-
na ugramakla birlikte, %15 bandinda bagarih artiglar ger-
ceklestirmistir. Siralamada 3. olarak yer alan demir-celik
iriinleri ise, 2012 yihndaki %51'lik keskin yiikselisinden
sonra, 2013’te %8,3 oraninda artigla nispeten daha sakin
bir y1l gecirmistir.

Kiymetli Taslar-Metaller %70, 1
Artisla Irak’a |hracatin En Blyulk

Destekgisi Oldu

Diger ilgili fasillarin verilerine goz atildiginda, dikkat
¢ceken bir grup, eksi biliylime rakamiyla hayvansal ve
bitkisel yaglardir. 2012’de %26 biiyiiyen sektor ihracati,
2013 yilinda ise bolgede %20,6 oraninda talep daralma-
s1 yagamigtir. Bunun diginda Irak’a ihracat yapan diger
bircok sektor ¢ift haneli satig biiylimeleri gerceklestir-
mistir. Bu artiglarin en giicliilerinden birinin, % 70,1 ile,

TABLO 5.4 IRAK'A YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013
Thracat lhracat Ihracat Degisim  Katki
(milyon$) (milyon$)  (miyon$)  Orani (%) (puan)
Demir-Celik 851 1.136 1.242 93 1
Elektronik 606 821 950 15,6 12
Demir-gelik dirlinleri 556 837 907 83 0,6
Makine 434 586 674 15,1 08
Plastik ve mamiilleri 431 580 671 15,8 08
Yaglar 660 833 661 -20,6 -1,6
Mobilya 361 507 577 139 0,7
Bugday nisasta 493 492 529 15 03
Kiymetli taglar-metaller 1M 266 452 70,1 1,7
Sit driinleri 266 387 439 13,6 05
Et 246 351 429 22 0,7
Hububat 235 307 362 178 05
Orme giyim 156 239 352 47,4 1

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

kiymetli taglar ve metallerde kaydedildigi goriilmekte-
dir. Ayn1 donemde Irak’a yapilan 6rme giyim esyasi ih-
racat1 da, %47,4 gibi ciddi bir artis saglamigtir.

Bu dogrultuda, 2013 yihinda Irak pazarmin biiytimesin-
de en etkili iki fashn, sirasiyla 1,7 ve 1,2 ylizde puan
katkilarla, kiymetli taglar ve metaller ile elektrik-elekt-
ronik oldugu anlagilmaktadir. Irak’a yapilan ihracattaki
yillik %10,4’lik artisa 3. en biiyiik destegi veren grup-
lar ise, 1’er puanlik katkilariyla demir-gelik ve 6rme gi-
yim olmustur. Bunu, giiclii biiyiime rakamlarina bagh
olarak, makine, plastik, mobilya ve et fasillar takip et-
mistir. [rak, ayn1 zamanda, Tiirkiye'nin plastik, mobilya
ve et ihracatlarinda diinyada 1. pazar konumundadir

5.3.3 Ingiltere Pazari

Ingiltere Pazarina lhracat Hiz Kesti
Tiirkiye'nin en biiyiik 3. ihracat partneri Ingiltere’nin
Turk mallarma olan talebi, 2011 ve 2012 yillarmn-
da swrasiyla %12,7 ve %6,7 oranlarinda hatir1 sayilir
artiglar gostermis ve 8.701 milyon dolar seviyesine
ulagmustir (Sekil 5.7) 2013 yili verileri ise, bu trendin
durgunluga dontistiigiinii ve séz konusu donemde
%0,9’luk ihracat artigiyla 8.773 milyon dolar olarak
gerceklesen ihracatta bir ivime kaybi yasandigin or-
taya koymaktadir.

Onde Gelen 4 Fasll ingiltere’ye

Ihracatin % 60’in1 Olusturdu

2013 yiinda Ingiltere’ye yapilan ihracatin, 6nde gelen
fasillara gore dagilimim gosteren grafik incelendiginde,
ilk dikkat ceken nokta, pazarin belli bagh tirtin grupla-
rinin hakimiyetinde oldugudur (Sekil 5.8). Nitekim ilk
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4 fasil pazarin %60'mn1, ilk 6 fasil ise %71'ini tegkil et-
mistir. Dolayisiyla Ingiltere’ye yapilan ihracat, daha az
cesitte trtine bagh bir yapiya sahip olup, Almanya’ya
benzer, Irak’'in ise aksi bir kompozisyon ¢izmektedir.

Fasillarin agirhiklarina bakildiginda ise, motorlu kara
tasitlar ihracatinin, Ingiltere’ye yapilan toplam ihra-
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKI 6 FASIL INGILTERE'YE YAPILAN IHRACATIN %71'iNi TESKIL ETMISTIR.

104

catin %21,2 gibi ciddi bir kismini, bir diger ifadeyle de
beste birinden yiiksek bir paym olusturdugu dikkat
cekmektedir. Motorlu tasitlan takip eden érme giyim
esyalar da, 2013 yihinda %16,4’liikk 6nemli bir dilime
sahip olmustur. Ingiltere, aym zamanda, Tiirkiyenin
gerek motorlu tasit gerekse 6rme giyim ihracatinda 2.
en biyik ticaret ortagr konumundadir. 2013 yilinda
elektrik-elektronik ve makine ihracatlari ise, pastanin
sirasiyla %11,7 ve %10,4’lik paylarini tegkil ederek,
Ingiltere’yle yapilan ihracatta so6z sahibi olduklarin
ispatlamstir. Elektronik ihracatinda da, Ingilterenin
Tirkiye i¢in en 6nde gelen pazar oldugunu eklemek
gerekir. Orme olmayan giyim ve demir-celik iiriinleri
ise, 2013 senesinde iilkeye sirasiyla 5. ve 6. en ¢ok ih-
racati gerceklestiren fasillar olmustur.

ingiltere’ye Tasit Sahslan

2013’te Siradisi Bir Atak Yapt

Ingiltere’ye yapilan ihracatta ilk 6’da yer alan ve %71’lik
bir agirlik olusturan fasillarin son dénemdeki gelisimi-
ni incelemek, 2013 yilindaki pazarda yasanan toplam
ihracat hizindaki ivie kaybini anlamak acisindan fay-
dali olacaktir. Bu cercevede, dikkati ¢eken ilk tespit-
lerden biri, 2012’yi yillik bazda kii¢iik bir daralmayla
kapayan motorlu kara tasitlar: ihracatinin, 2013 yihinda
ataga gecmis oldugudur. Fasil, soz konusu donemde
Ingiltere’ye yaptig1 ihracat1 % 64,5 gibi sira dis1 bir oran-
da artirmig ve 1.865 milyon dolar seviyesine ulagmigtir
(Tablo 5.5). Bu ise, iilkeye yapilan ihracatin yillik bii-
yime hizina 8,4 puanlik bir katki anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla, motorlu kara tasitlar: ihracatinin Ingiltere
pazarindaki bu kokli artisinin alt1 6ncelikli olarak ci-
zilmelidir.

Pazara yapilan ihracatin hizini olumlu etkileyen
bir diger grup da, %4,4 biiyiiyen makineler grubu
olmustur. Makine ihracatindaki séz konusu artis,
Ingiltere’ye yapilan yillik ihracat artisini 0,4 puan yu-
kar1 yonlii etkilemistir. Ote yandan, ilk 6’da yer alan
diger 4 fasil ise, pazarda yasadiklar1 daralma sonu-
cunda yillik degisim oranina negatif katkida bulun-
mugtur. Bunlar arasinda en giiclii olumsuz etki, -1,7
puan ile, % 12,3 azalma kaydeden elektronik ihraca-
tindan gelmistir.

ingiltere Pazarindaki ivme Kaybina
Islenmemis Altin Neden Oldu

Bu noktada, motorlu tasitlar fashnin ihracat biiyti-
mesine 8,4 puanhik destegi ve onu takip eden sek-
torlerin olumlu veya olumsuz nispeten ciizi katkilar:
ortadayken, Ingiltere’ye yapilan ihracatin 2013 yilin-
da neden sadece %0,9 oraninda biiytime kaydettigi
noktasina deginmek gerekmektedir. Veriler dikkatli
incelendiginde, 2013 yilinda Ingiltere’ye yapilan ihra-
catta 25. sirada yer aldigr icin ilgili grafik ve tabloda
bilgileri bulunmayan kiymetli taglar ve metaller fas-
Iinin, 2012’de gerceklestirdigi 651 milyon dolar sevi-

TABLO 5.5 INGILTERE'YE YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

20m 2012 2013 2013 2013
Ihracat ~ lhracat ~ Ihracat  Degisim  Katk
(milyon$) (milyon$)  (miyon$)  Orani (%) (puan)
Motorlu kara tasitlarr ~ 1.152 1.134 1.865 64,5 84

Orme giyim 1.323 1.451 1.444 -05 -0,1
Elektronik 1.119 1.173 1.028 -12,3 1,7
Makine 870 872 910 44 04

Orme olmayan giyim 625 653 614 -6,1 -0,5
Demir-gelik tiriinleri 407 427 390 -8,7 -04

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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yesindeki ihracatin bir yil icerisinde 42 milyon dolar
diizeyine diisiirdiigii fark edilmektedir. Bu ise, %748
oraninda radikal bir diisiis anlamina gelmektedir. Alt
fasillara bakildiginda ise bu gelismenin, 576 milyon
dolarlik ihracat diisiisii kaydeden islenmemis altin
iirtinlerinden kaynaklandig1 tespit edilmektedir. Bu
sert inis, Ingiltere’ye yapilan ihracatin biiyiime hizin
2013 yilinda 7 puan asag1 cekmistir. Iste bu nedenle,

mal ihracatinda esas itibariyle hatir1 sayilir bir genis-
leme yasayan Tirkiyenin ingiltere pazarinda, toplam
ihracat bazinda sadece %0,9 oraninda biiytime kay-
dedildigi seklinde bir sonu¢ ortaya cikmaktadir. Bu
ise, yukarida ifade edildigi gibi islenmemis altin sebe-
biyle gerceklesen bir gelisme olmus, Ingiltere pazar
mal ihracati agisindan genel anlamda olumlu bir yil
gecirmistir.

5.3.4 Rusya Pazanr
Rusya Pazan 2013 Yilinda %4,4
Blyime Kaydetti

Tirkiye'nin onemli ticaret ortaklarindan Rusya'ya
yapilan ihracat 2013 yilinda %4,2 yiikselerek 6.965
milyon dolar olarak gerceklesmistir (Sekil 5.9). On-
ceki yillardaki trend incelendiginde ise, Ingiltere pa-
zarinda oldugu gibi daha giiclii artislarin kaydedilmis
oldugu ve dolayisiyla 2013 yilinda Ingiltere pazarin-
daki kadar olmasa da bir ivime kayb1 yasandig1 goze
carpmaktadir. Zira Rusya'ya yapilan ihracat 2011 y1-
Iinda %29,4, 2012’de ise % 11,5 biiytime sergilemigtir.

Rusya Pazarinda Uriin Cesitliligi Hakim

Tirkiyenin 2013’te Rusya'ya yaptigi ihracatta en
biiytiik dilim % 13,6 ile motorlu kara tasitlarma ait ol-
mustur (Sekil 5.10). Bunu, sirasiyla %10,5 ve %8,8
ile makineler ve yenilebilir meyve fasillar1 takip et-
mistir. Orme kumas, elektrik-elektronik ve yenile-

bilir sebze gruplari, sektorel ihracatta %5 baninda
paylara sahip olurken, plastik ve mamulleri ise %4,6
ile 7. sirada yer almigtir. Siralamayi, %3 ve %2 ban-
dinda dilimlere sahip olan bir¢ok sektor olusturmakla
birlikte, grafikte de yer alan ilk 12 faslin, Rusya'ya
yapilan ihracatin %65’ine karsilik geldigi gozlenmis-
tir. Bu baglamda, Rusya pazarimin, Tiirkiye'den ithal

SEKIL 5.9 RUSYA'YA YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
GELISIMI (MILYON $)
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SEKIL 5.10 RUSYA'YA YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKI 12 FASIL RUSYA'YA YAPILAN iHRACATIN %65'iNi TESKIL ETMISTIR.
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ettigi tirtin kompozisyonu acisindan c¢esitlilik iceren
bir yapisi oldugunu ve bu anlamda Irak pazarina ben-
zerlik gosterdigini ifade etmek mimkiindiir.

Rusya’ya Motorlu

Tasitlar Inracati Sigrama Yapti

Agirlikh kitlenin bir¢ok farkh sektor tarafindan tegkil
edildigi Tirkiyenin Rusya ihracatinda, 2013 yilinda
cesitli artis ve diistisler kaydedilmistir. Buna paralel
olarak, en olumlu gelisme yasanan fashn, 2012 yilinda
diistis kaydeden ancak 2013’te %22,8lik yiikselige
gecen motorlu kara tagitlar1 oldugu gozlenmektedir
(Tablo 5.6). Son 2 yilda benzeri bir trend izleyen bir
diger grup da, 2013’te hareket dogrultusunu yukari
yonli degistiren meyve trtinleri olmustur. Pazarda
ikinci sirada yer alan makineler ise, 2012’deki
tirmanisini 2013’te daha da giiclendirerek %29,6
ihracat biiytimesi kaydetmistir. Ote yandan, Rusya
pazarinda 4. ve 5. en biiyik dilimlere sahip olan
orme kumas ve elektrik-elektronik fasillarinda ¢ift
haneli ihracat daralmalarmmin gerceklesmis oldugu
dikkat cekmektedir. Siralamada bagi ceken diger
fasillarin 2013 yilindaki ihracat degisim oranlar
tabloda verilmis olmakla beraber, bunlar arasinda

“M s
iHRACATCILAR
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TABLO 5.6 RUSYA'YA YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

201 2012 2013 2013 2013
lhracat  lhracat Ihracat Degisim ~ Katki
(milyon $)  (milyon $) (mityon$) ~ Orani (%)  (puan)
Motorlu kara tasitlari 832 m 947 22,8 2,6
Makine 499 563 731 29,6 25
Yenilebilir meyve 597 545 614 12,8 1
Orme kumas 447 475 365 -23,2 -1,6
Elektronik 381 424 364 -14,2 -09
Yenilebilir sebze 319 323 347 15 04
Plastik ve mamiilleri 273 301 319 6,1 03
Lifler 181 216 m -24 -01
Kiymetli taslar-metaller 128 182 166 -8,8 -0,2
Orme giyim 14 142 164 15,5 03
Demir-gelik tiriinleri 106 139 163 17,9 04
Tug, siilfiir, tas 115 178 140 211 -0,6

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

sirasiyla %17,9'luk artis ve %21,1'lik diisiisle demir-
celik iirtinleri ile tuz, siilfiir ve taglarin, 6n plana ¢ikan
gruplar oldugu ifade edilebilir.

Fasillardaki bu gelismeler sonucunda, Tiirkiyenin
2013 yiinda Rusya'ya yaptigl ihracatin biiylimesine
en biylk katkilar sirasiyla 2,6, 2,56 ve 1 puanla,
motorlu tasitlar, makine ve meyve fasillarindan
gelmistir. Artis hizini en olumsuz etkileyen sektorler
ise, orme kumag, elektrik-elektronik ile tuz, stlfir
ve taslar olmustur.

5.3.5 Italya Pazar:

italya Pazarinda Talep Yeniden

Yukselise Gecti

2011 yihinda %20,8 artis kaydederek 7.855 milyon do-
lar diizeyine erigen Italya’ya ihracat, 2012 yilinda iil-
kedeki ekonomik daralmanin da etkisiyle % 18,8 azal-
mistl. 2013 yilinda ise, bu durumun tersi yéniinde bir
gelisme oldugu ve Italya pazarinin yeniden yiikselise
gectigi gorilmektedir. Nitekim ilgili dénemde ihracat
%5,4 oraninda artarak 6.717 milyon dolar seviyesine
cikmugtir (Sekil 5.11).

Motorlu Tasitlar italya’ya ihracatta

Acik Ara Onde Bir Paya Sahip

TTiirkiye'nin Italya’ya ihrac ettigi mal portfoyti, gerek
irlin tiirleri gerekse iriin ¢esitliligi acisindan Rusya
pazarma benzerlik gostermekle birlikte, motorlu kara
tagitlarinin agik arayla sahip oldugu %22,71ik dilim
dikkat ¢ekici bir fark yaratmaktadir (Sekil 5.12). Di-
ger fasillar tek haneli ihracat paylariyla pazarda yer
alirken, motorlu tasitlar grubu pastanin beste birin-
den fazlasi tek bagina olugturmaktadir. 2013 yilinda

Italya'nin Tiirkiye’den en cok ithal ettigi iiriinler sira-
lamasinda 2. ve 3.sirada olan makineler ile yenilebi-
lir meyve fasillar1 %6, onu takip eden demir-celik ve
orme giyim gruplari ise %5 bandinda paylar almigtir.
Bunun yani sira, elektronik, 6rme olmayan giyim, ba-
kir ve kaucuk trtinleri de, pazar pastasinda %3 ban-
dinda dilimlere sahip olmustur. Grafikte goruldigi
gibi, ilk 11 fasil ihracatin %69unu olusturarak, soz
konusu ticaret iligkilerinin mal cesitliligine dayal bir

SEKIL5.11 ITALYA'YA YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
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*GRAFIKTEKI 11 FASIL ITALYA'YA YAPILAN iHRACATIN %69'UNU TESKIL ETMISTIR.

yapida olduguna isaret etmistir. Tirkiyenin Italya
pazarindaki en agirlikh fasil olan motorlu kara tagit-
larina olan talep, 2013 yilinda, Almanya, Ingiltere ve
Rusya’daki egilime benzer bir gelisme gostermistir.
2012’de diisiis yasayan tasit ihracati, 2013 yihinda soz
konusu diger pazarlarda oldugu gibi yeniden ytiksel-
meye baglamis ve %2,5 oraninda biyiiyerek 1.524
milyon dolar seviyesine ulagsmistir. Boylelikle motor-
lu tasitlar fash, iilkeye yapilan ihracatin artis hizina
0,6 puan katkida bulunmustur (Tablo 5.7).

Demir-Celik italya Pazanndaki
Bliyimede En Efkili Fasil Oldu

Bununla birlikte, aynmi donemde en dikkat ¢ekici ge-

TABLO 5.7 ITALYA'YA YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

201 2012 13 2013 2013
lhracat  lhracat Ihracat Degisim Katki
(milyon'$) (milyon$) (miyon$) ~ Orani (%) (puan)
Motorlu kara tasitlari ~ 1.909 1.487 1.524 25 0,6
Makine 505 451 439 2,1 -0,2
Yenilebilir meyve 415 405 432 6,6 04
Demir-Celik 776 221 390 76,6 2,7
Orme giyim 435 380 374 -15 -01
Orme kumas 248 237 31 31,2 12
Pamuk 292 247 289 171 0,7
Elektronik 377 292 237 -18,9 -09
Orme olmayan giyim 287 245 231 -5,9 -0,2
Bakir ve iirtinleri 251 218 218 0,1 0,0
Kauguk ve driinleri 241 196 209 6,7 0,2

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

lisme Italya pazarinda en biiyiik 4. paya sahip de-
mir-celik faslinda yasanmigtir. Demir-gelik ihracati
2013’te % 76,6 oraninda biiytiyerek 390 milyon dolar
olarak gerceklesmistir. Bu ise, Italya’ya 2013 yilin-
da yapilan ihracatin yillik artis hizina 2,7 puanlhk
ciddi bir katki anlamina gelmektedir. Bu baglam-
da, iilkeyle s6z konusu dénemde gii¢lenen ticarette
demir-gelik fashnin en 6nemli rolii oynadigi acik¢a
goriilmektedir. Pazardaki genislemeye 2. en biiyiik
katk: ise, 1,2 puan olarak gerceklesmis ve %31,2
artis kaydeden orme kumas ihracatindan gelmistir.
Pamuk fash da, 6rme kumasa benzer bir sekilde nis-
peten kiiciik payimna ragmen, kuvvetli ihracat artigiy-
la, Italya’ya yapilan ihracatin hizina 0,7 puan destek
vermistir. Ote yandan, siralamada 2.lik konumunda
olan makinelere olan talepte %2,7’lik bir daralma
kaydedilirken, en olumsuz gelisme, % 18,9 oraninda
azalma gosteren ve bolgedeki toplam ihracat biiyi-
mesini 0,9 puan asag1 ceken elektrik-elektronik ih-
racatinda gozlenmistir.

5.3.6 Fransa Pazari

Fransa’daki Talep 2013’te

Toparlanma Surecine Girdi

Avrupa’da 2012 yilinda yasanan genel ekonomik daralma
hikayesinin ve beraberinde getirdigi ithalat diistiglerinin
bir diger 6rnegi de, Fransa’da gerceklegmistir. Bu gelisme-
nin Tiirkiye ihracatina yansimasiise, 2011 yihindaki %12,4
artisin hemen ardindan 2012'de %8,9'luk diisiis seklinde
goriilmustiir. 2012 yilinda diigiise gecerek 6.202 milyon
dolar seviyesine gerileyen Fransa pazarina satiglar, 2013
yilinda ise yukarida incelenen Almanya ve Italya ornekle-
rinde oldugu gibi yeniden yiikselmeye baglamis ve %2,8
oraninda artarak 6.378 milyon dolar olmustur (Sekil 5.13).

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014

Tirkiye’nin Motorlu Tagit ihracatinda

Fransa 1 Numaral Pazar

Fransa’ya satigi yapilan tirtinlerin dagilimi incelendiginde,
cesitlilik agirhg acisindan Ingiltere pazarina benzer bir
olusum gozlenmektedir. Nitekim pazarin %74’inde sade-
ce 7 fasil hakimdir. Bunun yarm sira, motorlu kara tasitla-
riin, liderlik konumunu olduke¢a giiclii bir sekilde elinde
bulundurdugu, ilk dikkati ceken noktalardan biri olmak-
tadir. 2013 yihinda %32,7'lik payiyla Fransa'ya yapilan
ihracatin yaklasik ticte birlik dilimine sahip olan tasitlar,
geri kalan fasillardan acik ara bir farkla pazarin en 6nemli
unsuru olma 6zelligini tasimaktadir. Bu baglamda, motor-
lu tagitlar ihracatinda Tirkiye'nin en 6énde gelen ticaret
ortaginin Fransa oldugunun da alt1 ¢izilmelidir.



Fransa'ya ihracat siralamasinda tasitlar takip eden fasi
ise, %10,4 oranindaki payiyla elektrik-elektronik olmus-
tur. Orme giyim %9,5 ile 3.liik, makineler ise %88 ile
4.lik konumunda bulunmaktadir. Boylelikle basi ceken
ilk 4 fasil iilkeye yapilan toplam ihracatin %62’lik ¢nem-
li bir kismini tek bagima teskil etmektedir. Bunlan takip
eden fasillar ise, grafikte goriildiigii gibi, nispeten daha
diisiik oranlarda paylara sahip olmustur.

Fransa’ya ihracata En Biiyiik Katki
Orme Giyim Esyasi Faslindan Geldi

Fransa pazarinda énde gelen fasillar bazinda son yillarda
kaydedilen gelismeler, Tablo 5.8'de 6zetlenmistir. Buna
gore, ihracatin yaklasik ticte birlik kismuini aciklayan tasit-
larda, diger Avrupa tilkelerinde son iki y1lda goriilen diigiis
ve yiikselis trendi benzer sekilde bu pazarda da gozlenmis
ancak 2013’teki artig diger iilkelere nazaran nispeten za-
yif olmugtur. Bu dogrultuda soz konusu donemde %1,3
oraninda biiytime kaydeden tasit ihracati, Fransa paza-
rindaki yillik genislemeye 0,4 puanhk katki saglamigtir.
Yillik ihracat hizini en tetikleyici fasil ise, satiglarim %9,3
oraninda artirmay1l bagaran érme giyim grubu olmus ve
ilgili bytimeyi 0,8 puan yukar1 yonlii etkilemistir. Bunun
yan sira, diger fasillarda diistik seviyelerde yaganan artis-
lar nedeniyle nispeten kiiciik katkilar kaydedilmistir. S6z
konusu fasillar arasinda tek asag1 yonli etki ise, %10,1
ihracat daralmasi yasanan yenilebilir meyve grubunda
gerceklesmistir.

Fransa’nin Mobilya ve
Tekstil Talebinde Gugllu Artis Var

Ote yandan, veriler daha detayl incelendiginde,

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI
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TABLO 5.3 FRANSA'YA YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013

lhracat  Ihracat Ihracat Degisim Katki

(milyon'$) (milyon $) (milyon$) ~ Orani (%) (puan)

Motorlu kara tagitlarr ~ 2.279 2.064 2.091 13 04
Elektronik 581 657 661 0,7 0,1
Orme giyim 696 555 607 93 08
Makine 620 565 564 -0,3 0
(Orme olmayan giyim 352 303 312 29 01
Yenilebilir meyve 280 279 251 -101 -0,5
Demir-gelik tiriinleri 205 200 212 6,3 0,2

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

grafikte ve tabloda diisiik paylari nedeniyle yer
almayan ancak 2013 yilinda %20 bandinda ihracat
biiytimesi kaydeden diger tekstil esyalar1 ve mo-
bilya fasillarinin da, yillik ihracat artisina en cok
katkida bulunan gruplar arasinda bulundugu tespit
edilmektedir.

SEKIL 5.14 FRANSA'YA YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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*GRAFIKTEKI 7 FASIL FRANSA'YA YAPILAN iHRACATIN %74'UNU TESKIL ETMISTIR.
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5.3.7 ABD Pazanr
2013 ihracati ABD’de Durgun

Bir Yil Yasadi

Gerek 2011 gerekse 2012 yillarinda Tiirkiyenin ihrac
ettigi trtinlere olan talebini giiclendiren ve sirasiyla
%21,5 ve %22,4 oranlarinda biiyime kaydeden ABD
pazari, 2013 yihinda ivme kaybi yasayarak %0,4Tiik
bir genisleme sergilemis ve yih 5.636 milyon dolar se-
viyesinde ihracatla kapamigtir (Sekil 5.15). ABD’ye
yapilan ihracatin, giiclii bir yiikselis trendinin hemen
sonrasindaki 2013 yihinda durgun bir seyir izleme ne-
denini irdelemek amaciyla fasillarin pay ve geligimle-
rini incelemekte fayda vardir. Sekil 5.16’daki grafikte
goruldugi gibi, Tirkiyemin ABD’deki ihrac pazari ¢ok

SEKIL 5.15 ABD'YE YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
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*GRAFIKTEKI 12 FASIL ABD'YE YAPILAN iHRACATIN %66'SINI TESKIL ETMiSTiR.

cesitlilige dayal bir icerik tegkil etmektedir. Bu durum,
grafikte sergilenen 12 fashn gerceklestirdigi ticaretin,
toplam ihracatin %66’sina denk gelmesiyle de acikca
anlagilmaktadir. Bir diger ifadeyle, ABD’ye yapilan ih-
racat irili ufakh paylarda cok cesitli bir irtin portfoytine
sahiptir.

Amerikan Pazarnnda En Blyuk Paya

Sahip Uriinler Tasitlar ve Makineler
ABD pazarmin 2013’teki kompozisyonu fasillarin pay-
lar itibariyle incelendiginde, motorlu tasitlar ve ma-
kinelerin, sirasiyla %11,8 ve %11 oranindaki paylarla
ilk iki siray1 paylastig1 goriilmektedir. Bu iki fasl, %9,1
ile demir-celik sektorii takip etmektedir. Sonrasinda
gelen gruplarin paylarimin ise, %5 bandinda yer aldi-
81, bu kapsamda tag-¢imento, havacilik ve demir-celik
irtnlerinin oldukca yakin rakamlarla birbirini takip
ettigi gozlenmektedir. ABD'’ye ilgili donemde en ¢ok
ihrac edilen ilk 12 mal grubu arasinda, ayrica, hal, di-
ger tekstil, tiitiin, silah, mineral yakitlar-yaglar ve bakir
irtinleri de bulunmaktadir.

iIk 10 Fasil Arasinda En Biiyik

Ihracat Arhisi Silah Grubundan Geldi

2013 senesinde, ABD'nin Tiirkiye’den en ¢ok ithal et-
tigi bu gruplardan kimisi pazar genislemesi yasarken
bir kismu da daralma kaydetmistir. Thracat biiytimesi
gerceklegtirenler arasinda, 10. sirada yer alan silah

SEKIL5.16 ABD'YE YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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fash oncelikli olarak goze carpmaktadir. Yilik %52,6
artis sergileyen silah sektorii, Tiirkiye'nin ABD paza-
rindaki biiytime hizina 0,9 puan katki saglayarak on
plana cikmistir. Bununla birlikte, % 18,3 gibi ciddi bir
biiytime kaydeden tas ve cimento ihracati da, toplam
artis hizimi 0,8 puan desteklemistir. Havacilik ve hah
fasillan ise, ger¢eklestirmeyi bagardiklarn c¢ift haneli ih-
racat artiglaryla, pazardaki toplam biiylime hizina en
cok katkida bulunan gruplar arasinda yer almigtir.

Tasit ve Demir-Celik ABD’ye Yapilan

lhracatin Hizint Olumsuz Etkiledi

Ote yandan, ABD’ye ihracatta ilk 3’te yer alan motorlu
kara tasitlan ile demir celik fasillarindaki sert distisler,
6. siradaki demir-celik tirtinlerindeki gerilemeyle birlik-
te, pazarda yillik 6 puanlik bir daralmaya sebep olmustur.
Bu daralmaya ragmen, iilkeye yapilan toplam ihracatin
%0,4 gibi duragan bir artis gostermesinde, diger fasil-
larm irili ufakh rollerinin oldugu yukarida belirtilmistir.
Ancak tabloda da sunulan ilgili fasillardaki biiyiime ra-
kamlari, 6 puan gibi 6nemli bir diisiisiin toplamda nasil
kompanse edildigini aciklamaya yeterli olmamaktadir.

ABD’ye ihracat Poriféyiinde Yikselen
Yeni Gruplar Dikkat Cekiyor

Bu baglamda veriler daha detayli incelendiginde, ih-
racat siralamasinda arka planda bulunduklar: icin il-
gili tablo ve grafikte yer verilmeyen diger bazi sektor-
lerin de, yukarida bahsedilen 3 biiyiik grubun sebep
oldugu negatif biiytimeyi hafiflettigi anlasilmaktadir.
Bu gruplardan en dikkat cekici etkiyi, yillik bazda

TABLO 5.9 ABD'YE YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

201 2012 013 2013 2013
ihracat ihracat lhracat Degisim Katki
(milyon$)  (milyon $) (milyon$)  Orani (%)  (puan)
Motorlu kara tasitlar 620 818 664 -18,8 -2,7
Makine 455 598 619 35 04
Demir-Celik 501 626 514 -17,9 -2
Tas, cimento 246 261 309 18,3 0.8
Havacilik 183 266 305 14,6 0,7
Demir-gelik dirtinleri 242 369 298 -19,2 -1.3
Hali 148 182 221 20,9 0,7
Diger tekstil 209 n 214 15 0,1
Titlin 108 167 148 -1 -0,3
Silah 45 93 142 52,6 09
Mineral yakitlar yaglar 152 164 141 -14 -04
Bakr ve diriinleri 87 132 130 -1.6 0

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

%421 oraninda artis sergileyerek 94 milyon dolarlik
ihracat gerceklestiren hayvansal ve bitkisel yaglar
yapmustir. Yaglar fash, ABD’ye 2013 yilinda yapilan
toplam ihracatin biiytime hizina 1,4 puan katki sag-
layarak, pazardaki yillik artigin motor giicii olmustur.
Soz konusu faslin, 2012 yilinda da %215’lik ihracat ar-
tig1 gosterdigi goz oniine alindiginda, ABD pazarinda
hizla biiyliyen bir yere sahip olma ihtimali gii¢ kazan-
maktadir. Bunun yan sira, paylari nispeten kiiciik
olmasina ragmen, kaydettikleri oldukca ytiksek biiyti-
me oranlariyla ihracat hizini yukar: yonli ceken diger
baz1 fasillar arasinda, kagit, sekerleme, lifler ile tuz,
silfiir ve taglar goze ¢arpmaktadir. Bu gruplarin her
biri, ABD pazarindaki geniglemeye yaklasik 0,3 puan-
lik katkida bulunmustur. Bunlar arasindan sekerleme
ve kagit sektorleri de, yaglar gibi, 2012’de de yiiksek
biiytime kaydeden ve 2013’te bunu istikrarh bir se-
kilde siirdiiren gruplar olma 6zelligini tagimaktadir.

5.3.8 BAE Pazanr

Birlesik Arap Emirlikleri’ne lhracatta
Keskin Inis ve Cikislar Hakim

Tirkiyenin, 2011 yilinda %11,1 ihracat biiytimesi kay-
detmis oldugu Birlesik Arap Emirlikleri (BAE) pazari,
2012’de sira digt altin talebi nedeniyle % 121’lik keskin
bir bliytimeye imza atmigtir. Biiyiik 6l¢tide altin ticare-
tinden kaynaklanan bu gelisme, 2013 senesinde gerile-
yen altin talebiyle birlikte ciddi bir baz etkisi yaratmig
ve %39,3 oraninda disiis kaydederek 4.966 milyon do-
lar seviyesine inmistir (Sekil 5.17). Dolayisiyla, BAE'’ye
yapilan ihracattaki yillik degisim hizi, son iki senede al-
tiin kuvvetli etkisi nedeniyle, sert inisler ve cikislara
sahne olmustur. Tirkiyenin BAE’ye yaptig1 ihracatta
altinin kritik rolii, pazarda yer alan fasillar incelendi-

SEKIL 5.17 BAE'YE YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
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ginde acikca goriilmektedir. Nitekim altini alt grup ola-
rak i¢inde bulunduran kiymetli taglar ve metaller fasl,
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2013 yilinda tlkeye ihra¢ edilen miktarin %50,4ind,
bir diger deyisle yarisimi olugturmugtur. Bu fasil di-
sinda, BAE'nin Tiirkiye'den ithal ettigi diger tirtinlerin
fazla bir ¢esitlilik icermedigi de, Sekil 5.18'deki grafikte
goriilmektedir. Pazarda 2. ve 3. sirada yer alan demir-
celik ile mineral yakitlar ve yaglar fasillarimin paylari,
2013 yilinda sirasiyla %13,7 ve %11,9 olmustur. Sira-
lamada bu gruplardan hemen sonra yer alan makine ve
elektrik-elektronik gruplar ise, nispeten cok daha di-
siik dilimleri olusturmustur. Bu dogrultuda, Tiirkiyenin
BAE’ye ihracatimin %801, séz konusu bu 5 fasildan gel-
mis, ilk 3 fasil ise yaklagsik % 76’lik bir kismi aciklamigtir.

Alhin Talebindeki Keskin Dusus BAE

Pazarini Olumsuz Etkileyen Faktér Oldu

Ulkeye yapilan ihracatin fasilara gore siralamasinda
ilk 5'te yer alan bu irtin gruplarindaki gelisim Tablo
5.10’da verilmistir. Buna gore, yukarida da belirtildigi
gibi, 2012’de sert bir tirmanis kaydeden kiymetli taglar
ve metaller fash, 2013 senesinde %55,5 oraninda sert
bir inis yasamis ve BAE’ye yapilan toplam ihracatin hizi-

TABLO 5.10 BAE'YE YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013
lhracat lhracat Ihracat Degisim  Katki
(milyon$)  (milyon ) (milyon$) ~ Orani (%) (puan)
Kiymetli taslar-metaller ~ 1.031 5.630 2.504 -555  -38,2
Demir-Celik 938 744 682 -84 -08
Mineral yakitlar yaglar 852 762 589 -22,1 -2,1
Makine 75 90 125 39 04
Elektronik 116 104 97 -6,5 -0,1

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

n1 38,2 puan olumsuz etkilemistir. Dolayisiyla, pazarda-
ki %39,3lik yillik daralmanin 38,2 yiizde puanini altin
bazindaki bu gelisme acgiklamaktadir.

2013 Yilinda BAE_’nin Turk Makine
Sektériine Olan ligisi Artti

Bununla birlikte, mineral yakitlar ve yaglar ihracati

da ayni dénemde %22, 7’lik bir diisiis sergilemis ve
toplam hiza 2,1 puan negatif katkida bulunmustur. ilk

5 fasil igerisinde BAE pazarinda biiytime kaydeden tek
sektor, %39luk yiksek artig hiziyla makineler olmug
ancak fashin toplamdaki payimnin nispeten diisiik olmasi,
toplamda sadece 0,4 puanlk bir olumlu etki yaratmigtir.

SEKIL 5.18 BAE'YE YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*GRAFIKTEKI 5 FASIL BAE'YE YAPILAN iHRACATIN %80’INi TESKIL ETMISTIR.

5.3.9 Ispanya Pazar1
En Blyilk 10 Partner Arasindaq,

En Hizl Ihracat Artisi Ispanya’dan

2011 yihindaki %12,4 oramindaki olumlu bityiimenin ardin-
dan, Avrupa bolgesindeki diger ticaret ortaklariyla 2012
yilinda yaganan ekonomik daralma nedenli ihracat diigiisi,
Ispanya pazarinda da goriilmiistiir. Bu baglamda, séz ko-
nusu dénemde Tirkiye'nin Ispanya’ya yaptig ihracat %5
oramnda azalma kaydederek 3.721 milyon dolar seviyesine
gerilemistir (Sekil 5.19). 2013 yihinda ise, yine Avrupa ge-
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nelinde goriilen egilime benzer bir sekilde, pazarda Tiirk
iirlinlerine duyulan talep yeniden canlanmaya baglamig ve
bu dogrultuda Ispanya’ya yapilan ihracat %16,5lik 6nemli
bir biiytime gerceklestirerek 4.335 milyon dolar diizeyine
cikmustir. Ispanya bu performansiyla Tiirkiye'nin ilk 10 ih-
racat ortagl icinde en yiiksek biiytimenin gerceklestigi pa-
zar olmustur.

Ispanya Pazannda Giyim
Fasillan Ucte Birlik Paya Sahip

Ispanya’nun Tiirkiye’'den ithal ettigi baghca tiriin gruplarmin



dagihmi, Sekil 5.20'de sergilenmektedir. Grafikte ilk dikkat
ceken noktalardan biri, ilk 3 fashn paylarimin digerlerine
gore yiiksek seviyelerde oldugudur. 2013 yiinda Ispanya
pazarinda en 6n sirada yer alan iki sektor, érme ve 6rme
olmayan giyim olmus ve pastadan toplam %33,5lik bir pay
kapmay1 basarmustir. Pazarin {icte birlik kismina hakim
olan giyim gruplarmi takip eden fasil ise, % 14,5 ile motorlu
kara tagitlar olmustur. Tagitlarin hemen arkasindan gelen
gruplarin paylar tek haneli olup, mineral yakitlar ve yaglar
ile makinelerin pazarda ¢nemli bir yere sahip olduklar1 go-
riilmektedir. Bununla birlikte, Tirkiyenin pazardaki ihra-
catinda ilk 9'da yer alan ve %2 iizerinde paya sahip olan fa-
sillar, 2013 yilinda toplam ihracatin % 74inii tegkil etmistir.

Ispanya’ya Yapilan ihracatin

ltici Glicl, Enerji Grubu Oldu

Diger taraftan, Ispanya’'daki talepte 2013 yilinda kayde-
dilen %16,5'lik etkileyici artigta hangi fasillarin itici gii¢
oldugunu analiz etmek, resmi dogru goérmek acisindan
onemlidir. Tablo 5.11’de yer alan ve fasillarin son donem-
lerdeki gelisimini gozler dniine seren verilere gore, paza-
rin 2013’te ataga gecmesinin arkasindaki en biiytik etken,
mineral yakitlar ve yaglar fashndaki %198,8 oranindaki
ihracat artisi olmustur. Enerji grubundaki bu sira digi
pazar bilytimesi, Tiirkiye'nin Ispanya’ya yaptig1 ihracatin
hizina yillik bazda 5,4 puanlik ciddi bir katkl saglamistir.
So6z konusu doénemdeki toplam biiytimeye ikinci bii-
yiik destek ise, bolgedeki ihracatim %15,8 artiran
motorlu kara tasitlarindan gelmistir. ispanya pazarin-
daki talep artigina 2,3 puanlik olumlu etki eden tagit-
lar fashini, 1,5 puanhk katkisiyla 6rme olmayan giyim
esyalar1 takip etmistir. Orme olmayan giyim ihracat,
gerek %8,8 oranindaki yillik biiytime hizi, gerekse
yiiksek pay1 nedeniyle, Ispanya pazarimn genisleme-
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SEKIL 519 ISPANYA'YA YAPILAN iHRACATIN YILLARA
GORE GELISIMi (MILYON §)
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sinde 2013’te s6z sahibi olmay1 basarmistir. Ayrica, 7.
sirada yer alan demir-celik fash da, %63,8 oranindaki
ihracat artis1 ve 1,4 yiizde puanlik hiz katkisiyla one
cikan gruplar arasinda gelmektedir. ik 9 fasil arasin-
da ihracat daralmasi yasayan tek grup ise, %6,1 dii-
siis kaydeden elektrik-elektronik olmustur.

Ote yandan, sahip oldugu diisiik pay nedeniyle ilgi-
li tablo ve grafikte yer almayan ancak 2013 ihracat
artis hizina onemli katkida bulunan fasillardan biri
de, ABD pazarina benzer bir gekilde, hayvansal ve
bitkisel yaglar olmustur. Ispanya’ya yapilan ihracatta
%1000 {izerinde biiyiime gerceklestirerek 61,6 mil-
yon dolar diizeyine ulasan fasil ihracati, pazardaki
2013 biiytimesine 1,5 puan gibi ciddi bir katkida bu-
lunmustur. Benzer gekilde %1000 agan bir biiytime
sergileyen bir diger tirtin grubunun da, hububat oldu-
du dikkat cekmektedir. Ispanya’ya hububat ihracati
2013 yilindaki dev artisiyla 34 milyon dolara erigmis
ve tilkeye gerceklestirilen ihracatin biiytime hizini 0,8
puan yukar:1 yonli etkilemistir.

TABLO 5.1 ISPANYA'YA YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISiMI VE ROLU

2011 ihracat

(milyon $)
Grme giyim 710
Orme olmayan giyim 586
Motorlu kara tasitlar 734
Mineral yakitlar yaglar 29
Makine 287
Elektronik 170
Demir-Celik 179
Kauguk ve driinleri 112
Plastik ve iriinleri 74

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2012 Ihracat 2013 Ihracat 2013 Degisim 2013 Katki

(milyon §) (milyon §) Orani (%) (puan)
734 755 29 0,6
643 699 8,8 15
543 629 15,8 2,3
101 302 198,8 54
21 291 7,2 05
220 206 -6,1 -04
84 137 63,8 14
94 110 171 04
80 88 10,4 0,2
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SEKIL 5.20 ISPANYA'YA YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKi 9 FASIL iSPANYA'YA YAPILAN iHRACATIN %74'UNU TESKIL ETMISTIR.

5.3.10 Iran Pazanr

iran’a ihracatta, Alhn Baz

Etkisi Kaynakh Distis Yasandi 12.000-
Tirkiye’nin 2011 yilinda %18 biiytime kaydeden Iran paza-

11, 2012 yilinda iglenmemis altina yonelik radikal talep artigt 90001
nedeniyle %176 gibi dev bir geniglemeye sahne olmustur. 6,000

Bu dénemde 9.923 milyon dolar olarak gerceklesen ran’a
ihracat, bunu takip eden 2013 yilinda s6z konusu altin ta-
lebinin diistige ge¢mesine bagh olarak %57,7 azalma sergi-
lemis ve 4.194 milyon dolar seviyesine gerilemistir (Sekil
5.21). 2012-2013 doneminde yasanan bu gelismenin altin
temelli oldugu belirtilmekle birlikte, Iran pazarmda talep
edilen diger Tiirk tiriinlerini ve gelisimlerini de incelemek
acisindan, fasillarm dagihmina goz atmakta fayda vardir.
Veriler, 2013 senesinde altin talebindeki diigiise ragmen,

SEKIL 521 IRAN'A YAPILAN IHRACATIN YILLARA GORE
GELISIMI (MILYON $)
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TABLO 5.12iRAN'A YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

. UL a0 213 013 03
kiymetli taglar ve metaller faslinin, Iran’a yapilan ihracatin Ihracat lhracat ~ lhracat ~ Degisim  Katk
o e e . . (milyon$)  (milyons)  (miyon$)  Orani (%) (puan)

%40 gibi 6nemli bir boliimiinii olugturdugunu gostermekte- ,

K . %8.3 %5k dili ) Kiymetli taslar-metaller 55 6.541 1.679 74,3 -49
dir (Sekil 5.22). Bu fash, sirastyla %8,3 ve % dilimlerle Makine 641 131 219 19 08
makineler ve plastik izlemistir. Bunun yam sira, elektronik Plastik ve iriinleri 225 297 209 82 02
ve ahgap triinleri %3, tiitiin, kagit, demir celik ve tirtinleri Elektronik 195 167 145 132 02
ise %2 bandinda paylara sahip olan fasillar olarak pazarda Ahsap iriinler 190 155 129 -163 03
yerini almustir. Bu dogrultuda, fran’n Tirkiye'den talep Lm“” 40 101 113 ne 0

. e L < agit 72 103 112 8,6 0,1
ettigi portfom (;(?§1th tirtinleri 12;enr}ekle blrhkte., agirhikh Demir Celik 15 615 i B9 51
olarak altin ticaretine dayah oldugu gozlenmektedir. Demir-celik iriinleri 166 16 107 24 01

iran Demir-Celik Pazannda

Daralma Yasandi
Tablo 5.12’de fasillarin gelisimine dair verilen rakam-
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

lar, altin ticaretindeki sert diisiisiin Iran’a yapilan ih-
racatin yillik degisimini 49 puan agag1 yonlii cektigini




TURKIYE
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acikca sergilemektedir. Bununla birlikte, tilkede ma-

n
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2012 yilinda Iran’a yapilan ihracatta 2. sirada yer alan

kine, plastik, elektronik, ahsap triinler ve demir-celik  demir-celik satiglarinin 2013’te %81,9 oraninda diis-

gibi diger mal pazarlarinda da kayiplar yasanmigtir.

mesi, bu anlamda en goze carpan gelisme olmustur.

SEKIL 5.22 IRAN'A YAPILAN IHRACATTA GNDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKi 9 FASIL iRAN'A YAPILAN iHRACATIN %71'iNi TESKIL ETMISTIR.

5.3.11 Cin Pazan
Cin En istikrarl Biylyen

Pazarlardan Olmayi Sirduriyor
Tirkiye'nin, son yillarda ticaret iliskilerini en istikrarh ve
hizh gekilde geligtirdigi partnerlerinden birinin Cin oldugu
soylenebilir. Nitekim Cin’e yapilan ihracat 2011’de %9,2
artis kaydetmis ve bu hiz sonraki yillarda ivime kazanarak
devam etmistir. Bu baglamda, s6z konusu yillik degisim
orani 2012’de %14,9 olurken, 2013 yihnda keskin bir ar-
tigla %27,1’e cikmug ve ihracat seviyesini 3.601 milyon do-
lara yiikseltmistir (Sekil 5.23). Cin bu biiylime oraniyla,
2013 yilinda en ¢ok ihracat yapilan 20 partner arasinda,
Libya'dan sonra en hizh artisi gerceklestiren iilke ol-
mugtur. Bunun sonucunda Cin, Tirkiyenin en ¢ok ihra-
cat yaptigl partner iilkeler siralamasmda, 2012 yihindaki
14.liik konumundan, 2013 yilinda 11 lige ytikselmistir.

Cin’e lhracat Portféyl Madencilik Agirhkl
Cin’e yapilan ihracattaki bu diizenli artigin arkasinda ya-
tan faktorleri incelemek amaciyla pazardaki tirtin portfo-
yiune bakildiginda, esas itibariyle birkac grubun agirhkh
oldugu gozlenmektedir (Sekil 5.24). Grafikte de gorildi-
gii gibi, Cin'in Turkiye’den talep ettigi mallarda 6zellikle
iki fasil goze carpmaktadir. Bunlar, 2013 yihndaki sirastyla

SEKIL 523 GIN'E YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
GELISIM (MILYON §)
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TABLO 5.13 GIN'E YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

201 2012 2013 2013 2013

Ihracat Ihracat Ihracat Degisim Katki

(milyon$)  (milyong)  (miyon$)  Orani (%) (puan)

Cevher ciiruf 749 933 1.364 46,2 15,2
Tuz siilfiir tas 724 868 1.092 258 79
Inorganik kimyasallar 296 277 289 43 04
Makine 92 80 95 18,7 05

Pamuk 42 41 69 67,4 1

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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%37,9 ve %30,3'likk paylara gore, cevher ve ciiruflar ile
tuz, stlfiir ve taglar fasillandir. Dolayisiyla, pazardaki tale-
bin madencilik tabanli oldugu ve kismen ingaat sektoriiyle
iligkili oldugu anlagilmaktadir. Bununla birlikte, inorganik
kimyasallar da, 2013’te yapilan ihracatta %8 oraninda bir
pay alarak siralamada 3. olmugtur. Bunu takip eden fasil-
lar, nispeten oldukga kiiciik dilimlere sahip olup, bunlarimn
baginda %2,6 ile makineler ve %1,9 ile pamuk gelmistir.

2013’te Cin Pazarindaki Biyimenin

Motor Glici Cevher ve Ciiruflar Oldu
(in’e yapila ihracatin 2013 yilinda sigrama yapmasinda en
etkili fasil, %46,2 oraninda artis kaydeden cevherler ve

ctiruflar olmus, bu fasil %27,1 olarak gerceklesen toplam
ihracat hizinin 15,2 puanim aciklamigtir (Tablo 5.13). Tuz
ve stlfiir grubu da, %25,8lik ciddi bir tirmanis sergileye-
rek tilkeye yapilan ihracatin yillik biiytimesine 7,9 puanlk
onemli bir katk saglamugtir.

Ote yandan, ihracat degeri acismdan 5. Sirada yer alan pamuk
sektort, %1,9luk kiiciikk payma ragmen, kaydettigi %67,4
oranindaki sira digi artigla, toplam ihracat hizimi 1 puan yuka-
11 cekmeyi bagarmugtir. Bununla birlikte, makine ve inorganik
kimyasallara yonelik talepte de artiglar yagsanmigtir. Sonug
olarak, Cin pazart madencilik ve pamuk fasillar1 bagta olmak
tizere, 2013 yilinda da bir¢ok fasilda biiylime gerceklestirmis
ve boylece istikrarh genislemesini siirdiirmiistiir.

SEKIL 5.24 CIN'E YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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*GRAFIKTEKI 5 FASIL (;iN’E YAPILAN iHRACATIN %81'iNi TESKiL ETMiSTiR.

5.3.12 Hollanda Pazari

Hollanda’da Talep Yeniden Canlandi
Hollanda da, diger bircok Avrupa tilkesi gibi, bolgedeki
ekonomik durgunluk siirecinde durulan ancak 2013 y1-
Iinda yeniden canlanmaya baglayan pazarlardan biri ol-
mustur. Nitekim 2011 yilinda %31,7 gibi yiiksek bir oran-
da biiytiyerek 3.244 milyon dolar diizeyine ulagan talep,
2012’de %0,1'lik degisim oramiyla yerinde saymig, 2013
senesinde ise %8,9 oraninda bir artisa imza atarak 3.540
milyon dolar seviyesine tirmanmistir (Sekil 5.25).

Hollanda’ya ihracatta

Hazir Giyim Dikkat Cekiyor
Sekil 5.26'da yer alan grafik, Hollanda pazarmnmn Tiirk malla-
rina olan talep yapisiin ¢ok cesitlilige dayali olduguna isaret
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SEKiL 525 HOLLANDA'YA YAPILAN HRACATIN YILLARA GORE
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etmektedir. Zira tilkeye en yiiksek degerde ihracati yapilan ilk
11 fasil, toplamin %72'sini olugturmaktadir. Bununla birlikte,



ilk 4 fashn nispeten daha biiyiik agirliklara sahip olduklar go-
rilmektedir. Bunlardan 1. ve 2. sirada yer alan motorlu kara
tasitlar ile 6rme giyim egyalari, 2013 yihinda pastadan sirasiyla
%12,6 ve %12 3'lik hatin sayihr paylar almstir. 3. sirada bu-
lunan ve %11,3 oranida bir dilimi temsil eden mineral yakit-
lar ve yaglar fash ise, agirlikli olarak islenmis petrol yaglardan
olugsmaktadir. Bunu takip eden 6rme olmayan giyim % 10’luk
bir payla 4. sirada yer alnmus olup, ilk 4 fasil itibariyle Hollanda
pazarmdaki talebin %22 3"intin hazir giyim ve konfeksiyon
sektorti tarafimdan karsilandigmi gostermistir.  Ote yandan,
tek haneli paylara sahip olan bir¢ok fasil da Hollanda ihraca-
tinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bunlar arasinda, sirasiyla
%5,1 ve %4,1'lik paylarla demir-celik ve makineler bast ¢ek-
mektedir. 2013 yihnda %3 bandinda dilimlere sahip fasillar ise,
yenilebilir meyve, sebze-meyve miistahzarlar, elektrik-elekt-
ronik, diger tekstil tirtinleri ve su tirtinleri olarak sayilabilir.

Hollanda Pazarindaki Genislemede
Petrol Yaglan Onemli Rol Oynadi

Yukarida oOzetlenen sektorler arasinda, 2013 yilinda
Hollanda'ya yapilan ihracatin hizla artiga ge¢gmesinde rol oy-
nayanlarm baginda mineral yakitlar ve yaglar grubu gelmistir.
S6z konusu donemde %54,7 biiyiime kaydeden fasil ihracati,
pazardaki %8,9'luk toplam geniglemenin 4,4 yiizde puanini
olusturmustur (Tablo 5.14). Bir diger deyisle, Hollanda paza-
riin 2013 yihndaki biiytimesinin yaklasik yarisi, petrol yagla-
11 tirtinlerinden gelmistir. Hollanda’ya yapilan ihracatin yilhk
artisinda ikinci derece etkili olan fasil ise, % 67,9 oraminda ar-
t1s gerceklestiren demir-celik ticareti olmustur. Fasil, toplam

“M s
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biiytime hizina 2,3 puanhk katki saglamistir. Bununla birlikte,
orme olmayan giyim fashnin %9’luk ve ihracat siralamasinda
11. sirada yer su triinlerinin %:35,8lik biiytime oranlariyla,
yillik ihracat artigma 0,9 puan katki sagladigi gozlenmektedir.

Hollanda’ya ihracatin En Biiyiik Kalemi

Olan Tasitlarda Dusis Yasandi

Ote yandan, Hollanda'da 2013'te diger bircok fasilda pazar ge-
niglemesi yaganmug ancak en biytik dilime sahip olan motorlu
kara tagitlarmda %10,9 oraninda bir daralma gerceklesmistir.
Bu daralma, Hollanda’ya yapilan ihracatm yillik biiytime hizin
1,7 puan asag1 yonlii etkilemistir. Pazar pay: kiiciilen bir diger
fasil da, %3k talep diistigiintin kaydedildigi yenilebilir meyve
grubu olmustur. Ancak bu istisnalar diginda, Hollanda paza-
rindaki canlanmanim, sektorlerin genelinde tecriibe edilen bir
durum oldugu ifade edilebilir.

TABLO 5.14 HOLLANDA'YA YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELiSiMi VEROLD

2011 2012 2013 2013 2013

ihracat Ihracat Ihracat Degisim Katki

(milyon$) ~ (milyon'§) (milyon$) ~ Orani (%)  (puan)

Motorlu kara tasitlar 509 502 447 -10,9 -1,7
Orme giyim 420 44 434 49 06
Mineral yakitlar yaglar 177 259 401 54,7 44
Orme olmayan giyim 322 326 355 9 09
Demir-Celik 174 108 182 67,9 23
Makine 154 141 144 22 0,1
Yenilebilir meyve 123 129 126 -3 -0,1
Sehze-meyve miistahzarlar 99 17 121 38 0,1
Elektronik 96 106 118 1,4 04

Diger tekstil 114 97 14 16,9 05

Su driinleri 74 81 110 358 09

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

SEKIL 5.26 HOLLANDA'YA YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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*GRAFIKTEKI 11 FASIL HOLLANDA'YA YAPILAN iHRACATIN %72'SiNi TESKIL ETMISTIR.
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5.3.13 Miasir Pazari
Misirdaki Olaylar Ticari lliskilere

Olumsuz Yansidi

Tirkiye ile Misir arasindaki ticari iligkiler son 10 yillik
donemde o6nemli ol¢iide bir dinamizme kavusmustur.
Ozellikle 2007 sonrasinda kokli biiyiime oranlarimin
kaydedildigi Misir pazarinda, istikrarh biiytime 2011
yihinda %22 ve 2012 yilinda %33,4’liik oranlarla stirdii-
riilmiis ve 3.680 milyon dolarlik ihracat diizeyine ula-
silmigtir. 2013 yilina gelindiginde ise, bolgede yasanan
olaylar ve buna bagl olarak iki iilke arasinda gelisen
gerginlik, ticari iligkilere olumsuz bir sekilde yansimig
ve bunun da etkisiyle Misir’a yapilan ihracat %13 ora-
ninda diiserek 3.201 milyon dolar seviyesine gerilemis-
tir (Sekil 5.27).

Misir Tirkiye’nin Petrol Yaglan

Ihracatinda 1 Numaral Partner
Tirkiye'nin Misir'a yaptigl ihracatin yillar icinde bii-
yimesinde motor gii¢ olan fasillardan biri mineral
yakitlar ve yaglardir. Ulkeye yapilan satislarmn sekto-
rel dagihmi incelendiginde de, bu gercek acikca goze
carpmaktadir. Talep dogrultusunda agirhikli olarak
petrol yaglarindan olugan mineral yakitlar ve yaglar
fash, 6zellikle 2011 ve 2012 yillarindaki ciddi artig per-
formansiyla Misir pazarindaki en yiliksek paya sahip
grup olarak yerini giiclendirmistir. 2013 yilinda yasa-
digr diisiise ragmen, bu fashin pastadaki pay1 %36,3 ol-
musgtur (Sekil 5.28). Bir diger ifadeyle, Misir’a yapilan
ihracatin licte birinden fazlasini enerji iriinleri, spesi-
fik olarak da petrol yaglar: olusturmustur. Misir, esas
itibariyle Tiirkiye'nin petrol yagi ihracatinda en biiyiik
pay1 alan ilke olarak onemli bir yere sahiptir. 2013
yilinda diinyaya yapilan petrol yaglar: satisinin % 17’si
Misir’a gerceklesmistir. Ancak bu oranin, 2012 yilinda
%20 oldugunu, bir bagka ifadeyle 2013’te pazarda ka-
yip yasandigin belirtmekte fayda vardir.

Misir Pazarinda Demir-Celik

Grubu da Etkin

Ulkenin Tiirkiye’den yaptig1 ithalat, nispeten dii-
stk oranlarda olmakla birlikte, enerji disinda ¢esitli
trtinleri de icermektedir. Bu baglamda, demir-celik
fash 2013 yilinda pazarda %9,2’lik bir paya sahip ol-
mustur. Ayn1 donemde bunu takip eden makineler
%5,8'lik, plastik ile demir-celik tirtinleri ise %3,8’lik
dilimleri olusturmustur. Bu veriler, demir-celik gru-
bunun da, toplamda %13 oraninda bir payla Misir'a
yapilan ihracatta ¢énemli bir talep unsuru oldugunu
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TABLO 5.15 MISIR'A YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELI$iMi VE ROLU

201 2012 2013 2013 2013
Ihracat Ihracat Ihracat Degisim Katki
(milyon §) (milyon $) (milyon$) ~ Orani (%)  (puan)
Mineral yakitlar yaglar 878 1.526 1.164 -23,7 -9,8
Demir-Celik 576 519 295 -43,1 -6,1
Makine 132 181 187 36 0,2
Plastik ve Griinleri 83 106 122 15 04
Demir-celik driinleri 116 98 121 23 06
Motorlu kara tasitlar 39 54 109 102,5 15
Elektronik 86 99 103 43 0,1
Pamuk 80 69 73 52 0,1
Kauguk ve drtinleri 4 67 67 0,1 0
Inorganik kimyasallar 56 66 67 1.8 0

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, pazarda on si-
ralarda yer alan kalemler arasinda, motorlu tasitlari,
elektrik-elektronik, pamuk, kaucuk ve inorganik kim-
yasallar goze carpmaktadir.

Misirda Talebin Distise Gegcmesinde

Enerji ve Demir-Celik Bas Rolde

Tim bu fasillarin gelisimini inceleyen Tablo 5.15’teki
veriler, 2013 yilinda Misir’a yapilan ihracattaki diisisiin
baglica iki fasildan kaynaklandigini gostermektedir. Ni-
tekim pazarda en yiiksek degerde ihracat gerceklesti-
ren ilk iki grup olan mineral yakitlar ve yaglar ile demir-
celik fasillarindaki sirasiyla %23,7 ve %43,1’lik ihracat
kayiplari, Misir pazarimin 2013 yilinda % 15,9’luk bir da-
ralma yasamasina sebep olmustur. Bu iki tirtin grubun-
dan gelen agag1 yonli etkiyi, diger gruplarda goriilen
biiytimeler bir nebze hafifletse de, sonug itibariyle yillik
9%13’liik pazar kaybi kacinilmaz olmustur. Ote yandan,
Misir’daki biiytimesine 2013’te de devam eden fasillar
arasinda, % 102,5'luk hiziyla motorlu kara tasitlar: basi
cekmigtir. S6z konusu artig, Misir'a yapilan ihracatin
yillik degisim oranini 1,5 puan yukar1 yonlii etkilemig-
tir. Bunun yan sira, demir-celik sektériindeki giiclii da-



ralmanin aksine, demir-celik iiriinlerinde %23lik bir
ihracat artis1 kaydedilmistir. Fasillar siralamasinda 3.
ve 4. konumda olan makine ve plastik fasillarinda ise
bu oran, sirasiyla %3,6 ve %15 olarak gerceklegmistir.
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Sonug olarak, diger bircok iirtin grubunda da irili ufakh
artiglarin gerceklestigi Misir pazarinda 2013 yihndaki
sert diigiigiin iki temel nedeni, mineral yaglar ile demir-
celik kategorileri olmustur.

SEKIL 5.28 MISIR'A YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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*GRAFIKTEKI 10 FASIL MISIR’A YAPILAN iHRACATIN %72'SiNi TESKIL ETMISTIR.

5.3.14 Suudi Arabistan
Pazanr

Suudi Arabistan Pazari

2013’te Misir Trendini Izledi

Kriz yili olan 2009 hari¢ olmak tizere, 6zellikle 2007 ve
sonrasinda demir-gelik talebi temelli yiiksek ivmelerle
ciddi biiytimelere sahne olan Tiirkiyemin Suudi Arabis-
tan pazari, 2011 yihinda %24,5, 2012’de ise %33,1 oran-
larinda genigleme kaydetmistir. 2013 yilinda ise %13,2
kiiciilme yasayan pazar, 3.192 milyon dolarhik ihracat
seviyesine gerilemis ve bu gelismelerle Misir’a benzer
bir trend sergilemistir (Sekil 5.29). Fasillarin pazardaki
dagilimina goz atildiginda, S. Arabistan’in Tiirkiye tirtin-
lerine olan talebinin cesitlilik gosterdigi ortaya ¢ikmak-
tadir. Bunlar arasinda, yukarida da bahsedildigi gibi, iil-
keye yapilan ihracatin %23,1’ini tegkil eden demir-¢elik
grubu, acik ara farkla bagi ¢cekmektedir (Sekil 5.30).

Tarkiye’nin Hali ihracatinda

En Blylk Pazar Suudi Arabistan
Pazarda, demir-celik trinlerini, 2013 yilinda

SEKIL 5.29 SUUDI ARABISTAN'A YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
GELISIMI (MILYON §)

5,000

3678

4,000+
3192

3.000-
2219

2.000+

1.000+

000 !

KAYNAK: TRADEMAP

2011 " 2012 " 203

%11,8 ile elektrik-elektronik takip etmigtir. 3.
sirada yer alan fasil ise, yukaridaki siralamalarda
sadece ABD’de goze carpan farkli bir tiriin olan
hali grubu olmustur. Suudi Arabistan pazari
%10,1 oraninda hali ihracatindan olugmakla
birlikte, Tiirkiye'nin hali ihracatinda da 1 numaral
pazart konumundadir. S6z konusu donemde,
Suudi Arabistan pazarindaki fasillarin agirhk
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siralamasinda hali grubunu, sirasiyla %6,1 ve
%4’lik dilimlerle makineler ve oOrme olmayan
giyim esyalar takip etmistir. Thracat pastasindan
%3 bandinda dilimler alan ¢ fasil ise, demir-
celik drtnleri, mobilya ve tas, ¢imento gruplari
olmustur. Bu gruplari, 6rme giyim, motorlu kara
tasitlari, yenilebilir meyve ve plastik izlemistir.
Bahsi gecen bu 12 fasil, Suudi Arabistan’a yapilan
ihracatin % 74’liik bolimini gerceklestirmistir.

Suudi Arabistan’da Pazar
Daralmasinin Sebebi
Demir-Celik Oldu

Suudi Arabistan pazarinda son donemdeki gelis-
meleri fasillar bazinda inceleyen Tablo 5.16, yu-
karida da belirtildigi gibi, 6nceki yillarda sira disi
bir biiylime performansi sergileyen demir-celik
fashinin 2013 yilindaki sert diistisiini gozler onii-
ne sermektedir. Ilgili dénemde yillik %47,1 geri-
leyen S. Arabistan’a demir-celik ihracati, tilkeye
yapilan toplam ihracatin hizim1 17,9 puan asagi
yonlt etkilemistir. Dolayisiyla, toplam pazarin
%13,2 oraninda daralmasindaki agirlikli etkenin,
demir-celik talebindeki keskin inis oldugu anlasil-
maktadir. Ote yandan, 2. sirada yer alan elektrik-
elektronik iirtinlerine olan talep ise ayni dénem-
de ters yonli bir trend izlemis ve %81,4 artarak
toplam biiylimeye 4,6 puan katkida bulunmustur.

TABLO5.16 SUUDI ARABISTAN'A YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013

Ihracat Ihracat Ihracat Degisim ~ Katki

(milyon$)  (miyon$)  (miyon$)  Orani (%) (puan)

Demir-Celik 779 1.397 738 -471 -17,9
Elektronik 264 208 377 81,4 4,6

Hali 245 332 3 -33 -0,3
Makine 132 153 194 214 11

(Orme olmayan giyim 89 132 126 -4.3 -0,2
Demir-celik Grtinleri 63 94 98 4 0,1
Mobilya 47 n 98 371 0,7

Tas, cimento 64 87 96 10,6 03

Orme giyim M 52 88 70,1 1

Motorlu kara tasitlari 136 120 78 -35.3 -11
Yenilebilir meyve m 70 74 6,6 0,1
Plastik ve driinleri 49 56 n 26,2 04

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

Hali sektoriinde hafif ¢aph bir daralma yasanir-
ken, makine ihracatindaki %27,4 oranindaki artig
dikkat cekmektedir. Yukar: yonli hareket eden
diger ihracat fasillar1 arasinda, mobilya, tas ve ¢i-
mento, plastik ile 6rme giyim cift haneli degisim
oranlariyla one cikarken, motorlu kara tasitlarin-
da yasanan %35,3 oranindaki diisiis ise pazarda-
ki ihracat biiyiime hizina 1,1 puan olumsuz etki
yapmistir. Sonug olarak 2013 yilinda, Suudi Ara-
bistan pazarinda da Misir’a benzer bir gelisme ol-
mus ve demir-celik basta olmak tizere birkacg fasil
haricinde genel olarak biiyime gézlenmigtir. An-
cak bahsi gecen diisiiglerin sert olmasi nedeniyle,
toplamdaki ihracat kaybi engellenememistir.

SEKIL 5.30 SUUDI ARABISTAN'A YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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5.3.15 Azerbaycan Pazari
Azerbaycan Pazan Cift Haneli
Blylmesini 2013’te de Siirdiirdi

Azerbaycan, son yillarda Tirkiye ihracatinin istik-
rarll biiyiime kaydettigi onemli pazarlardan biri ol-
mustur. 2007 ve sonrasinda, global krizin yasandigi
2009 haricindeki yillarda giiclii bir performans sergi-
leyen Azerbaycan pazari, 2011 ve 2012 senelerinde
sirasiyla %33,1 ve %25,4 oranlarinda biiyiime ger-
ceklestirmigtir. 2013’te hafif bir ivime kayb1 yasansa
da, Azerbaycan’a ihracat artisi cift haneli rakamlarla
devam etmis ve %14,4 oranindaki basarili bir artigla
2.960 milyon dolar seviyesine ulagmistir (Sekil 5.31)

Azerbaycan’in Tirkiye’den
ithal Ettigi Uriin Portféyli Genis Tabanl

Azerbaycan’a ihrac edilen iiriinler, cok cesitlilik
gosteren bir yapidadir. Nitekim pazarda en
yiiksek paya sahip olan 13 fasil, toplamin %69 unu
teskil etmektedir (Sekil 5.32). Bu kapsamda,
makinelerin 2013 yilinda % 13,1 ile en biiytik dilimi
olusturdugu, bunu sirasiyla %9 ve %8,8lik paylarla
elektrik-elektronik ve demir-gelik trtnlerinin
izledigi goriilmektedir. 4. ve 5.sirada gelen plastik
ve Urlnleri ile mobilyalar da, pazarda onemli
paylar olusturmaktadir. Ote yandan, demir-celik,

n

MEGLISI

SEKiL 531 AZERBAYCAN'A YAPILAN HRACATIN YILLARA GORE
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motorlu tagitlar, ahsap tirtinleri ve grafikte de yer
alan cesitli gruplar Azerbaycan’a yapilan ihracatta
rol oynamaktadir.

Azerbaycan’a lhracatta

Makine ve Elektronik

Anahtar Rol Oynadi

Azerbaycan pazari bu sekilde bircok tirtin kategori-
sinden olusmakla birlikte, son donemlerdeki biiyti-
mede itici giic olan kalemleri incelemek, gelisimin
arka planini anlamak acisindan 6nem arz etmektedir.

SEKIL 5.32 AZERBAYCAN'A YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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*GRAFIKTEKI 13 FASIL AZERBAYCAN'A YAPILAN iHRACATIN %69'UNU TESKIL ETMISTiR.
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2011 ve 2012 yilarinda Azerbaycan’a ihracatta ya-
sanan kuvvetli artiglarda, ilk siralarda yer alan bir-
cok fashin yliksek performansinin izlerine rastlamak
miimkiindiir. Ozellikle makine ve demir-celik iirtinle-
ri ticaretinde gerceklegen atak niteligindeki yiiksek
¢ift haneli biiytimeler, s6z konusu donemdeki yukari
yonli hareketin tetikleyicisi olmus ve diger sektorler-
den de gelen ciddi desteklerle birlikte pazarin 6nemli
olctide geniglemesini saglamigtir. 2013 yilinda ise, bu
gruplar arasinda makineler 6én planda olmay1 stirdiir-
miis ve yiiksek seviyedeki pay1 ile % 14,4 oranindaki
artisinin birlesimi sonucunda, Azerbaycan’a yapilan
ihracatin yillik degisimine toplamda 1,9 ylizde puan
katki saglamistir (Tablo 5.17). Ayni diizeyde katki
yapan bir diger fasil da, 2. sirada yer alan ve %23,3
oraninda yillik ihracat biiytimesi kaydeden elektrik-
elektronik grubu olmugtur. Azerbaycan pazarimin
2013 yihi genislemesinde etkili olan diger fasillarin
basinda ise, sirasiyla %18, %24 ve %59,6 oranlarin-
da talep artis1 yasayan mobilya, demir-celik ve ahsap
irtinleri kategorileri gelmistir. Diger bircok grupta da
ihracat artiglar gerceklesmis olmakla birlikte, dikkat

TABLO 5.17 AZERBAYCAN'A YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013

ihracat ihracat Ihracat Degisim Katki

(milyon$)  (milyong)  (mityon$)  Orani (%) (puan)

Makine 255 338 387 14,4 19
Elektronik 203 215 265 233 19
Demir-celik driinleri 185 274 259 -5,3 -0,6
Plastik ve driinleri 203 244 258 58 05
Mobilya 153 188 221 18 13
Demir-Celik 52 115 142 24 11
Motorlu kara tasitlari 93 115 96 -16,4 -0,7
Kiymetli taglar-metaller 23 64 78 22,6 0,6
Ahsap iriinleri 54 49 78 59,6 11
Sabunlar 54 63 n 12,5 03

Tas cimento 44 53 67 26,7 05
Aliiminyum ve iriinleri 65 67 66 -1.5 0
Optik foto Glgiim cihazlar 29 43 65 50,6 08

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

ceken bir nokta, onceki yillarda biiyimede anahtar
rol oynayan demir-celik {irtinlerine olan talebin dii-
siise gecmis olmasidir. Buna benzer bir sekilde, mo-
torlu kara tasitlar: ihracati da, pazari daralan fasillar-
dan olmustur. Ancak genel itibariyle, Azerbaycan’in
Tirkiye’den ithal ettigi cogu fasilda, 2013 yilinda da
gozle goriiliir biiytimeler gerceklesmistir.

5.3.16 Libya Pazar

2013 Yilinda Tlrkiye’nin En Yiiksek

Blyime Yasadigi Pazar Libya Oldu

2008 ve 2009 willarinda yaptigr gicli hamlelerle
Tirkiyemin ihracatinda hizla tirmaniga gecen Lib-
ya pazarl, 2010’da stirdiirdiigii artigin ardindan 2011
yilinda bolgesel olaylarin etkisiyle %61 oraninda bir
diisis kaydetmistir. Hemen akabinde 2012 yilinda
yeniden yukar1 yonlii hareket eden Libya'ya ihracat
% 186’Iik radikal bir artig sergilemistir. Bu egilim 2013
yilinda ise, %28,7lik oranla c¢ift haneli olarak devam
etmis ve tlkeye yapilan ihracat1 2.753 milyon dolar
seviyesine c¢ikarmistir (Sekil 5.33). Bu performansiyla
Libya, Tiirkiye'nin 2013’te en cok ihracat yaptig1 20 ti-
caret ortagi arasinda en yiiksek oranda biiyliyen pazar
olmus ve buna paralel olarak da, 2012’deki 19. sirasin-
dan 16.h1iga yiikselmeyi bagarmigtir.

Libya’ya ihracatta Demir-Celik ve
Mobilya Basi Cekiyor

Libyamin Tirkiye’den ithal ettigi tirtinlerin bagin-
da, 2013 yilindaki % 14,2’lik payiyla demir-celik gel-
mektedir (Sekil 5.34). %5 oraninda bir dilime sahip
olan demir-celik tiriinleriyle bir arada ele alindigin-
da, bu grubun pazarda %19,2’lik, bir diger deyis-
le, yaklasik beste birlik bir pay1 tegkil ettigi orta-
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TABLO 5.18 LIBYA'YA YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

201 2012 2013 2013 2013

Ihracat Ihracat Ihracat Degisim Katki

(milyon$)  (milyon $) (milyon$) ~ Orani (%)  (puan)

Demir-Celik 53 333 392 17,7 28
Mobilya 22 186 257 38 8%
Makine 31 196 242 238 2,2

Hali 28 130 207 59,1 36

Plastik ve triinleri 34 119 188 57,7 32

Elektronik 46 166 165 -0,6 0

Demir-gelik tiriinleri 32 100 137 36,1 1,7
Kiymetli taslar-metaller 7 79 129 63 23
Tuz siilfiir ve taslar 13 56 127 124,7 33
Hububat 30 49 83 68,7 16

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI



ya cikmaktadir. Libya’ya ihrac edilen 2. en yiiksek
paya sahip fasil ise, %9,3 ile mobilyalardir. Tiirkiye
toplam mobilya ihracatinin % 9unun gerceklegtiril-
digi tilke olan Libya, sektoriin ihracatinda Irak’tan
sonra 2. tilke konumundadir. Mobilyay1, 2013 y1-
Iinda sirasiyla %8,8 ve %7,5’lik paylarla makine ve
hali fasillar izlemistir. Bunun yam sira, plastik,
elektrik-elektronik, kiymetli taglar-metaller, tuz ve
sulfiir ile hububat fasillar1 da, ayni donemde ihra-
cat siralamasinda onlerde yer alan gruplar olarak
siralanabilir.

Libya Pazarnnda Cok
Sayida Sektor Cift

Haneli Bayludu

Tablo 5.18'deki veriler, s6z konusu donemde Libya’y1
pazar biiytimesinde 1.lige tasiyan sektorlerin belirlen-
mesine 151k tutmaktadir. Nitekim tablo, iilkeye ihrag
edilen bir¢ok iirtin grubunda cift hatta ii¢ haneli sira
dis1 biiylime oranlarina imza atildigin acikca goster-
mektedir. Bunlar arasinda, %59,1 oraninda artis gos-
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teren hali ihracati, Libya’ya yapilan toplam ihracatin
yillik hizina 3,6 puanhk katk: saglayarak basi ¢ekmis-
tir. Bu baglamda sektoriin 2013 ihracatinda, Libya'nin
ABD’den sonra gelen 3. en biiyiik pazar oldugunu da
belirtmekte fayda vardir.

Bununla birlikte, 2012-2013 déneminde tilkede sira-
siyla %1247 ve %38 oranlarinda genigleme gosteren
tuz, silfiir ve taglar ile mobilya pazarlar da, artan ti-
caret iligkilerinin performansini en olumlu etkileyen
unsurlar arasinda yer almistir. Benzer sekilde, plas-
tik ve demir-celik talebinde goriilen giiclii artislar da,
diger fasillardaki hatir1 sayilir biiytimelerle birlikte,
2013 yilinda Libya’ya yapilan ihracatin %28,7 seviye-
sinde gerceklesmesinde énemli rol oynamustir. Ote
yandan, sahip olduklar:1 nispeten diisiik paylar nede-
niyle ilgili grafik ve tabloda bulunmayan, ancak sergi-
ledikleri yiiksek biiytime hizlariyla pazardaki ihracat
artigina dikkat cekici katkilarda bulunan sektorler
arasinda, motorlu kara tasitlari, 6rme giyim egyasi,
tas ve cimento ile seramik iirtinleri fasillarinin yer al-
digini eklemek gerekir.

SEKIL 5.34 LIBYA'YA YAPILAN iHRACATTA GONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TIM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKI 10 FASIL LIBYA'YA YAPILAN iHRACATIN %70'iNi TE$KiL ETMi§TiR.

5.3.17 israil Pazanr1

Turkiye’nin Israil'e yaptig1 ihracat 2011 yilinda
%14,8 blyiume gerceklestirmis ancak 2012’de
%2,5 oraninda bir pazar kaybi yasamistir. Bu disiis,
2013 yilinda ise telafi edilmig ve ihracat % 13,7 gibi
onemli bir oranda artarak 2.650 milyon dolar seviye-
sine yiikselmigtir (Sekil 5.35)

israil Pazarinda Demir-Celik ve
Tasitlar On Planda

Israil pazarinda Tiirkiye’den cok cesitli iiriin yer almak-
la birlikte, iki grup yiksek paylariyla ¢éne cikmaktadir.
Bunlar, tlkeye yapilan ihracatin sirasiyla %17,3 ve
9% 14,7’lik boliimlerini olusturan demir-¢elik ve motorlu
kara tagsitlaridir (Sekil 5.36). Bunu, % 7,3 ile elektrik-
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elektronik fash izlemektedir. Ote yandan, 2013 yiliinda
makineler, plastik ve 6rme olmayan giyim kategorileri
de, en cok talep goren fasillar arasinda yer almigtir.

israil’e Yapilan ihracatin Artisina En

Blyuk Katki Tasitlardan Geldi

Soz konusu fasillarn, 2013 yilinda Israil'e yapilan ihra-
catin biliyiime kaydetmesinde nasil bir rolii oldugu ince-
lendiginde, en belirgin cevap, yillik %33,6 oraninda artig
kaydeden motorlu kara tasitlari ticaretinden gelmektedir
(Tablo 5.19). Sektor, pazardaki yiiksek pay1 ve giiclii biiyti-
me hiz1 sayesinde, Israil'e 2013'te yapilan toplam ihracatm
biiytimesinde 4,2 puanhk olumlu bir etki yapmistir. Bunun
yan sira, plastik ve érme olmayan giyim fasillar1 da, %20
bandinda gerceklestirdikleri biiyiime performanslariyla,
toplam ihracat hizina 1’er puanhk katkida bulunmustur.
3.lik konumunda olan elektrik-elektronik fash ise, ihra-
catini %12,3 artirarak pazarin geniglemesine destek veren
gruplar arasinda gelmistir. Bununla birlikte, diigitk pay1
nedeniyle tabloda yer almayan mineral yakitlar-yaglar fash
da, kaydettigi %1711k ii¢ haneli ihracat artisiyla toplam
bilyiime hizina 1 puanlik pozitif etki yaprstir. Israil’e ya-
pilan ihracatta bir diger etkili kalem de, %26 biiyiiyen kagit
ve tirtinleri ticareti olmustur. Ozetlemek gerekirse, tabloda
da gortildiigii gibi, hemen her fasil ihracat artis1 kaydede-
rek {ilkedeki pazarm geniglemesine irili ufakh katkilarda
bulunmustur. Dolayisiyla 2013 yil, Israil'e ihracat yapan
sektorler acisindan oldukca verimli bir donem olmustur.

SEKIL 5.35 ISRAIL'E YAPILAN IHRACATIN YILLARA GORE

GELISIMI (MILYON $)
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TABLO 5.19 ISRAIL'E YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

201 2012 2013 2013 2013
Ihracat lhracat lhracat ~ Degisim  Katki
(milyon$)  (milyon $) (milyon$) ~ Orani (%)  (puan)
Demir-Celik 437 453 459 14 0,3
Motorlu kara tasitlari 345 291 389 33,6 42
Elektronik 181 173 195 12,3 09
Makine 130 142 154 8,6 05
Plastik ve {riinleri 115 19 143 20,2 1
(Orme olmayan giyim 89 97 120 234 1
Demir-gelik Giriinleri 79 64 75 18,1 0,5
Seramik diriinleri 64 66 69 5.2 0,1
Tuz siilfiir tag 63 67 69 3 0,1
Kagit 86 49 62 26 0,6
Kiymetli taslar-metaller 48 51 58 13,7 03

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

SEKIL 5.36 ISRAIL'E YAPILAN iHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAKAYNAK: TRADEMAP, TIM HESAPLAMALARI Q \*
*GRAFIKTEKI 11 FASIL iSRAIL’E YAPILAN iHRACATIN %67,7'SiNi TESKIL ETMISTIR. %
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5.3.18 Romanya Pazari

omanya'ya yapilan ihracat 2011 yilinda % 10,8 artis
Rg(’jstermig ancak 2012'de Tirkiyenin Avrupa’daki
bircok partneriyle yasadig1 benzer bir diisiise sahne ol-
mustur. S6z konusu donemde % 13,3 daralan Romanya
pazari, 2013’te ise %4,8 biiyiime sergileyerek 2.618 mil-
yon dolar seviyesinde ihracata ulagmigtir (Sekil 5.37).

Romanya’ya ihracatta Makine, Tasit ve

Demir-Celik Basrolde

Veriler, Tiirkiyenin Romanya'ya yaptig1 ihracatin cesitli
iirtin gruplarimi icerdigine isaret etmektedir. Bunlar arasin-
da %13,6'lik paya sahip olan makineler fash, 2013 yihinda da
pazardaki liderligini korumugtur (Sekil 5.38). Makineleri,
%10,9 ile motorlu kara tagitlar takip etmistir. Bu iki grup,
ilgili donemde tilkeye yapilan ihracatin yaklasik ceyreklik
kismini olugturmustur. Bunun yan sira, 3. ve 5. sirada yer
alan demir-celik ile demir-celik tirtinleri, bir arada pazarm
%14,2’lik 6nemli bir boliimiini tegkil etmistir. 4. konumda-
ki plastik ve tirtinleri de %6,4'liik bir dilime sahiptir.

Hazir Giyim Romanya Pazarinin
BlyuUmesinde ltici Gu¢ Oldu

Ote yandan, 6rme ve 6rme olmayan giyim esyala-
rindan olusan hazir giyim triinlerinin, 2013’te Ro-
manya pazarinda toplam %9,2 oraninda bir paya
sahip oldugu gozlenmektedir. Bu iki fasil, soz
konusu donemde sergiledikleri sirasiyla %56,3
ve %52,8 oranlarindaki sira disi1 ihracat artisiyla,

M

MEGLISI

SEKIL 537 ROMANYA'YA YAPILAN IHRACATIN YILLARA GORE
GELISIMi (MILYON §)
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TABLO 5.20 ROMANYA'YA YAPILAN IHRACATTA FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2011 2012 2013 2013 2013
Ihracat Ihracat Ihracat Degigim Katki
(milyon$)  (milyon $) (milyon$)  Orani (%)  (puan)
Makine 499 333 356 6,9 09
Motorlu kara tasitlar 362 304 285 -6 -0,7
Demir-Celik 226 196 205 4,5 04
Plastik ve driinleri 190 177 177 -01 0
Demir-celik Giriinleri 232 188 167 -11,4 -09
Orme giyim n 89 140 56,3 2
(Orme olmayan giyim 65 67 102 52,8 14
Elektronik 107 108 101 -59 -0,3
Orme kumas 82 84 94 11,7 04
Pamuk 72 66 78 18 05
Lifler 51 46 60 29,4 05
Kauguk ve {iriinleri 78 61 60 -28 -01

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

Romanya pazarinin yillik biiyimesine 3,4 puan-
lik ciddi bir katki saglamistir (Tablo 5.20). Yillik
buytumeye bir diger kayda deger katki da, %6,9
ihracat artisi1 kaydeden makinelerden gelmigtir.

SEKIL 5.38 ROMANYA'YA YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*GRAFIKTEKi 12 FASIL ROMANYA'YA YAPILAN iHRACATIN %69,7'SiNi TESKIL EDiYOR.
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2. siradaki motorlu tagitlar ise, %6 diisiis kaydet-
migtir. Demir-celik fasl, satiglarim1 %4,5 oranin-
da artirarak Romanya’ya yapilan ihracatin biiyii-
me hizina katkida bulunmus, demir-celik tirtinleri

faslinda ise bunun tersi yonde bir gelisme yasan-
mistir. Elektronik grubu da bir pazar daralmasi
yasarken, orme kumas, pamuk ve lif Uiriinlerine
olan talepte ¢ift haneli artigslar kaydedilmistir.

5.3.19 Belcika Pazari

urkiyemin Belgika pazar1 da, son dénemde diger

bircok Avrupa iilkesinde oldugu gibi inigli cikish 4.0007
bir trend izlemistir. 2011 yilinda %25 artis oraniyla 2,000 2571
ciddi bir artis kaydeden Belcika’ya ihracat, 2012’de ' 2451 2360 ,
%3,7 oraninda dismis ancak 2013’te yeniden yiikse- 20001 1961
lise gecmistir. Bu donemde %9,1 artan ihracat, 2.574
milyon dolar diizeyine ulagmigtir. 1.0004
Motorlu Tasitlar Belgika 0-

13 N ¢ . 2000 " 20m " o212 " 2013

Pazarinin Ucte Birine Haklm' KAYNAK: TRADEMAP
Belcika’ya ihracati yapilan triinlerin basinda, acik

ara farkla, motorlu kara tasitlar1 gelmektedir (Se-
kil 5.40). 2013 yilinda pazarin %32,6’sina, bir bagka
deyisle, neredeyse ig¢te birine hakim olan motorlu
tasitlar fashni, %9,6’lik dilimle 6rme giyim egyalar:
takip etmistir. Bu fasil, 4. siradaki 6rme olmayan
giyim fashyla bir arada degerlendirildiginde, hazir
giyim ihracatinin Belgika’dan gelen talebin yaklagik
% 15’ine karsilik geldigi goriilmektedir. Bununla bir-
likte, ihracat siralamasinda 3. konumda bulunan ma-
kineler de, % 7,2 oraninda bir paya sahip olmustur.
Belcika’ya ihrac¢ edilen diger fasillar arasinda, lifler,
elektrik-elektronik ile cevher ve ciiruflar da gelmek-
tedir. Veriler, pazardaki ihracatin belli basgh tirtinler
cercevesinde agirhik kazandigini da gostermektedir.
Nitekim siralamadaki ilk 7 fasil toplam ihracatin

%67,2’sine denk gelmektedir.

TABLO 5.21 BELGIKA'YA YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELiSiMi VE ROLU

SEKiL 5.39 BELGIKA'YA YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
GELISIMi (MILYON §)

Belcika’ya ihracattaki Arhista
Ana Etken Motorlu

Tasitlardaki Atak Oldu

Ote yandan, Belcika pazarinm 2013 yilinda %9,1 ora-
ninda genislemesinde hangi sektorlerin etkin oldugu-
nu, fasillarm son donemdeki gelisimini 6zetleyen Tab-
lo 5.21’deki veriler agikca gostermektedir. Buna gore,
2013’te motorlu kara tagitlarinin ataga gectigi ve %35,1
oraninda yiikselttigi ihracat seviyesiyle, tilkeye yapilan
ihracatin 9,3 yiizde puan artmasin sagladigl gozlen-
mektedir. Bununla birlikte, elektronik hari¢ olmak {iize-
re, grafikte yer alan tiim fasillarda kayda deger artis-
lar gerceklesmistir. Bunlarin arasinda, %30,9 oraninda
pazar biiylimesi kaydederek yillik toplam ihracata 1,1
puan katkida bulunan lifler dikkat cekmektedir. 2. si-

201 2012 2013 2013 2013

ihracat ihracat lhracat Degisim Katk

(milyon §) (milyon §) (milyon §) Orani (%) (puan)

Motorlu kara tasitlar 599 623 841 35,1 9,3
Orme giyim 244 226 246 9 09
Makine 151 169 186 10,1 0,7

Orme olmayan giyim 139 125 133 6,9 0,4
Lifler 81 87 114 30,9 11
Elektronik 136 126 108 -14,3 -0,8
Cevher ve ciiruf 65 85 102 20,7 0,7

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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rada yer alan 6rme giyim egyalar1 fash da, %9’luk bii-
yumesiyle Belcika’yla yapilan ticarete en biiyiik destegi
veren gruplar arasinda yer almistir. Ote yandan, nispe-
ten diisiik paylar1 nedeniyle ilgili grafik ve tabloda yer
almayan bazi fasillardaki ihracat diistislerinin, pazarda-
ki toplam ihracat hizimi bir nebze asag1 yonli etkiledigi

fark edilmektedir. Bu gruplar arasinda, sirasiyla %81 ve
%41 oranlarinda daralma yasayan mineral yakitlar ve
yaglar ile kiymetli taglar ve metaller gelmistir. Kaucuk
fash da 2013’te Belgika’da diislise gecerken, 6te yandan
aliiminyum ve rayh tasitlar gruplarinda yiiksek artiglar
kaydedilmigtir.

SEKIL 5.40 BELGIKA'YA YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*GRAFIKTEKI 7 FASIL BELGIKA’YA YAPILAN iHRACATIN %67,2'SiNi TESKIL ETMISTIR.

5.3.20 Ukrayna Pazari
Ukrayna’ya ihracat 2013’te Temposunu Artirdi

Tirkiye ihracatinda Ukrayna da, hizla yiikselen tale-
biyle 6nemli pazarlar arasinda yer almaktadir. 2011’de
%37,2 bluylime kaydeden Ukrayna pazari, 2012’de
%5,8 oraninda genislemeye devam etmis, 2013 yilin-
daise temposunu artirarak % 19,6 artigla 2.190 milyon
dolar ihracat seviyesine erigmistir (Sekil 5.41).

Orme Giyim ve Meyve ihracat

Ukrayna Pazarini Canlandirdi

Sekil 5.42, Ukraynamin Tirkiye’den ithal ettigi
iriinlerin oldukca cesitli bir yapida olduguna isaret
etmektedir. 2013 itibariyle ihracatta ilk 14 fasil,
toplam pazarin %66,1’ini olusturmaktadir. Pazarin
geri kalaninda da irili ufakh paylara sahip cok sa-
yida trtin yer almaktadir. 2013 yilinda Ukraynanin
Tirkiye’den talep ettigi irtinlerin basinda, sirasiy-
la %9,56 ve %9,2’lik paylarla yenilebilir meyve ve

SEKIL 541 UKRAYNA'YA YAPILAN iHRACATIN YILLARA GORE
GELISIM (MILYON $)
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orme giyim esyalar1 gelmistir. Orme olmayan giyim
ve orme kumas fasillarinin da ilk siralarda yer al-
mis olmasi, Ukrayna pazarinda Tirkiye hazir giyim
ve tekstil sektoriniin énemli bir yer temsil ettigini
gostermektedir. Orme giyim grubunun, gercekles-
tirdigi % 137’lik ihracat artisiyla, 6. siradan 2.lige tir-
mandiginin ve Ukrayna’ya yapilan toplam ihracata
6,4 puanhk katk: sagladiginin altini ¢izmek gerekir
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(Tablo 5.22). Orme kumas grubundaki % 62,1’lik bii-
yiime de dikkat cekicidir. Ote yandan, %2 bandin-
da paylara sahip olan sebze-meyve miistahzarlar
ve yenilebilir sebze gruplari da, ilk sirada bulunan
meyve fasliyla bir arada ele alindiginda, Ukrayna’ya
yapilan ihracatta tarim sektoriiniin gozle goriiliir bir
rol oynadig1 ortaya ¢cikmaktadir. Bu fasillar, sergile-
dikleri ¢ift haneli ihracat artiglariyla, pazardaki 2013
biiylimesinde ¢énemli rol almigtir. Bununla birlikte,

motorlu kara tasitlar: ve makineler de, 2013 sene-
sinde pastadan sirasiyla %6,6 ve %5,8lik dilimler al-
may1 basararak oénde gelen sektorlerden olmustur.
Tasitlar fash durgun bir y1l ge¢irmis, makine ihraca-
trise %20lik bir artisa imza atmigtir. Ukrayna’ya ya-
pilan ihracatta bircok sektér 2013 yilim1 basarili pa-
zar biiyiimeleriyle gecirmekle birlikte, lifler ve hava
araclar aksamlari gruplarindaki sigramalar 6zellikle
dikkat ¢ekmigtir.

TABLO 5.22 UKRAYNA'YA YAPILAN iHRACATTA FASILLARIN GELi$iMi VE ROLU

2011
Ihracat
(milyon $)
Yenilebilir meyve m
Orme giyim 53
Motorlu kara tagitlar 113
Makine 128
Plastik ve iiriinleri 132
Orme kumasg 56
Elektronik 102
Demir-gelik tiriinleri 81
Orme olmayan giyim 44
Demir-Celik 58
Lifler 29
Hava araglari aksamlari 0
Sebze-meyve miistahzarlan 46
Yenilebilir sebze 34

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI %
*GRAFIKTEKI 14 FASIL UKRAYNA'YA YAPILAN iHRACATIN %66,1'iNi TESKIL ETMISTIR.

2012 2013 2013 213
Ihracat Ihracat Degigim Kati
(milyon $) (mityon $) Orani (%) (puan)
150 208 38,7 32
85 201 136,7 6,4
144 146 1,2 0,1
106 127 20 1,2
112 116 35 02
71 115 62,1 24
101 104 34 02
83 85 29 0,1
65 81 24,7 09
73 64 -12 -05
30 57 92,8 15
0 53 57348 29
40 45 1,7 0,3
37 45 20 04

SEKIL 5.42 UKRAYNA'YA YAPILAN IHRACATTA ONDE GELEN FASILLARIN PAYI (%, 2013)
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ITHALATIN GELiSiMi

6.1. ITHALAT DEGERINDE YILLIK GELISIM

]‘t‘]rkiye Ekonomisinde Blylime ve
Ithalat Paralel Hareket Ediyor

Tirkiye ekonomisi enerjiye ve iiretim amacl ara mal
girdilerine bagimh bir yapiya sahip oldugundan, ikti-
sadi aktivite ve ithalat birbirine biiyiik 6lciide paralel
yonde hareket eden iki unsur olmusgtur. Nitekim eko-
nomik biiyiime kaydedilen donemlerde ithalatta artis-
lar, daralma ya da ciddi ivime kayb1 yasanan dénem-
lerde ise ithalatta azalislar gerceklesmistir. Ithalat ve
biiytime arasindaki bu nedensellik iligkisi, 20001li y1llar-
da sergilenen kalkinma siirecinde de gecerli olmustur
Son 10 yillik donem incelendiginde, ekonomik biiyii-
me kaydedilen 2003-2008 yillar1 arasinda ithalatin,
c¢ift haneli artis oranlariyla diizenli bir tirmanis ser-
gileyerek 69,3 milyar dolar seviyesinden 202 milyar
dolar diizeyine yiikseldigi goriilmektedir (Sekil 6.1).
2009 yihinda ise, kiiresel finansal kriz nedeniyle sek-
teye ugrayan ulusal ekonomik aktivite, ithalattaki

%30,2’lik diistisi de beraberinde getirmistir. Kriz
sonrasinda hizla toparlanan ve 2010 ile 2011 yillarin-
da sira dig1 biiytime oranlarma sahne olan ekonomiye,
%30 dolaylarinda ithalat artiglar eslik etmistir. Hizh
biiytimenin bir sonucu olarak giderek belirginlesen
cari a¢ik sorununu da kontrol almak amaciyla ekono-
miyi sogutma kararlari ¢ercevesinde, 2012 yilinda ise
frene basilmigtir. Bu ise, amacglandigi tizere, biiytime-
yi ve cari a¢i8in ana kaynagi olan ithalat1 dizginlemis-
tir. Bu baglamda, GSYH artiginda ivime kaybi yaganan
2012 yihinda ithalat da, %1,8 oraninda bir gerileme
kaydetmistir. Ancak 2013 yilinda yeniden canlan-
maya baslayan ekonomide, dogal olarak yukar1 yonli
ithalat hareketleri yeniden goézlenmistir. Bu donemde
ekonomik biiyimenin hiz kazanarak %4 seviyelerine
¢ikmasi, %6,4 oraninda artarak 251,7 milyar dolar se-
viyesine ulagan ithalat hareketiyle paralel bir gelisme
olmustur.

SEKIL 6.1 YILLARA GORE ITHALAT (2003-2013)
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2013 ithalat Artisinda islenmemis
Alhin Etkisi Kuvvetli Oldu

Ote yandan veriler, 2013 yiiinda %6,4 olarak ger-
ceklesen ithalat artisinin, ekonomideki canlanma-
nin yani sira, tirmanigsa gecen altin ithalatindan da
onemli ol¢iide etkilendigi gercegine isaret etmekte-
dir. Zira Turkiye'nin islenmemis altina olan séz ko-

104 | EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014

nusu talebi, 2012’deki 7,6 milyar dolar diizeyinden
%98,1 oraninda artis gerceklestirerek, 2013 yilinda
15,1 milyar dolara yiikselmistir. Bu gelisme ise, tim
iriinler genelindeki toplam ithalatin yillik artis hizini
3,1 puan yukar1 ¢ekmigtir. Altinin ithalat biiytime-
sinde yarattig1 bu etki, Sekil 6.2’deki grafikte net bir
sekilde gorilmektedir.
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Buna gore, altin talebinin nispeten ¢ok daha diisiik
bir artis gerceklestirdigi 2012 senesinde, altin dahil
ve harig ithalat artig oranlar1 arasinda 0,6 puanlik bir
fark bulunmaktadir. Oysa 2013 yili verilerine bakil-
diginda, bu farkin gozle goriiliir bir sekilde acildig
gozlenmektedir. Nitekim yapilan hesaplamalar, bir
yil icerisinde yaklasik 2 katina cikan islenmemis alti-
nin haric¢ tutulmasi durumunda, toplam ulusal ithalat
hizinin %3,3’e geriledigini tespit etmektedir. Daha
yalin bir ifadeyle, altin hari¢ ithalatin 2013’teki artig
hiz1 %3,3 olmustur. Bu ise, altina olan talepteki kes-
kin ytikselisin, s6z konusu donemdeki toplam ithalat
artigina 3,1 puan yukar1 yonli etki yaptigr anlamina
gelmektedir. Buna bagh olarak, ileriki boltimlerde
detayl olarak ele alinacag tizere, 2013, cari islemler
aciginda altinin olumsuz etki yaptigi bir yil olmustur.

Enerji Grubu 2013’te Yén Degistirerek
Ithalata lvme Kaybettirdi

Tirkiye ekonomisinin bagimli oldugu ve kronik bir
sekilde ithalatin en biiyiik kalemini olusturan enerji
grubu ise, 2013 yilinda ithalata, hizin1 kesmesi yo-

n

MEGLISI

SEKIL 6.2 ALTIN DAHIL VE ALTIN HARIG ITHALATIN YILLIK
DEGISIM ORANI (%)

Genel Ithalat Altin Harig Ithalat

[11ll1 2012 11111 2013

KAYNAK: TUiK, TCMB, TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

niinde bir etkide bulunmustur. Nitekim enerji tiriin-
lerini temsil eden mineral yakitlar ve yaglar fashn-
da ithalat 2013 yilinda yillik %7 oraninda bir diisiis
kaydetmis ve boylelikle genel ithalat artis oranini 1,6
puan agag1 yonli etkilemistir. Dolayisiyla, 2013 yih
ithalatinin gelisiminde, 6nceki yillardan farkli ola-
rak, enerji grubunun yavaslatici bir etken olurken,
islenmemis altin talebinin tetikleyici bir rol iistlendi-
8i anlagilmaktadir.

6.2 EKONOMIK GRUP SINIFLAMASINA

GORE ITHALAT GELISIMI

Ara Mallar, 2013’te ithalatin
%73’Gnii Teskil Etti

Tiirkiye ekonomisinin, ozellikle tiretime yonelik girdi
ihtiyacini yansitan yiiksek ithalat bagimhligi oldugu
bilinmektedir. Ara mallar ya da hammadde olarak ni-
telendirilebilecek bu grubun icinde, en biiytik ithalat
kalemini olugturan enerji iiriinlerinin de olmasi, s6z
konusu talebin toplam ithalatta agirlikli bir pay alma-
sma sebep olmaktadir. Bu baglamda, ithalat ekono-
mik gruplar siniflamasina gore incelendiginde, 2013
yiiinda ara mallann ithalatinin, Tiirkiye ithalatinda
%73 oraninda bir dilime sahip oldugu goriilmektedir
(Tablo 6.1). Tiirkiye'nin ara mallar ithalati, 2013’te
%5,1 oraninda artig kaydederek 183,8 milyar dolara
ulagmistir. Bununla birlikte, diger gruplardaki bii-
yiumenin daha yiiksek oranlarda gerceklesmesine
de bagh olarak, hammadde grubunun payinda 2012
yilina gore 1 puanhk bir diisiis goze carpmaktadir.

Ancak sahip oldugu agirhikli pay nedeniyle hammad-
delerin, 2013 yiinda %6,4 olarak kaydedilen genel
ithalat biiylime hizina, 3,8 yiizde puanhk katkida
bulunarak ithalatin motor giicii olmaya devam ettigi
de belirtilmelidir. Elbette bu gelismede, yukarida ele
alinan islenmemis altin ithalatinin bu grup icerisinde
yer almasi da énemli bir rol oynamigtir.

En Yiiksek ithalat Arhsi
Tuketim Mallarinda

Kaydedildi

Ote yandan, 2013 yiliinda ithalat pastasinda en bii-
yiik 2. dilim, bir 6énceki yila gore 0,3 puan yiikselerek
%14,6’ik paya ulasan sermaye mallarina ait olmus-
tur. 36,8 milyar dolarlik ithalat gerceklestiren ser-
maye mallari, ilgili dénemde %8,4 oraninda biiyiime
kaydetmis ve ulusal ithalat artisina yillik 1,2 puan
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destek vermistir. Yatirim mallarinda gozlenen bu ar-
tigta, ithalat fasillar1 analizinde yer verilecegi tizere,
makineler grubunda kaydedilen talep biiylimesi et-
kili olmustur. Bununla beraber, Tirkiye'nin 2013’te
ithal ettigi mallarin deger bazinda %12,1’ini olustu-
ran tiketim mallari, 2012 yilina gore en hizh talep

2012
Deger Pay
(milyar dolar) (%)
Sermaye (Yatirim) mallari 339 14,3
Ara (Hammadde) mallari 174,9 74
Tiiketim mallar 26,7 1n3
Diger 1 04
Genel toplam 236,5

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI

geniglemesi yasayan grup olmustur. Nitekim tiiketim
mallari ithalaty, sergiledigi % 13,9’luk biiytimeyle 30,4
milyar dolar seviyesinde gerceklesmis ve toplamdaki
paymi 0,8 puan artirarak %12,1’e cikarmistir. Grup-
taki bu yiikselis, toplam yillik ithalat degisimi orani-
na da 1,6 puanlik katk: olarak yansimigtir.

TABLO 6.1 EKONOMiK GRUP SINIFLAMALARINA GORE ITHALAT (2012-2013)

2013
Deger Pay Degisim Katki
(milyar dolar) (%) (%) (%Puan)
36,8 14,6 84 1.2
183,8 73 5,1 38
304 12,1 13,9 1.6
0,7 03 -33,1 -0,1
251,7 6,4

6.3 ITHALATIN GELISIMINDE FIYAT

VE MIKTAR ETKILERI

Toplam degerin belirlenmesinde iki ana un-
sur olan fiyat ve miktarin, ithalatin yillik ge-
lisimi {zerindeki etkilerini saghkh bir gekilde
tahlil etmek 6nemli bir husustur. Zira ithalattaki
hareketler, talepteki biiyiime ya da daralmalar-
dan kaynaklanabilecegi gibi, uluslararasi fiyatlar-
daki asagr ya da yukar1 yonlii gelismelerden de
biiylik 6lciide etkilenmektedir. Bu baglamda, 3.
Boéliim’de ihracat icin uygulanan analizin bir benze-
rini, ithalat bazinda da ele almak faydal olacaktir.
Bu amacla, Sekil 6.3’te yer alan grafikte, TUIK ta-

SEKIL 6.3 iTHALAT BiRiM DEGER VE MIKTAR
ENDEKSLERI (PUAN, 2010-2013)

130
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KAYNAK: TUIK, TiM HESAPLAMALARI
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rafindan aciklanan ithalat birim deger ve miktar
endekslerine bagvurulmustur. Grafikteki egilim
incelendiginde, taban yil1 2010 senesinde 100 ola-
rak kabul edilen her iki endeksin de, 2011 yilinda
birbirine yakin oranlarda artis kaydettigi goze ¢arp-
maktadir. Bununla birlikte, %15,1 oraninda artan
ve fiyat etkisini yansitan ithalat birim deger endek-
sinde, % 13'liik yiikselis kaydeden miktar endeksine
gore daha yliksek bir hiz gerceklegmistir. Bu bag-
lamda, 2011 yiinda gerceklesen %29,8lik ithalat
biuiytimesinde, gerek miktar gerekse uluslararasi
fiyat bazinda yukar: yonlii etkilere rastlanmaktadir.

2013 Yilinda ihracat Arhisinda
Miktarsal Etkiler Hakim Oldu

2012 yilinda ise, endekslerin ters yonli hare-
ket ettigi dikkati cekmektedir. Nitekim miktar
endeksi %1 oraninda bir yilikselis kaydeder-
ken, birim degerde %2,9 civarinda bir diisiis
soz konusu olmustur. Ilgili yilda toplam it-
halatin %1,8lik bir gerileme gerceklestirdigi
dusinuldigiinde, bu gelismede fiyat diisiis-
lerinin baskin bir etkisi oldugu anlasilmak-
tadir. Bir diger ifadeyle, 2012’de ekonomiyi
sogutma kararlari neticesinde miktarsal an-
lamda ciddi bir ivime kaybi basarilmis olmakla



birlikte, fiyatlarin asagir yonli gelisiminin de,
toplam yilhik ithalat degerinin azalmasinda
onemli bir etken oldugu ortaya cikmaktadir.
2013 yilinda ise, miktar endeksinin yeniden
hareketlilik kazandig1 ve yaklasik %8 oranin-
da bir tirmanigla 123,2 puana ulastig1 gozlen-
mektedir. Buna karsin, birim deger endeksi
2012’deki agag1 yonli trendini diistik bir hizda
da olsa stirdiirerek 110 seviyesine gerilemis-
tir. Buradan cikan sonucg, 2013’te kaydedilen
ithalat artisinin miktar bazinda gerceklesmis
oldugudur. Bir bagka deyisle, diisiis egilimini
koruyan fiyat endeksine ragmen, ithalat, eko-
nomik canlanmayla el ele gelisen talepteki bii-
yumeye bagh olarak pozitif artis kaydetmistir.

Yakitlar Grubu
ithalati Hem Miktar
Hem Birimm Deger
Endeksinde Geriledi

Birim deger ve miktar endekslerindeki bu ge-
lismeler, Tablo 6.2’de turiin gruplari bazinda
degerlendirilmektedir. Buna gore, uluslara-
rasi fiyatlardaki trendi de yansitan birim de-
ger endeksinin 2013 yilinda % 1,6 diisus kay-
detmesinde, yakitlar, hammaddeler ve yaglar
gruplarinin etkili oldugu goriilmektedir. Maki-
ne ve tasit, gida, kimya ve icki ve tiitin gibi
sektorler bazinda ise, birim deger endeksi
yukart yonli etkilenmigtir. 2013 ithalatinin
artisinda rol oynayan miktar endeksinin ivine

kazanmasina ise, toplam ithalatta onemli bir
yer tutan makineler ve tasitlar basta olmak
lizere, bircok grubun katkida bulundugu acik
bir sekilde gorilmektedir. Bu verilerden ci-
karilacak bir sonuc¢ da, yukaridaki boliimde
kisaca bahsedilen enerji grubu ithalatindaki
distisiin, bu gruplar arasindaki yakitlar ile ilisg-
kilendirilebilecegidir. Zira yakitlar grubunda
birim deger baskin olmak iizere, gerek fiyat
gerekse miktar anlaminda bir gerileme tablo-
suna rastlanmaktadir. Bu ise, enerji Girtinleri
ithalatindaki yillik diistise kismen de olsa bir
aciklama getirmektedir. Ithalat miktar endek-
sinde negatif gelisme kaydeden diger gruplar
ise, akaryakit hari¢c yenilmeyen hammadde-
ler ile hayvansal ve bitkisel yaglar olmustur

TABLO 6.2 [THALAT BIRiM DEGER VE MIKTAR ENDEKSLERINDE
YILLIK DEGISIM (%,2013)

Birim  Miktar

Deger Endeksi

Endeksi
Genel -1,6 8
Canli hayvanlar ve gida maddeleri 3.9 8
Icki ve tiitiin 5 438
Akaryakit hari¢ yenilmeyen hammaddeler -6,8 -32
Hayvansal, bitkisel kati ve sivi yaglar, mumlar -35 -0,2
Yakitlar -5,5 A7
Baska yerde belirtiimeyen kimya sanayi ve buna bagl driinler 0,9 6,4
Baslica siniflara ayrilan islenmis mallar -3.3 11
Makinalar ve tasit araglari 43 6,5
Cesitli mamul esya 08 14
Baska bir yerde siniflandirimayan mallar -10,9 106,6

KAYNAK: TUIK

6.4 ITHALATIN ILLERE GORE GELISIMI

istanbul ithalatta %54,3
Paya Sahip Oldu

Tirkiye’deki ithalat artisginin perde arkasini, bol-
gesel olarak anlamak da 6nem tasimaktadir. Bu
amacla ithalatta en yiiksek deger kaydeden ilk 20
il, Tablo 6.3’te sergilenmistir. Siralamaya hizli bir
sekilde goz atildiginda, bu illerin, ihracatta, buna
paralel bir gekilde de iktisadi aktivitede ve 6zel-
likle sanayide onde gelen iller oldugu goze carp-
maktadir. Nitekim yukarida da ifade edildigi gibi,
Tirkiye ithalatim1 agirlikhi olarak, enerji ve tiretim
amacli hammaddeler olusturmaktadir. Dolayisiyla,

ortaya cikan tablo sasirtict degildir. Bu baglamda,
2013 yilinda en ytiksek ithalat payina sahip olan
il, 136,6 milyar dolar ve %54,3’liikk payla Istanbul
olmustur. Gorildiigii gibi Istanbul, Tiirkiye ithala-
tinin yarisindan fazlasinin gerceklestigi bir bolge
konumundadir. Istanbul’u, sirasiyla %4,9 ve %4,3
oranindaki paylarla, Kocaeli ve Ankara izlemigtir.
4. ve 5. sirada ise, ithalat pastasindan aldiklari
%4,2'lik paylarla Bursa ve Izmir yer almaktadir.
fhracat siralamasina benzer bir sekilde, 2013 y1-
Iinda ithalatta da 6. siraya Gaziantep’in yerlestigi
gozlenmektedir.
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Hatay ve Manisaq, ithalat yillik ithalat biiytimesi yapan sehir olarak dik-
Daralmasi Kaydetti kat cekmektedir. Gaziantep, kaydettigi bu talep
Gaziantep aym zamanda, %31,7 oramndaki Patlamasiyla, Ttrkiye yillik ithalat artis hizina

artist ile, s6z konusu 20 il arasinda en yitkksek da 0,7 puanhik bir katki yapmistir (Sekil 6.4).
Bununla birlikte, grafikte de goruldugu gibi it-

0 e -
halatDegeri  Pay  Yilk Degisim % 14,2 oraninda gercgeklestirdigi ithalat buyu

(milyon §) (%) (%) mesiyle ulusal yillik ithalat hizin1 7,2 puan yu-
ISTANBUL 136.601 54,28 142 kar1 ¢eken Istanbul olmustur. Bu artisin, ileriki
KOCAELI 12418 493 58 bolumlerde irdelenecek olan ¢esitli fasillardan
ANKARA 10.691 425 19 kaynaklanmakla birlikte, onemli olciide 2013
il 10677 24 85 yilindaki islenmemis altin talebindeki sert yiik-
LZ:AZENTEP 160:55; ::ﬁ 30177 selisten etkilendigi de vurgulanmahdir. 2013’te
HATAY 3937 1,56 109 yillik ithalat biiytimesine katkida bulunan diger
MANISA 3902 129 104 sehirlerin basinda, %5,8 ve %3,5 oranlarindaki
ADANA 2747 1,09 .98 artiglarla, Kocaeli ve Bursa gelmistir. Sakarya
DENiZLI 2350 0,93 39 da, %21,5 oranindaki ¢ift haneli ithalat artigiyla
KAYSERI 1.755 0,70 10,4 dikkat cekmektedir. Ote yandan, %10 bandin-
SAKARYA 1.397 0,56 215 da ithalat daralmasi kaydeden Hatay ve Manisa,
ZONGULDAK 1348 054 73 2013’teki toplam ithalat hizini, her biri 0,2 puan
MERSIN 1.228 049 87 olmak tizere asagl yonlii etkilemistir. Adana
KONYA 1:226 049 6.3 da, %9,8 oranindaki diisiistiyle benzer bir etki
KAHRAMANMARAS 1157 046 e gerceklestirmistir. En cok ithalat degeri sirala-
SAMSUN 854 034 -15,2 ; ; . .
E——— o 031 218 masinda ilk 20’de yer alan iller arasinda ithalat
ANTALYA 738 029 106 daralmasi yasayan diger iller ise, Samsun ve Os-
OSMANIVE 707 028 158 maniye olmustur.

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI

SEKIL 6.4 ITHALAT DEGISIMINE EN OLUMLU VE OLUMSUZ KATKI YAPAN ILLER (% PUAN, 2013)

0.2 0.1 0.1

01

Istanbul Gaziantep Kocaeli Bursa Sakarya Ankara Adana

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI
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URUN GRUPLARINA
GORE ITHALAT

7.1 ANA FASILLARA GORE ITHALAT

013 yilinda 251,7 milyar dolar olarak gerceklesen

ithalatin, bir 6nceki yila gore %6,4 oraninda artig
kaydetmesinde olumlu veya olumsuz rol alan sektor-
leri ve bunlarin bilesenleri olan iirtin gruplarini tani-
mak onem arz etmektedir. Bu dogrultuda bu bolim,
Tirkiye'nin ithalatinda 6nde gelen fasillari, daha 6n-
ceki boltimlerde ihracat analizlerinde kullanilan HS
siniflandirmasi bazinda gerek 2-haneli gerekse daha
detayli haneleri iceren gruplar cercevesinde deger-
lendirmektedir.

2013 Yiiinda Enetji

Ithalati DaslUse Gecti

Sekil 7.1, Tirkiye'nin 2013 yihinda gerceklestirmis oldu-
guithalatta, 2-haneli ana fasillarin aldigl paylar: sergile-
mektedir. Buna gore, séz konusu dénemde, daha 6nce-
ki yillarda oldugu gibi, en biiyiik ithalat kaleminin enerji
grubu oldugu acikca goriilmektedir. Mineral yakitlar
ve yaglar olarak adlandirilan bu fasil, 2013 ithalatinda
%22,2’lik bir dilime sahip olmusg ve yillik bazda %7 ora-
ninda disiisle 55 milyar 917 milyon seviyesinde ithalat
gerceklestirmistir (Tablo 7.1). Bu baglamda, enerji gru-

Mineral yakit yaglar
Makine

Demir-gelik
Elektrik-elektronik
Motorlu kara tasitiar

%714
%7.1
%6.7
%6.4
%55

Kiymetli taglar-metaller
Plastik ve mamulleri
Organik kimyasallar

Optik foto 8lgtim cihazlan

Ecza {iriinleri

% 2.1

%18
%1.6
%15
%13
%12
%12
%1.2
%1.1
%09

Lifler | %09

Gesitli kimyasallar | %.0.8
%08

Bakir ve driinleri
Aliiminyum ve mamulleri
Kagt iriinleri

Kauguk ve mamulleri
Pamuk

Demir-gelik diriinleri
Hava aralar aksamlan

Flamentler

bunun ulusal ithalat hizin1 2013’te 1,8 puan asag1 yonli
etkiledigi anlagilmaktadir.

Makineler, Yillik ithalati

Hizlandiran Fasillardan Oldu

ithalat pastasinda %127k dilimle 2. en biiyiik pay1
alan makineler ise, enerjinin tersi yonde hareket ede-
rek %14,6’lik bir biiyiime kaydetmistir. Gii¢lii bir artis
sergileyen makine ithalati, 1,6 ylizde puanlik katkisiyla,
Tirkiyenin 2013 yili ithalat biiytimesini hizlandiran en
onemli faktorlerden biri olmustur. %7,4’liik paya sahip
demir-¢elik faslinda ise, ayni1 dénemde yillik toplam hizi
0,4 puan asag1 yonlii etkileyen %4,8lik bir ithalat daral-
masi oldugu gozlenmektedir.

Ithalat Artisinda Altin Kritik Rol Oynadi

Demir-¢elik fashin takip eden elektrik-elektronik ve mo-
torlu kara tagitlar gruplarinda ise, 2013 yili gozle gorii-
liir ithalat artiglarma sahne olmustur. Sirasiyla %9,1 ve
%15,8 oranlarinda yiikselen elektronik ve tasitlar fasil-
larmdaki ithalat, ulusal ithalat hizina toplam 1,6 puanhk
katkida bulunmustur. Ote yandan, 6. sirada yer alan ve

SEKIL 7.1 ITHALATIN 2-BASAMAKLI ANA FASILLARA* GORE DAGILIMI (2013, %)

% 22.2

%12

‘ I I
0 5 10

KAYNAK: TUIK, TiM HESAPLAMALARI
*FASIL iSIMLERI KISALTILARAK BELIRTILMiSTIR.
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altin agirhkh olan kiymetli taglar ve metaller kategorisin-
deki %90,2 oranindaki ithalat patlamasi, Tiirkiyenin soz
konusu donemdeki %6,8'lik ithalat artigmin 3,3 puanhk
kismuini olugturmustur. Bu ise, kiymetli taglar ve metaller
fashnin, daha spesifik olarak ise altinin, 2013 ithalat arti-
sinda kritik bir role sahip oldugu anlamin tagimaktadir.

Plastik Grubunda ithalat
%11 Oraninda Artig Kaydetti

Tirkiyemin fasillar arasi ithalat siralamasinda 2013’te
7. sirada olan ve toplam ithalatin %5,5'unu temsil eden
plastikler grubu ise, cift haneli talep artis1 yasayan ka-
tegorilerden olmustur. %11 oraninda ithalat artisi ser-
gileyen plastikleri, %2,1’lik payiyla organik kimyasallar
izlemistir. Organik kimyasallar ilgili donemde %4,9, onu
izleyen optik, foto ol¢iim cihazlar ise %12 4'lik itha-
lat biiytimesine imza atmigtir. Bu gruplarin, nispeten
kiiciik paylar1 nedeniyle ulusal ithalat artigi tizerinde
oldukca diiglik seviyelerde etkileri oldugu gozlenmek-
tedir. Tablo, en ¢ok ithal edilen ilk 10 fasildan biri olan
ecza Urtnlerinin de %1,6’ik payiyla benzer bir durum
arz ettigine isaret etmektedir.

ithalat Bakirda Asag,

Pamukta Yukan Yonli Hareket Etti

Ote yandan, bakir ve tiriinleri fash, 2013 yilinda ithalat
daralmas: kaydeden gruplar arasinda yer almustir. It-
halat1 %4,3 gerileyen ve toplamda %1,5’lik dilimi tegkil
eden bakir grubunu, %1,3’liik pay sahibi olan altimin-
yum ve mamullerinin takip ettigi gortilmektedir. Alii-
minyum kategorisi, bakir1 aksi yoniinde bir egilim izle-
mis ve %8,4 ithalat biiytimesi gerceklestirmistir. Her
biri ithalat pastasindan %1,2’lik dilimler alan kagit, ka-
ucuk ve pamuk gruplarinda ise, sirasiyla %7,3, %0,9 ve
%25,7'lik biiytimeler kaydedilmistir. Bunlar arasinda,
ulusal ithalat hizina en belirgin etkiyi, 0,3 puanla pamuk
fashnin yaptigr anlagilmaktadir. Nitekim pamuk, ilk 20
fasil arasinda, kiymetli taglar ve metallerden sonraki en
yiksek ithalat artig oraninin yagandig fasil olmustur.

En Keskin ithalat Daralmasi

Hava Aracglarinda Yasandi

Bununla birlikte, 2013 yili ithalatimin %1,1’lik kismini
olusturan demir-¢elik trinlerinin ise, stz konusu do-
nemde % 16,5 gibi hatir1 sayilir bir hizla ithalat biiytime-
si kaydettigi gozlenmektedir. Hesaplamalar, demir-ce-
lik irtinleri kapsamindaki bu gelismenin toplam hiza 0,2
puanlik katkida bulundugunu gosterirken, 6te yandan

TABLO 7.1 FASILLAR VE ITHALAT (2013)

Ithalat  Ithalat  Toplam Ithalat
Degeri  Degdisim  Degisim Hizina
(milyon $) Hizi (%) Katki (puan)

Mineral yakitlar yaglar 55.917 -7 -1.8
Makine 30.155 14,6 1,6
Demir-Gelik 18.691 -4.8 -0,4
Elektrik-elektronik 17.759 9,1 0,6
Motorlu kara tasitlari 16.808 15,8 1
Kiymetli taglar-metaller 16.226 90,2 33
Plastik ve mamulleri 13.881 " 0,6
Organik kimyasallar 5.314 49 0,1
Optik foto dlgtim cihazlar 4.558 12,4 0,2
Ecza Uriinleri 4.151 39 0,1
Bakir ve tirtinleri 3.710 43 -0,1
Aliminyum ve mamulleri 3.237 8,4 0,1
Kagt trtinleri 3.092 73 0,1
Kauguk ve mamulleri 3.062 09 0
Pamuk 2.989 25,7 0,3
Demir-celik driinleri 2.758 16,5 0.2
Hava araglari aksamlari 2.372 -24.9 -0,3
Lifler 2175 222 0
Cesitli kimyasallar 2.124 34 0
Filamentler 2.090 -3,8 0

Diger fasillar 40.582 57 09
Genel Toplam 251.650 64

KAYNAK: TUIK, TIM HESAPLAMALARI

%0,9'luk paya sahip hava araclar1 ve aksamlari fashinin
tam tersi yonde bir etki yarattigini ortaya koymaktadir.
Zira %24,9'luk keskin bir diiglis yasayan hava araclari
ve aksamlari ithalati, 2013 yilh ulusal ithalat hizini 0,3
puan asagl yonlii etkilemistir. Bu fasil ayn1 zamanda,
soz konusu 20 fasil arasinda en keskin ithalat azalmasi
kaydeden grup olarak dikkat cekmektedir.

Lifler ve Filamentler Fasillarinda

Ithalat Dustisu Goruldu

Hava araclar1 grubu gibi, toplam ithalatin %0,9’Tuk boli-
miinii tegkil eden lifler fash ise, 2013 senesinde ithalat
daralmasi sergileyen kategorilerden biri olmustur. Lif-
ler faslindaki ithalat, yillik bazda %2,2 gerileyerek 2,18
milyar dolar seviyesine diismiistiir. {lk 20 fasil kapsa-
minda son iki sirada yer alan cesitli kimyasallar ile fila-
mentler ise, her biri %0,8 oranindaki ithalat paylarina
sahip olmustur. 2013 yiinda cesitli kimyasallar grubun-
da %3,4 oraninda miitevazi bir ithalat artig1 yagsanirken,
filamentlerde ise %3,8'lik bir daralma kaydedildigi goze
carpmaktadir. S6zi edilen bu iki grup ve lifler, diisiik
orandaki yillik degisim hizlar1 ve nispeten kii¢iik paylari
nedeniyle, ulusal ithalat artisinda yok denecek kadar az
bir etkiye sahip olmustur.
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7.2 ALT FASILLARA GORE ITHALAT

[ thalatin ana fasillara gore gelisimini gosteren yukaridaki

veriler ve aciklamalar, 2013 yihindaki genel tabloyu esas
itibariyle ortaya koymustur. Bununla birlikte, fasillarda-
ki ilgili gelismeleri tetikleyen alt faktorleri de anlamak

onem arz etmektedir. Bu baglamda, 6ne ¢ikan fasillarm
4- ve daha ileri basamakh alt fasillarin incelenmesi ve
boylece spesifik {irtin gruplarmn ithalat performansm-
da ne derece rol aldiginin belirlenmesi anlamh olacaktir.

7.2.1 Mineral Yakitlar ve Yaglar

Veriler Dogalgoz ve Petrol ithalatinda

Miktarsal DUsUse Isaret Edliiyor

Tiirkiye'nin 2013 yih ithalatmin 1/5'inden fazla bir bolimii tem-
sil eden mineral yakitlar ve yaglar faslmnim, ayni dénemdeki %7
oranindaki diistisiinii aciklamak amaciyla veriler incelendigin-
de, dogalgaz basta olmak iizere baz verilerin gizlilidi nedeniyle
tamamen net sonuclara ulagilamamaktadir. Nitekim veri ta-
banlarmda, enerji grubundaki alt fasillarm %63,8Tik bolimiinii
olusturan detaylar agiklanmanustir. Mevcut verilere bakildi-
ginda ise, fasil ithalatinda %27,6’ik 6nemli bir paya sahip olan
petrol yaglarmda % 1,2 oraninda hafif bir ithalat daralmasi kay-
dedildigi goze carpmaktachr (Tablo 7.2). %49k dilimi tegkil
eden petrol gazlan ise, %7,2 oraninda ithalat azalmasi gergek-
lestirmistir. Bununla birlikte, toplam enerji ithalatinda %1,6'hk
kiiciik bir dilime sahip tagkomiiriinde %20,7 oraninda sert bir
diisiis oldugu da gozlenmektedir. Bunu takip eden petrol koku
ise, cift haneli bir ithalat artis1 sergilemistir. Hesaplamalar, tiim
bu gelismelerin, fasil ithalatmin yilhk degisimi tizerinde diigiik

TABLO 7.2 MINERAL YAKITLAR VE YAGLAR ITHALATINDA ALT FASILLARIN*

GELiSiMi VEROLU

2012 2013 2013 2013 2013 2013

Ithalat Ithalat Fasl  Degisim  Katki  Birim

(milyon$)  (milyon 8) Payi(%)  Orami  (puan) Fiyati

(%) ($/kg)
Petrol yaglari  15.619 15.437 276 -1,2 -0,3 0,97
Petrol gazlari 2.946 2.734 49 <12 -04 0,89
Taskomiirl 1.135 900 1,6 -20,7 -04 0,03
Petrol koku 490 569 1 16,1 05 0,14

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %1 VE UZERi PAYA SAHIP OLAN VE VERISi ACIKLANAN ALT
FASILLAR. FASILDA AGIKLANMAYAN ITHALAT DETAY] YUZDESI %63,8'DiR.

seviyelerde etki yaptigina ve %7 orarundaki gerilemede, itha-
lat deger verileri aciklanmayan ham petrol ve dogalgazin rol
oynadigina isaret etmektedir. Nitekim bu iki tirtine yonelik
ithalat miktar degerleri!, bu ¢ikarmu dogrulamaktadir: Dogal-
gaz ithalat miktar1 2013 yihnda %1,5 oramunda diiserek 45.269
milyon metrekiip, ham petrol ithalat miktar ise %4,8 azalarak
18.554.156 ton seviyesine gerilemistir. ithalat birim degerleri
acisindan kiyaslandiginda ise, alt gruplar arasinda petrol yag-
lan ve gazlarmin daha ytiksek diizeylerde fiyatlara ithal edildigi
acikca goriilmektedir.

7.2.2 Makineler

Diziistu Bilgisayar ithalatinda

Cift Haneli Buyime Kaydedildi

2012’de daralma yasayan makineler ithalati, 2013 yilin-
da %14,6 gibi hatir1 sayihr bir oranda biiytime kaydet-
mistir. Bu biiytimenin arkasinda hangi kalemlerin rol
aldigina bakildiginda, ithalat degeri siralamasinda %8,8
payla liderlik konumunda bulunan bilgi islem makineleri
alt faslindaki % 12,3 orammndaki artigin etkili oldugu go-
riillmektedir (Tablo 7.3). Fashn ithalat hizina 1,1 puanhk
katkl yapan bilgi islem makineleri grubundaki biiytime-
nin, agirhikh olarak diziistii bilgisayarlardan kaynaklandi-
81 anlagilmaktadir. Bu grup, ayni zamanda tiim makine
alt fasillar arasinda ortalama 120,5 dolarlik kg. degeriyle
bast ¢cekmektedir. 2013 makineler ithalatin %7,5'lik
kismini olugturan 2. siradaki dizel ve yari-dizel motor-
lar da, fasil hizimi 0,8 puanla desteklemis ve yillik bazda
%10,8 ithalat artis1 kaydetmistir. Biiyiik 6lciide motorlu
kara tasitlarina yonelik olan dizel motorlar grubunu takip
eden buldozerler ve greyderler kategorisinde ise, agirhikl

'EPDK kaynakli ithalat miktar verileri
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TABLO 7.3 MAKINELER ITHALATINDA ALT FASILLARIN*
GELISIMI VE ROLU

2012 2013 2013 2013 2013 2013
Ithalat Ithalat Fasil Degdisim Katki  Birim

(milyon (milyon Payi  Orani  (puan) Fiyati
$) $) (%) (%) ($/kg)
Bilgi islem makineleri 2361 2652 88 12,3 1,1 120,5
Dizel/Yari-dizel motorlar 2054 2216 15 10,8 08 15,7
Buldozerler, greyderler 1339 1.268 4.2 -53 -0,3 7
Hava pompalari 1.095 1.261 4,2 15,2 0,6 8,1
Santrifij 881 1107 37 25,7 09 19,8
Musluk, vanalar 928 1106 37 19,2 0,7 215
Diger mekanik cihazlar 1.065 1.072 3,6 0,6 0 21
Sivi pompalari 793 967 3,2 22 0,7 16,8
Baski makineleri 753 824 2,7 94 0,3 24,3
Motorlar icin parcalar 735 753 25 25 0,1 14,8
Buhar kazanlari 340 709 24 1086 14 8,2
Klimalar 557 700 23 251 05 10,6
Kivilcim ateslemeli motorlar 458 663 2,2 44,7 0,8 13,3
Isiyla madde isleme cihazlar 517 652 2,2 26,3 05 15,5
Bulasik makineleri 500 651 2,2 30,2 0,6 232
Transmisyon milleri 568 639 2,1 12,5 0,3 13,6
Kaldirma, yiikleme 472 617 2 30,8 0,6 8,5

makineleri
KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2 VE UZER] PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %38,7'DiR.
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olarak paletli ekskavatorlerin yol actig1 %5 3’lik bir dii-
stis gozlenmektedir. Birim fiyat bazinda ele alindiginda,
dizel motorlar ve buldozerler gruplarinda, sirasiyla 15,7
ve 7 dolarhk kg. bagi ithalat fiyatlar: goze carpmaktadir.

Makineler ithalatina En Biiyiik Katki

Buhar Kazanlan ve Tirbinlerinden Geldi
Ote yandan, makineler fash ithalatmm yillik gelisimi-
ne en yiiksek hiz katan alt fashin, %2,4’liik paya sahip
olan ancak %108,6 artis kaydeden buhar kazanlar1 ol-
dugu fark edilmektedir. Ortalama ithalat birim fiyati
8,2 dolar olan buhar kazanlari, fasil ithalat biiytimesini
1,4 yukarn yonli etkilemis, bunda su borulu kazanlar
ile kazan parcalarindaki artiglar etkili olmustur. %25,7
ithalat genislemesinin goriildigi santrifiijler ise, tab-

M

MEGCLISI

lodaki diger fasillar arasinda katki anlaminda buhar
kazanlarindan sonra gelmektedir. Bunu, %44,7 artisla,
kivileim ateslemeli pistonlu motorlar izlemektedir. Bu-
nunla beraber, %2’den diisiik pay1 nedeniyle tabloda
yer almayan alt fasillardan buhar tiirbinleri, %215 ora-
nindaki ithalat artis1 ve toplam hiza 1,3 puanlik kat-
kisiyla dikkat cekmektedir. Ithalat siralamasmda {ist
siralarda yer alan hava pompalari, musluk ve vanalar
ile sivi pompalarinin ise, ¢ift haneli artiglarla fashn yil-
Iik ithalat artigini destekleyen gruplar oldugu anlasil-
maktadir. Bulagik makineleri ile kaldirma ve yiikleme
makineleri de, %30 bandinda artiglar kaydetmistir.
Ozetlemek gerekirse veriler, makineler fashnda ¢nde
gelen gruplarda, buldozerler grubu disinda kayda de-
ger artiglar yasandigini gostermektedir.

7.2.3 Demir-Celik

Demir-Celik ithalatinin Diistisiinde

En Blylk Roli Hurda Demir Oynadi
2012 yihinda %3,8 daralan demir-celik ithalati, bu egili-
mini 2013’te de siirdiirerek %4,8 oraninda gerilemigtir.
Bu gelismede en yiiksek etkiyi, %40,2'lik payiyla fasil
ithalatinin en biiytik kalemi olan hurda ve atik demir
yapmustir (Tablo 7.4). %20,3 azalan hurda demir ithalati,
Tiirkiye'nin 2013 yihinda yaptigi demir-celik ithalatinin
hizin 9,7 puan kesmigstir. Faslin agag1 yonlii hareket et-
mesinde bir diger etkenin ise, %3 gibi nispeten kiigiik
bir paya sahip olmasina ragmen %36,9 oranindaki kes-
kin diististiyle -1,7 puanlk etki yaratan celik alagim yass1
hadde iiriinlerinin oldugu fark edilmektedir. Bununla
birlikte, fasil ithalatimin %2 2’sini olusturan dokme de-
mirdeki %33,6 oranindaki ithalat diistisii de, toplam fasil
hizini 1,1 puan asag1 ¢cekmistir.

TABLO 7.4 DEMIR-GELIK ITHALATINDA ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLU

ithal Demir-Celik Yari
Mamullerdeki Glglu

Arhis Dikkat Cekti

Ote yandan, 2013 demir-celik ithalatinda artis ser-
gileyen alt fasillarin basinda, siralamada %15,4’liik
dilimle 2. olarak yer alan yar1 mamuller gelmektedir.
Bir onceki yila gore %46,5 ithalat artis1 kaydeden
grup, fasil artis hizina 4,7 puan destek vermistir. It-
halat artiginda etkili gruplardan bir digeri de, “kap-
lanmamus, sicak haddelenmis demir veya alagimsiz
celikten yassi hadde tirtinleri” olmustur. %20 ban-
dinda giiclii artislar kaydeden paslanmaz celikten ve
“demir ve alasimsiz ¢elikten kaplanmig” yass1 hadde
gruplan da dikkat ¢ekmektedir. Birim fiyatlar ince-
lendiginde, fasilda en yiiksek ithalat fiyatinin pas-
lanmaz celik yassi hadde iirtinlerinde oldugu, bunu
ferro-alyajlar ile ¢elik alagimli yassi hadde grubunun
izledigi gorilmektedir.

2012 Ithalat
(milyon $)
Hurda atik demir 9.419
Yari mamiiller 1.966
Demir/alagimsiz gelik yassi hadde, kaplanmamis, sicak haddelenmig** 2.211
Paslanmaz gelik yassi hadde** 799
Demir/alasimsiz celik yassi hadde, kaplanmig** 672
Celik alagim yassi hadde** 893
Ferro-alyajlar 607
Demir/alasimsiz gelik yassi hadde, kaplanmamis, soguk haddelenmis** 491
Dokme demir 624

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

28:]‘}1\:3:%? ZF‘,’;;F(E/:)' ! De§i52311130ran| Egllfl 201F?y2:"n
(%) (puan) ($/kg)
7.51 40,2 -20,3 -9,7 0,38
2.881 15,4 46,5 47 0,53
2.460 13,2 1,3 13 0,6
1.000 53 25,2 1 2,33
837 45 24,5 08 0,92
563 3 -36,9 -1,7 1
551 29 -9,2 -0,3 1,32
500 2,1 18 0 0,7
414 2,2 -33,6 -11 0,42

*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %10,6'DIR.

**TABLODAKI YASSI HADDE URUNLERIN ENLERi 600 MM'DEN GENISTIR.
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7.2.4 Elektrik-Elektronik
Elektronik ithalatnda

Cep Telefonlari One Cikt

Turkiyenin 2012’de %3,3 azalma kaydeden elektrik-
elektronik ithalati, 2013’te yeniden canlanarak %9,1
oraninda bir yiikselme sergilemigtir. S6z konusu ar-
tisin motor giicli ise, fasil ithalatinin %22,2’sini olus-
turarak ilk sirada yer alan telefon cihazlarina yonelik
talepteki ciddi biiytime olmustur (Tablo 7.5). Cep te-
lefonlarindan kaynaklanan %39,6’lik bu biiytime, fasil
ithalatiin yillik hizina 6,9 ylizde puan katki saglamis-
tir. 258 dolarhk yiiksek birim fiyatiyla da dikkat ceken
telefonlar grubu, boylelikle elektronik fashindaki gozle
goruliir ithalat artisinin énemli bir bélimini acikla-
mustir. Ithalat siralamasinda telefonlan takip eden ve
%7,5 oraninda bir paya sahip olan televizyon parcalari
alt faslindaki %30,2’lik biiytimenin de, toplam fasil it-
halat hizina hatir1 sayilir bir etki yaptig1 gozlenmekte-

dir. Bunun yani sira, %49,9'luk ciddi bir ithalat artis
kaydeden elektrik kontrolii amacl pano ve konsollarin
da benzer bir katk: yaptigi goriilmektedir.

Bircok Elektrik-Elektronik Alt Grubunda

Gift Haneli Ithalat Artisi G6zlendi

2013’te ithal edilen elektrik-elektronik iirtinlerinde en
yiiksek deger anlaminda sirasiyla 3. ve 4. olan elekt-
rik Uretim gruplan ve elektrik devreleri techizatlari-
nin da, ¢ift haneli yillik ithalat artiglarina imza attig
fark edilmektedir. Bu iki grubu, %5,9'luk payla takip
eden monitorler ve projektorlerde ise %8,7 oraninda
bir diisiis kaydedilmistir. Alt fasillar arasinda diisiis
kaydeden bir diger grup ise, 392 dolarla fasil icinde en
yiiksek birim fiyata sahip olan elektronik entegre dev-
reler olmustur. Tabloda yer alan 6nde gelen diger tiim
elektrik-elektronik alt fasillarinda ise, %2 oraninda bii-
yiyen ses kayit cihazlar1 haricinde, ¢ift haneli ithalat
artislan dikkati cekmektedir.

TABLO 7.5 ELEKTRONIK ITHALATINDA ALT FASILLARIN* GELISIMi VE ROLD

2012 Ithalat (milyon $)

Telefon cihazlan 2.831 3.951
Televizyon parcalari 1.023 1.332
Elektrik Giretim gruplar 1.049 1.247
Elektrik devreleri teghizati 982 1.119
Monitor ve projektorler 1.149 1.049
Elektrik motor ve jeneratérleri 705 825
Pano ve konsollar 548 821
Transformatérler 599 699
Izole teller kablolar 623 699
Elektrikli isiticilar 450 546
Elektronik entegre devreler 522 463
Ses kayit cihazlar 383 390

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*FASILDA %2 VE UZERI PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %26'DIR.

2013 Ithalat (milyon $)

2013FasilPay 2013 Degisim ég:; 201F?y2|nnm

(%) Orani (%) (puan) s
22 39,6 6,9 258
75 30,2 1,9 39

! 19 12 10
6,3 139 08 3
59 -8,7 0,6 4
46 17,1 07 10
46 49,9 17 48
39 16,6 06 21
39 12,2 05 13
31 21,3 06 10
26 -11,2 -04 392
22 2 0 %

7.2.5 Motorlu Kara
Tasitlar:
2013 Tasitlar ithalatina Otomobil

Grubu Damgasini Vurdu

Motorlu kara tagitlar ithalati, 2013 yilinda, bir énceki yilda
kaydettigi % 15,5 oramindaki daralmanin tam tersi yonde
hareket ederek %15,8 artmugtir. Veriler, fashn ithalatta
izledigi bu dikkat cekici egilimin arkasinda ise, otomo-
biller grubunun yattigina isaret etmektedir (Tablo 7.6).
Nitekim otomobil ithalati s6z konusu dénemde %25,9'Tuk
giiclii bir hizda artarak toplam fasil ithalatimin 12,9 puan
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biiyimesine neden olmustur. Dolayisiyla, motorlu kara
tagitlarindaki yillik %15,57lik ithalat artiginin agirhikh bir
bolimi otomobiller grubundan kaynaklanmustir. Daha
detayh trtin gruplarn incelendiginde, gerek dizel gerekse
benzinli motorlara sahip tim otomobil gruplarinda ciddi
talep artiglarinin yagandigi anlagiimaktadir. Otomobil gru-
bunun giiclii etkisinin arkasinda, ayni zamanda pastadaki
%54,3'liik biiyiik diliminin oldugunu da belirtmek gerekir.

Traktér ithalah Diiserken Vites ve

Fren ithalah Biiyadi
Bununla birlikte, motorlu tagitlar ithalatimn %29,1lik
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TABLO 7.6 MOTORLU TASITLAR ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat 2013 Ithalat 2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyat
(milyon $) (milyon $) Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)
Otomobiller 7.251 9.130 54,3 25,9 12,9 12,2
Parca ve aksamlar 4.491 4.894 29,1 9 2,8 10
Esya tasima araclari 1.070 1.089 6,5 18 0,1 99
Traktdrler 757 646 38 -14,6 -0,8 96

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %6,2'DiR.

onemli bir kismini temsil eden parca ve aksamlar alt fash-
nin da, %9 ithalat genislemesi yasadig1 ve fasil ithalat hizim
2,8 puan yukar cektigi goriilmektedir. Bu kapsamda, 6zel-
likle vitesler, frenler, akslar ve direksiyonlar gruplarindaki
artislarm etkili oldugu tespit edilmistir. Ote yandan, agur-
ikl olarak kamyonlardan olugan esya tagima araclari, 2013

yil tagitlar ithalatinda %6,5Tuk bir paya sahip olmus ve
9%1,8lik diistik diizeyde bir ithalat artis1 gerceklestirmistir.
One cikan alt fasillar arasinda tek ithalat daralmasina ise,
9%14,6 ile traktorlerde rastlanmugtir. Gruplar birim fiyati
anlaminda yakin rakamlara sahipken, nispeten en yiiksek
ithalat fiyati, 12,2 dolarla otomobillere ait olmustur.

7.2.6 Kiymetli Taslar
ve Metaller

islenmemis Altin, Tirkiye’nin
2013 ithalatindaki Artista

En Bliyuk Etken Oldu

Tirkiyenin 2013 yili ithalatindaki artisin en biiytik te-
tikleyicisi olan kiymetli taglar ve metaller, s6z konusu
donemde %90,2 oranindaki carpici ithalat biiytimesiyle
dikkat ¢cekmektedir. Fasil ithalatimin bu keskin yiikseli-
sinin ana nedeni ise, daha onceki boliimlerde yer alan
analizlerde de belirtildigi gibi, islenmemis ya da yar1
iglenmig altin grubuna olan talep olmustur. 2012 yilina
gore %98,1 oraninda artis kaydeden bu alt grup, fasil it-
halatimin da 87,8 yiizde puan artmasina neden olmustur

(Tablo 7.7). Islenmemis altinin, gerceklestirdigi yiiksek
ithalat degeriyle, kiymetli taglar ve metaller fashnn
%93,2’lik agirhkh boliimiinii tegkil etmekte oldugu da
belirtilmelidir. Bu grupta ortalama kg. ithalat fiyatinin
ise, 43.103 dolar oldugu goriilmektedir.

Miicevher ithalah Yukan,

Gumds Ithalatl Asagr Yonlu Hareket Etti
Kiymetli taglar ve metaller fash ithalatinda %4,5’lik bir di-
lime sahip olan miicevherler alt grubunun da, %41,8 ora-
ninda ciddi bir artis yasadigi anlagilmaktadir. Bu grupta
ise ortalama birim degeri 2013 yilinda 8.633 dolar olarak
gerceklesmistir. Fasil ithalatimin % 1,3’liik boliimiinii olus-
turan giimiis alt fashnda ise, aynm donemde %6'lik bir da-
ralma oldugu dikkat cekmektedir.

TABLO 7.7 KIYMETLI TASLAR METALLER ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat 2013 Ithalat
(milyon $) (milyon $)
Islenmemis veya yari islenmis altin 1.637 15.129
Miicevher 512 725
Islenmemis veya yari islenmis giimiis 216 203

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %1'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %1'DiR.

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati
Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)

93,2 98,1 87,8 43.103

45 41,8 25 8.633

13 -6 -0,2 679

7.2.7 Plastik ve
Mamulleri
Plastik ithalah Polimerlerle

Yeniden Artmaya Basladi
Plastik ve mamulleri ithalat1 %0,5 oraninda daralmayla

olduk¢a durgun gecirdigi 2012 yilindan sonra hareke-
te gecmis ve 2013 yihinda % 11°1lik bir biiytime sergile-
migtir. Hesaplamalar, bu gelismenin, bir¢cok alt fasil-
da yaganan giiclii talep artiglarindan kaynaklandigini
gostermekle birlikte, nispeten en yiiksek pozitif etki-
nin %18,4’lik pay1 ve %11 oranindaki yillik artisiyla,
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etilen polimerlerinden geldigi anlasilmaktadir (Tablo
7.8). Bunun yan sira, %21,4’liik dilimle ilk sirada yer
alan propilen polimerleri de, %7,1’lik biiytime oraniy-
la, fashin ithalat artig hizin1 6nemli dl¢iide etkilemistir.
Aymn seviyede bir katki da, giicli talep artisiyla, vinil
klorid polimerlerinden gelmistir. Plastikler ithalatinin
%10,4’lik kismin tegkil eden poliasetaller ve polieter-
ler grubunun ise, %124 oranindaki ithalat biyiime-
siyle, etkin alt fasillar arasinda yer aldig1 soylenebilir.
Onde gelen ve tabloda yer alan gruplar arasinda diger
polimer {irtinlerini iceren stiren polimerleri ile akrilik
polimerlerinde ise, sirasiyla %6,2 ve %19,2 oranlarin-
da ithalat artislar kaydedilmistir. {1gili polimerlerin or-
talama ithalat birim fiyatlariin 1,2-2,4 dolar arasinda
degistigi gortilmektedir.

TABLO 7.8 PLASTIK THALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN® GELISiMi VE ROLD

Plastik Alt Fasillar Ithalatta

Glclu Baylime Sergiledi

Diger alt fasillara goz atildiginda, en kuvvetli artiglardan biri-
ne, %20,7 ile “kendinden yapigkan levhalar, filmler ve pano-
lar” grubunda rastlanmaktadir. Kg. bagi ortalama fiyati olan
6 dolar ile diger bircok alt fasildan daha yiiksek bir maliye-
te sahip olan bu alt fashn yani sira, diger plaka ve levhalar
olarak adlandirilan iiriin grubundaki %12,1'lik artis da goze
carpmaktadir. Fasil bazinda 10 dolar seviyesindeki en yiiksek
ithalat fiyatina sahip olan diger plastik egyalarin ithalat: ise,
ayni donemde %11,2 oraninda artmugtir. 2013 yihinda toplam
plastik ithalatmm %4’iinii olusturan amino recineler ve poliii-
retanlar %8,4 genigleme kaydederken, %2'lik pay1 ile tabloda
en son sirada yer alan poliamidler ise, diger bircok alt fasil
gibi giicli bir ithalat artis1 sergilemis ve % 13,8 bilyiimiigtiir.

2012 Ithalat 2013 Ithalat
(milyon $) (milyon $)
Propilen polimerleri 2171 2.974
Etilen polimerleri 2.305 2.557
Poliasetaller, polieterler 1.279 1.438
Vinil klorid polimerleri 918 1.117
Stiren polimerleri 1.012 1.075
Diger plaka levhalar 835 937
Diger plastik esya 578 642
Amino regineler, politiretanlar 512 554
Akrilik polimerler 375 447
Kendinden yapigkan levhalar 267 323
Poliamidler 248 282

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2 VE UZERi PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %T1,IDiR.

2013 Fasil Payi 2013 Degisim EUB 2013 Birim

(%) Orani (%) atk Fiyat

(puan) ($/kg)
214 7.1 16 17
184 1 2 17
104 12,4 13 22
8 216 16 12
17 6,2 05 21
6,7 12,1 0,38 4
46 11,2 05 10
4 84 03 27
32 192 06 24
23 20,7 0,4 6
2 138 03 32

7.2.8 Organik Kimyasallar
Organik Kimyasallar ithalah
Yikselise Gecti

2012 yihindaki %8 oranindaki diisiisiiniin ardindan
2013'te %4,9 artig sergileyen organik kimyasallar
ithalat1 cesitli iirtin gruplarini icermekle birlikte, en
buiytik paylar sirasiyla asiklik alkoller ve tiirevleri,
asiklik olmayan hidrokarbonlar ile polikarboksilik
asitler almaktadir (Tablo 7.9). Ithalatin alt fasillara
gore siralamasinda ilk ti¢te yer alan bu gruplar, 2013
yilinda sirasiyla % 13,2, %4,1 ve %16 oranlarinda bii-
yiume kaydetmistir. Bu baglamda, s6z konusu alt fa-
sillarin, organik kimyasallar ithalat1 yillik artig hizini
toplam 4 puan yukar: yonli etkiledigi anlasilmakta-
dir. Bununla beraber, %6,7’lik payiyla polikarboksilik
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asitleri takip eden “sadece azotlu heterosiklik bilesik-
ler” grubu da, ayni dénemde ithalatin %9,4’liik hizla
artirarak toplam fasil hiz1 iizerinde 0,6 puanlik etki
yaratmistir. Bu grubun, 5,7 dolarhik ithalat birim fiya-
tiyla ilk siralardaki diger alt fasillara gore daha yuk-
sek bir maliyete sahip oldugu gozlenmektedir.

En Pahali Organik Kimyasal
Grubu Antibiyotikler

Ote yandan, organik kimyasallar alt fasillar arasin-
da en yiiksek birim degerinin, a¢ik ara farkla anti-
biyotikler oldugu goze carpmaktadir. 2013 yilinda
faslin ithalat pastasinda %3,7’lik bir dilime sahip
olan ve hafif 6l¢tide bir daralma kaydeden antibiyo-
tiklerin kg. fiyatinin 101,1 dolar oldugu anlagilmak-
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tadir. Fasil kapsaminda bir diger ithalat daralmasi sahne olmustur. Bunlar arasinda en yiiksek ithalat
kaydeden grup ise, eterler ve tiirevleri olmustur. Di- artis hizim1 % 16,3 ile azot fonksiyonlu bilesikler ger-

ger one cikan fasillarin hepsi ithalat biiytimelerine

ceklestirmistir.

TABLO 7.9 ORGANIK KIMYASALLAR ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELI$iMi VE ROLU

2012 lthalat 2013 lthalat 2013 Fasil Pay 2013 Degiim o ZU‘F?VE:”“

(milyon §) (milyon $) (%) Orani (%) {puan) ($/kg)
Asiklik alkoller ve tiirevleri 691 782 14,7 132 18 09
Asiklik olmayan hidrokarbonlar 610 635 19 41 05 16
Polikarboksilik asitler 535 621 1n,7 16 1,7 14
Sadece azotlu heterosiklik bilesikler 325 356 6,7 94 0,6 57
Doymamis monokarboksilik asitler 334 340 6,4 2 0,1 2,2
Doymus monokarboksilik asitler 276 295 56 72 04 1
Eterler ve tiirevleri 217 214 4 -14 -0,1 1,3
Antibiyotikler 200 196 37 -1,7 -0,1 101,1
Azot fonksiyonlu bilesikler 166 193 3,6 16,3 05 21
Oksijen fonksiyonlu amino bilesikler 146 163 31 11,6 03 34
Karboksilik asitler ve tiirevleri 102 107 2 49 0,1 1,6

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2 VE UZERi PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %26,6'DIR.

1.2.9 O]étik, Foto,
Olcim Cihazlari
Elekiro-Medikal ve Ortopedik
Cihazlar ithalatindaki

Arhslar Etkili Oldu

2012’de hafif bir disiis yasayan optik, foto, teknik
olctim cihazlan ithalati 2013 yilinda %124 oraninda
artarak yeniden canlanmigtir. Fashn onde gelen tiriin
gruplarmi 6zetleyen Tablo 7.10 incelendiginde, ithala-
tin %21,8 gibi 6nemli bir béliimiintin elektro-medikal
cihazlardan kaynaklandigi anlasimaktadir. Bu grup,

gerek yiiksek payr gerekse %8,5lik artisiyla, fashn
2013 yihindaki ithalat artigina 1,9 puan katkida bulun-
mustur. Bu gelismede, MR cihazlarinin yani sira, anes-
tezi, diyaliz, endoskopi ve gorlintilleme cihazlarinin
ithalatindaki artiglar etkili olmustur. %12,2’lik payla
2. sirada yer alan otomatik ayar ve kontrol cihazla-
rinin da, %7,7 artigla yillik fasil ithalatina hiz kattig:
goriilmektedir. Onu takip eden ortopedik cihazlar ise,
% 16’Iik giiclii ithalat biiytimesi ve 590 dolar olan ytik-
sek birim fiyatiyla dikkat ¢cekmektedir. Bu alt fasilda
ise, organ ic protezleri, kiriklara mahsus cihazlar ve
suni eklemler alt gruplarindaki artislar etkin olmustur.

TABLO 7.10 OPTIK, FOTO CIHAZLARI ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLD

2012 Ithalat (milyon $) 2013 ithalat (milyon $)

Elektro-medikal cihazlar 915 993
Otomatik ayar kontrol cihazlari 518 558
Ortopedik cihazlar 17 484
0Olgme muayene cihazlar 344 339
Fiziksel kimyasal analiz cihazlari 300 336
Sivi kristalli tertibat 153 266
Isinli cihazlar 220 241
Sivi gaz dlgme cihazlan 183 208
Gozliikler 129 140
Optik lifler ve kablolar 114 137
Sayaglar 91 107
Mekano-terapi cihazlar 107 99

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %14,2'DiR.

2013 ngn Pay 2013 Deg‘i]gim I%g:li 201F?y|:g|m
(%) Orani (%) (puan] s k)
21,8 8,5 19 50,7
12,2 1,7 1 298
10,6 16 16 590
U2 15 0,1 716
14 12,2 0,9 129,6
58 732 28 1435
53 96 05 1074
&8 14 06 734
31 88 03 875

3 20,7 0,6 25,1
23 165 04 34,1
22 19 -0,2 273
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Sivi Kris_talli Tertibatlar
Guclu Ithalat Arhigiyla
Dikkat Cekti

Bununla birlikte, fashin yillik ithalat hizin1 en ¢ok
tetikleyen kalem, %73,2’lik carpici biiyiime hiziyla
2,8 puanlik katk: yapan sivi kristalli tertibat ithalati
olmustur. Nispeten yiiksek bir birim ithalat fiyati-
na da sahip olan bu alt fasil en hizh ithalat artisini
sergilerken, mercekler, aynalar ve prizmalari i¢in-
de barindiran optik lifler ve lif kablolar1 grubu da
%2,7’lik ithalat artisiyla goze carpmaktadir. Goz-
likler ise, 2013 yilinda %8,8 oraninda bir ithalat
artisi kaydetmistir.

Fasilda En Biyik ithalat
Daralmasi Mekano-Terapi

Cihazlannda Géruldi

Ote yandan, fasil icinde 100 dolarin iizerindeki nispeten
yiksek birim fiyatlariyla dikkat ceken fiziksel ve kimyasal
analiz cihazlar ile 151nli cihazlarda da, sirasiyla %12,2 ve
%9,6'lik talep biiytimeleri oldugu gozlenmektedir. Bunun
yani sira, basing 6lgme cihazlarmin agirhikh etkisiyle sivi ve
gaz 6lcme ve muayene cihazlari grubunda, ara¢ hiz goster-
geleri etkisiyle de sayaclar alt fashinda ¢ift haneli ithalat ar-
tislar tespit edilmistir. Bu sekilde bircok alt fasilda ihracat
artis1 gerceklesirken, 6lcme ve muayene cihazlari ile me-
kano-terapi cihazlan gruplarinda daralmalar yasanmigtir.

7.2.10 Ecza Uriinleri

ithal Ecza Urlinlerinin %68’ini

llag Kansimlarn Olusturdu

2012’deki %15'lik ithalat daralmasimin ardindan 2013’te
yeniden hareketlenen ecza trtinleri fashnin %68 ora-
ninda agirhikh bir bélimiini dozajlandirilmig ilag¢ kari-
simlar olusturmaktadir (Tablo 7.11). Bu alt fasilda soz
konusu dénemde goriilen %3,1 oranindaki ithalat artisi,
Tirkiye'nin ecza tirtinleri ithalatmin 2013 y1h artis hizim
2,1 puan yukar yonlii etkilemistir. Dozajlandirilmig ilac-
lar, kg. bagina ortalama 36,7 dolarlik ithalat fiyatiyla da
dikkat cekmektedir.

Antiserum ve Asilar Ecza

Urlinleri Ithalatini Hizlandirdi

Ecza tirtnleri ithalatinda 2013 yihinda etkin olan bir di-
ger alt fasil ise, pastada ceyreklik pay1r bulunan ve %8,2
ithalat artis1 gerceklestiren kan, antiserum ve agilar
grubu olmustur. Bu kategoride, antiserum ve veteriner-
lik amach agilara yonelik talepteki artiglarin 6nemli rol
oynadifi gozlenmektedir. Ote yandan, fasil ithalatinda
%3’liik paya sahip olan eczacilik egyalari grubunda, 6zel-
likle kan gruplarinin tayinine mahsus reaktiflerdeki talep
gerilemesine bagh olarak bir daralma kaydedilmistir. Do-
zajlandirilmanus ilag karigimlar: da %9,5 oraninda diigiis-
le ithalati daraltic1 yonde hareket etmistir.

TABLO 7.11 ECZA URUNLERI ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELI$iMi VE ROLU

2012 Ithalat 2013 Ithalat
(milyon $) (milyon $)
Dozajlandiriimis ilag karigimlari 2.739 2.823
Kan, antiserum ve asilar 972 1.052
Eczacilik esyalari ve miistahzarlari 131 126
Dozajlandirimamig ilag karisimlar 109 99

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %1,2'DiR.

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati
Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)
68 3,1 2,1 36,7
254 82 2 29
3 -3,1 -0,1 15
24 -9,5 -0,3 08

7.2.11 Bakiar ve Uriinleri

Bakir ithalatinin Diistisiinde
Motor Gli¢ Rafine Bakir Grubu Oldu

2012 yihinda diisiise gecen bakir ve iirtinleri ithalat,
ayni trendi 2013 yilinda da sergilemis ve %4,3 ora-
ninda daralmistir. Bu gerceklesmede en biiyiik rolii,
Tirkiye'nin bakir ithalatinin biiyiik boliimiinii olus-
turan rafine bakir ve alagimlart grubunun oynadigi
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gozlenmektedir. Nitekim bakir ithalatinda 2013’te
%73,6'hik paya sahip olan bu grup, %5,2 oraninda
azalma kaydetmis ve fasil ithalat hizini 3,8 puan asa-
81 cekmigstir (Tablo 7.12). Siralamada rafine bakir ve
alagimlarim izleyen bakir teller ise fasil ithalatinin
%15,5'ini teskil etmis ve ithalatta %2,9'luk bir geri-
leme kaydetmistir. Bu gelismenin fashin yillik ithalat
artisi tizerindeki etkisi ise, -0,4 yiizde puan olmustur.
So6z konusu bu iki alt fashn, sirasiyla 7,48 ve 7,85 do-
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larhik birbirine yakin ithalat birim fiyatlarina sahip ol-
dugu gorilmektedir.

En Hizli ithalat Daralmasi Yasayan

Bakir Grubu Saclar ve Levhalar

Onde gelen ve tabloda yer alan bakir iirtin gruplar
arasinda tek ithalat artisi kaydeden kategorinin bakir
borular oldugu fark edilmektedir. Bu baglamda, ba-
kir boru ithalatr 2013 yihinda %5 artis sergilemistir.
Bunun yam sira, bakir borulardaki kilogram bagina

M
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ortalama fiyat olan 8,97 dolar, alt fasillar arasinda
en yiiksek diizeyi de temsil etmektedir. Ote yandan,
Tirkiye'nin 2013 bakir ithalatinda %2,2 gibi nispeten
kii¢iik bir paya sahip olan bakir sa¢lar ve levhalar alt
fash ise, fasil icinde en yiiksek ithalat daralmasini
sergileyen grup olmustur. % 7,1 oraninda azalan bakir
saclar ve levhalar ithalati, yillik toplam bakir ithala-
tina 0,2 puanlik olumsuz bir etkide bulunmustur. Bu
alt fasilda ise, 2013 yilindaki ortalama birim fiyatinin
8,23 dolar oldugu goriilmektedir.

TABLO 7.12 BAKIR VE URUNLERI ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLU

2012 lthalat 2013 thalat
(milyon $) (milyon $)
Rafine bakir ve alagimlari 2.879 2.730
Bakir teller 592 575
Bakir borular 149 157
Bakir saclar levhalar 88 82

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %4,5'TiR.

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati
Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)

736 -5,2 -3,8 7,48

15,5 =29 -04 7,85

4,2 5 0,2 8,97

2,2 -1.1 -0,2 8,23

7.2.12 Aliiminyum ve
Mamulleri
Aliminyum ithalatinda

Islenmemis Aluminyum Grubu Hakim

2012'de %8,4 azalan aliiminyum ithalati, 2013’te tam
tersi yonde hareket ederek aym oranda bir yiikselmeye
imza atmugtir. %8,4 oranindaki artigin 2,6 yiizde pu-
aninin, siralamada liderlik konumunda bulunan iglen-
memig aliiminyum grubundan geldigi anlasilmaktadir
(Tablo 7.13). Stz konusu alt fasil, Tiirkiyenin 2013 yili
aliiminyum ithalatinda %67,6'lik agirlikli payiyla hakim
durumdadir. Bu grubun 2012 yihina gore %3,7 oraninda
ithalat artis1 kaydetmesi de, bu dogrultuda, fasil ithala-

tina en yiiksek hiz katan unsur olmustur. Islenmemis
aliminyum alt faslinda ortalama birim fiyatin, 2,21 do-
lar ile en diisiik seviyede oldugu gozlenmektedir.

Aliminyumda En Keskin ithalat
Artisini Cubuk ve Profiller
Gerceklestirdi

2013 yihinda aliiminyum ithalatinin artigina destek
veren alt fasillardan bir digeri ise, % 12,7’lik pay1 ve
%16,9'luk ithalat biiylimesi ile levha, plaka ve ge-
ritler olmustur. “Kalinligi 0,2 mm.’yi gecen aliimin-
yumdan levha, plaka ve geritleri”, ithalat siralama-
sinda %4,9'luk payla “kalinhigi 0,2 mm.den kii¢iik
olan yaprak ve geritler” grubu izlemistir. Bu grupta

TABLO 7.13 ALGMINYUM ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELI$iMi VE ROLU

2012 Ithalat 2013 Ithalat
(milyon §) (milyon $)

Islenmemis aliiminyum 21 2.189
Levha, plaka,seritler >0,2mm** 350 410
Yaprak ve seritler <0,2mm** 141 159
Diger esyalar** 63 72
Kablolar** 58 72
Cubuk ve profiller** 42 n

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %8,2'DIR.

**DETAYLI KOD iSIMLERINDE “ALUMINYUMDAN" OLARAK NITELENDIRILMEKTEDIR.

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati
Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)

67,6 3,7 2,6 2,21

12,7 16,9 2 3,84

4,9 12,3 0,6 4,75

2,2 15,2 03 10,88

2.2 22,6 04 2,63

2,2 71,8 1 5,49

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 119



URUN GRUPLARINA
GORE ITHALAT

%12,3 oraninda ithalat biiytimesi kaydedilirken,
bunu takip eden ve 10,88 dolar ile en yiiksek dii-
zeyde birim fiyata sahip olan aliiminyumdan diger
esyalar kategorisi de %15,2’lik ¢ift haneli bir artig
gerceklestirmigtir. Aliminyumdan kablolar grubu
%22,6 oraninda yiiksek bir talep artigina imza atar-

ken, veriler en hizli ithalat biiytimesini gercekles-
tiren alt faslin ise, %71,8 ile ¢cubuk ve profiller ol-
dugunu gostermektedir. Tiirkiye'nin 2013 yilindaki
aliiminyum ithalat1 hizini1 1 puan yukar yonli etki-
leyen cubuk ve profillerde ortalama birim fiyati ise,
5,49 dolar olmustur.

7.2.13 Kagit Uriinleri

En Hizh Ithalat Blylmesini

Birinci Elyaf Kagit Kaydetti

Tirkiye'nin kagit tirtinleri ithalat: 2012 yihnda %7,3 ora-
ninda diigiis kaydetmisken 2013’te ise aynm oranda bir
yikselise sahne olmustur. S6z konusu donemdeki yil-
Iik %7,3 biiyime oranina, en biiyiik katkiy1 2,5 puanla
baski amach kagit ve kartonlar saglamistir(Tablo 7.14).
2013 yiinda kagit ithalatinin %23’lik en biiyiik dilimini
elinde bulunduran bu alt fasil, % 11,2 oraninda artis kay-
dederken, onu takip eden sivanmamusg kagit kartonlarda
ise %6,1 oraninda bir yukar1 yonli hareket gozlenmis-
tir. Kagit irtinleri ithalatinin yillik artisin tetikleyen bir
diger kalem de, %15,5 oraninda ithalat biiyiimesi ger-
ceklestiren birinci elyaf kagit olmustur. Toplam hizi 1,9
puan yukar1 yonli etkileyen bu alt fasil, en biiytik artis
kaydeden kategori olurken ayni zamanda kagit ithalati-
nin % 13,2’lik hatir1 sayilir bir béliimiinii olugturmustur.

TABLO 7.14 KAGIT ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLU

En Distk Ithalat

Birim Fiyat

Gazete Kagidina Ait

Toplam fasil ithalatinin % 11,8’lik dilimini temsil eden
ve siralamada 4. olan kagit ve karton tabakalar itha-
latinda ise 2013 yilinda %6,3 oraninda bir biiytime
oldugu gozlenmektedir. Bununla birlikte, alt gruplar
arasinda, cift haneli ithalat artiglariyla, diger kagit ve
kartonlar ile diger kagit ve karton tabakalar gruplar:
da dikkat cekmektedir. One cikan alt fasillar arasin-
da tek ithalat daralmasi kaydeden kategorinin ise,
%6,3 oraninda diisiisle, gazete kagidi oldugu tespit
edilmektedir. Diger tiim gruplarda irili ufakl artiglar
yasandig1 anlasilmaktadir. Ithalat birim fiyatlar aci-
sindan ise, en yiiksek diizeyde degerlerin, sirasiyla,
sigara kagidi, kagit karton ve tabakalar ile kagit am-
balajlar, kutular ve torbalar alt fasillarina ait oldu-
gu goriilmektedir. En diigiik birim fiyat ise, gazete
kagitlar1 grubunda gerceklegmistir.

2012 Ithalat 2013 Ithalat
(milyon $) (milyon $)

Baski amacl kagit karton 641 712
Sivanmamis kagt karton 505 536
Birinci elyaf kagit 355 410
Kagit karton tabakalar 343 365
Diger kagit ve kartonlar 258 284
Gazete kagidi 295 276
Diger kagrt karton tabakalar 61 69
Ambalajlar kutular torbalar 68 68
Sigara kagidi 61 64

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati

Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)
23 1.2 25 0,91
17,3 6,1 11 0,99
13,2 15,5 19 0,79
1,8 6,3 08 27
9,2 10,1 09 0,68
89 -6,3 -0,6 0,63
22 14,3 03 1,34
22 09 0 24
2,1 44 0,1 4,05

*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %9,9'DUR.

7.2.14 Kaucuk ve
Mamulleri
Kaucuk Alt Fasillarinda Farkli

Yénlerde ithalat Gelismeleri Yasandi
2012 yilinda %9,7 azalan kaucuk ithalat1 2013’te ise
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%0,9 gibi diisiik bir seviyede artis kaydetmistir. Bu
baglamda ithalat anlaminda durgun bir yil gecirdigi
soylenebilecek kauguk ve mamulleri fashnin alt ka-
lemleri incelendiginde ise, farkli yonlerde hareket-
lere rastlanmaktadir. Nitekim fasil ithalatinin 2013
yilinda %33,6 ve %22,6'hik 6nemli paylarini tegkil



TURKIYE

IHRACATCILAR

eden yeni dig lastikler ile sentetik kaucuk grupla-
r1, toplam kauguk ithalat1 hiz tizerinde sirasiyla 2,9
ve -2,9 puanlik birbirini etkisiz hale getiren katkilar
yapmustir. Zira ilk siradaki yeni dig lastikler %9,3
oraninda artig yasarken, onu takip eden sentetik ka-
ucuk grubunda ise %11,4’liik ithalat daralmasi kay-
dedilmistir. Keza % 12,9’luk dilime sahip olan dogal
kaucguk kategorisinde de % 14,1 oraninda gozle go-
riliir bir diistis ve bunun getirdigi olumsuz katki da
goze carpmaktadir.

Tastyici Kolanlar, En Yiksek ithalat
Birim Degerine Sahip Kauguk Grubu

Ote yandan, siralamada 4. ve 5. sirada yer alan “sert

M

MEGLISI

olmayan vulkanize kauguktan diger esya” ile “vulkanize
kaucguktan boru ve hortumlar” birbirine ¢cok yakin oran-
larda % 13 bandinda ithalat artiglar kaydederek fasil it-
halatina hiz katan gruplar arasinda gelmistir. Bu iki grup
ayni zamanda 12 dolar bandindaki nispeten yiiksek bi-
rim fiyatlariyla da dikkat cekmektedir. Yukar: yonlii ha-
reket ederek goze carpan diger alt fasillar arasinda ise,
%19 bandindaki ithalat artiglariyla karigtirilmis kaucuk
ve vulkanize kaucuktan levha, plaka ve geritler gelmek-
tedir. Bunun yani sira, kauguk ithalatinda 2013 yilinda
%3’liik bir yere sahip olan vulkanize kauguktan tasiyici
kolanlar ithalat1 %2 ,6 oraninda hafif bir artig kaydetmis,
ancak fasil kapsaminda 15,56 dolar ile en yiiksek birim
fiyatina sahip olan grup olmustur.

TABLO 7.15 KAUGUK ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat 2013 [thalat
(milyon $) (milyon $)

Yeni dis lastikler 940 1.028
Sentetik kauguk 780 691
Dogal kauguk 461 396

Sert olmayan V.K. diger esya 296 336
V.K** boru ve hortumlar 13 128
VK. giyim esyasi 109 109
Karistinlmis kauguk 71 92
V.K. tastyici kolanlar 88 90
VK. levha plaka seritler n 86

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %3,5'TiR.
**V.K.: VULKANIZE KAUGUK

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati
Pay1 (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)
336 93 29 5,43
22,6 11,4 -29 2,59
12,9 -141 -2,1 2,75
n 13,6 13 12,33
4,2 13,5 05 12,34
36 04 0 5,77
3 19,6 0,5 2,44
3 26 0,1 15,56
28 19,8 05 4,83

7.2.15 Pamuk
2013 Pamuk ithalatinda

Taranmamis Pamuk itici Gii¢ Oldu
Tirkiyenin 2012 yihinda %34,1 oraninda sert bir diigiis
kaydeden pamuk ithalati, 2013 senesinde ise %25,7'lik

keskin bir tirmaniga sahne olmugtur. Alt fasillar incelen-
diginde, fashin boylesine ciddi bir egilim degisimi yagama-
sinda, taranmamig pamuk grubunun anahtar rol oynadig
anlagilmaktadir. Nitekim 2013 pamuk ithalatinim %56,2'lik
kismina hakim olan taranmamis pamuk alt fash, s6z konu-
su donemde yillik %31,9 oraninda ithalat artigi kaydetmis,

TABLO 7.16 PAMUK ITHALATINDA ONDE GELEN ALT FASILLARIN* GELISIMI VE ROLU

2012 Ithalat 2013 Ithalat
(milyon $) (milyon $)
Taranmamis pamuk 1.275 1.681
Pamuk ipligi 334 435
Pamuklu merjsucat>%85 pamuk, m? 350 389
agirhk<200 gr.
Pamuklu mensucat >%85 pamuk, m?
agirhk>200 gr. A 0L
0, 2
Pamuklu mensucat <%85 pamuk, m % 91

agirlik>200 gr.

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
*FASILDA %2'DEN BUYUK PAYA SAHIP OLAN ALT FASILLAR. DIGER ALT FASILLAR TOPLAM PAYI %3,1'DiR.

2013 Fasil 2013 Degisim 2013 2013 Birim Fiyati
Payi (%) Orani (%) Katki (puan) ($/kg)
56,2 31,9 171 1,93
14,6 30,1 4,2 3,59
13 n 1,6 8,03
10 83 1 7,68
3 19,2 0,6 8,14
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bunun toplam pamuk ithalat hizina yansimasi ise 17,1 yiiz-
de puan olmustur. Dolayisiyla, pamuk faslindaki talep bii-
ylimesinde taranmamig pamuk grubunun oldukca 6nemli
bir pay1 oldugu ortadadir

Pamuk Ipligi Ithalat

Glclu Buyume Sergiledi

Ote yandan, Tiirkiyenin 2013 yii pamuk ithala-
timin % 14,6’hik bolimiini olusturan pamuk ipligi
ithalatinda da %30,1 oraninda giicli bir biiytime
gerceklesmistir. Toplam fasil ithalat hizim 4,2 puan
yukar1 yonlii etkileyen pamuk ipligini takip eden ve

“%85’den cogu pamuk olan ve m? agirhigr 200 gr.1
gecmeyen pamuklu mensucat” olarak adlandirilan
kategoride ise %11 oraninda bir ithalat biiytimesi
gozlenmektedir. Tanim olarak bu gruba benzerlik
gosteren ancak m? agirhigr 200 gr.1 gecen pamuk-
lu mensucat trinlerinde de %8,3’liik bir ithalat
bliytimesi s6z konusu olmustur. Bununla birlikte,
m? agirhgr yine 200 gr.1 gegen ancak icerik olarak
%85’'den az pamuk iceren mensucat grubundaki
ithalat artig1 ise %19,2 gibi daha giiclii bir oranda
gerceklesmistir. Bu grup, birim fiyat olarak da en
yiiksek seviyede yer alan alt fasil olmustur.

7.2.16 Diger Fasillarda
One Cikan Gelismeler
Demir-Celik Tup ve

Borularda ithalat

Arhisi Kaydedildi

Tirkiye'nin 2013 ithalatinda en yiiksek degeri ger-
ceklestiren ilk 15 fasil yukarida detayl olarak in-
celenmigtir. Bunun yan sira, s6z konusu dénemde
ulusal ithalatin gelisiminde diger gruplarin da pozitif
veya negatif katkilar1 olmustur. Bu baglamda, Sekil
7.1’de gortlen ve ithalatta ilk 20’de yer alan diger
fasillarin da performanslarina goéz atmakta fayda
vardir. Ilgili fasillar arasinda ithalat biiyiimesiyle en
dikkat ¢eken kategori, % 16,5 oranindaki yukar1 yon-
i hareketiyle demir-celik tirtinler olmustur. Demir-
celik tirtinleri ithalatinin 2013 yilindaki ithalat artisi-
nin, ozellikle vidalar, civatalar, demir veya celikten
insaat aksamu ile cesitli niteliklerde tiip, borular ve
i¢ci bos profillerden kaynaklandig gozlenmektedir.

Ucak ithalati 2013

Yilinda Sert DUsus Yasadi

En c¢ok ithalat degeri kaydeden ilk 20 fasil ara-
sinda, %24,9 seviyesindeki diigtis hiziyla en goze
carpan gruplardan olan hava araclari ve aksam-
lar1 kategorisinde ise, ucak ithalatindaki sert
diistisler etkili olmustur. Diger 3 fasil olan lifler,
cesitli kimyasallar ve filamentler gruplarinda
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ise, nispeten diuigiik diizeylerde hareketlilikler
gozlenmektedir.

Durum Bugdayi ve
Misirda Carpici Talep

Artislan Gorilda

Ote yandan, ilk 20’de yer almamakla birlikte, daha
diistik paylara sahip ithalat gruplar1 arasinda 2013
yilinda kaydettigi artisla dikkat ceken fasillardan
birisi, hububatlar olmustur. 2012 yilina gore %31,9
artls yasayan hububat ithalatinda, durum bugday:
ve misira yonelik ciddi talep biiytimeleri énemli rol
oynarken, arpa ve pirin¢ alt gruplarindaki yukari
yonlii hareketler de etkili olmustur. Hububat fashn-
daki ithalat genislemesi, 2013 genel ulusal ithalat
hizina 0,3 puan hiz katmistir.

Pantolonlar, C')rmt_e Olmayan
Giyim Faslindaki Ithalati

Hareketlendirdi

Veriler, nispeten diigiik paylari1 temsil eden ithalat
gruplari arasinda bir diger yiiksek oranda biiytimenin
ise, orme olmayan giyim esyasi faslinda gercekleg-
tigini gostermektedir. %24,4 oraninda ithalat artigi
kaydeden 6rme olmayan giyim egyalari, toplam itha-
lat bliylime hizini da 0,2 puan yukar1 yonli etkile-
migtir. Faslin 2013 yilinda kaydettigi cift haneli gii¢lia
artigta motor gii¢, hem kadin hem de erkek pamuk
pantolonlar1 gruplarindaki ithalat artiglar: olmustur.






ULKE GRUPLARI VE

ULKELERE GORE ITHALAT

8.1 ULKE GRUPLARINA GORE ITHALAT

tirkiye’nin 2013 yihinda yapmis oldugu 251,7 milyar

dolar degerindeki ithalat iilke gruplarma gore ince-
lendiginde, ihracatta oldugu gibi Avrupa pazarlarmin
agirlikh etkisi goze carpmaktadir. Tirkiye, soz konusu
donemde ithalatmin %36, 7’lik bélimiint 28 tilkeyi kapsa-
yan AB bolgesinden, %16,4iinii ise diger Avrupa {ilkele-
rinden yapmusgtir (Sekil 8.1). Bu ise, Tiirkiye ekonomisi-
nin yillik ithalatinda %51,1’lik bir payin, bir diger deyisle,
yaridan fazla bir dilimin Avrupa kaynaklh oldugunu gos-
termektedir.

Turkiye ithalatinin Yansindan
Gogu Avrupa Kaynakli

Ithalat pastasinda bir sonraki en biiyiik pay1 ise, Cin’in
domine ettigi ve diger Asya iilkeleri olarak adlandi-
rilan grup almigtir. Asya {ilkeleri ithalatin %21,71ik
dilimini elinde bulundururken, Tiirkiyenin ihracatta
onemli bir partneri olan Yakin ve Ortadogu tilkeleri
ise %8,8lik bir paya sahip olmustur. Ortadogu gru-
bunu,%7,5 ile Amerika iilkeleri takip etmigstir. Afrika
iilkelerinin Tiirkiye ithalatindaki yerinin ise oldukca
diigiik seviyelerde oldugu gozlenmektedir.

2013 ithalat Artisinda En Giicli

Bolgesel Etken Asya Pazan Oldu

Ulke gruplarinin 2013 yilinda Tirkiye pazarinda kay-
detmis oldugu gelisim Tablo 8.1’de sunulmaktadir.
Buna gore, yillik bazda %6,4 artan toplam ithalatta en
biiyiik roli %10,2’lik deger artisi kaydeden diger Asya
iilkelerinin oynadig1 anlagilmaktadir. Cin’in basi ¢ektigi
ve %6,4’lik genel artisin 2,13 ylizde puanini olusturan
bu gelismenin yam sira, AB-28 kaynakli ithalat da bir
onceki yila gore %5,5 oraninda ytiikselerek toplam ulu-
sal ithalat hizimi 2,02 puan yukari yonli etkilemistir.

TABLO 8.1 ULKE GRUPLARI VE ITHALAT (2013)

Ithalat Degeri (milyon dolar)

Genel Toplam 251.650
AB-28 92.445
Diger Asya Ulkeleri 54.649
Diger Avrupa Ulkeleri 41.321
Yakin ve Ortadogu Ulkeleri 22214
Amerika Ulkeleri 18.981
Afrika Ulkeleri 6.031

Avustralya ve Yeni Zelanda 1.318

Tiirkiye Serbest Bolgeleri 1.268

Diger Ulkeler 13.424

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI
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SEKIL 8.1 ITHALATIN ULKE GRUPLARINA GORE DAGILIMI (2013, %)

Avustralya &
Y. Zelanda
05

Diger
5.3

Amerika
Ulkeleri
75

N\

Turkiye Serbest
Bolgeleri
0.5

L Afrika Ulkeleri
24

KAYNAK: TUIK

Ote yandan, diger Avrupa iilkelerinin de, Tiirkiye pa-
zarina yaptigl ihracati % 11,1 artirarak yillik gelismede
etkin oldugu anlagilmaktadir.

Amerika Ulkelerinden Yapilan

ithalat 2013’te Diisiis Kaydetti

Turkiye'nin 2013 yilinda ithalat daralmasina gittigi
tek partner bolge ise, Amerika olmustur. Amerika l-
kelerinden yapilan ithalat 2012’ye gore %6,2 oraninda
azalmigtir. Geri kalan tilkeler arasinda ise, Avustralya
ve Yeni Zelanda kategorisinde %53,1 oraninda dikkat
cekici bir artis fark edilmektedir.

ithalat Yillik Degisim Orani (%) ithalat Degisim Oranina Katki (puan)

6,4

55 2,02
10,2 2,13
ilil, 1l 1,74
38 0,34
-6,2 -0,53
18 0,05
53,1 0,19
21,2 0,09
6,5 0,35
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8.2 ULKELERE GORE ITHALAT

Rusya 1/10’luk Payiyla Tarkiye
Ithalatinda llk Sirada Yer Aliyor

Ulke gruplar1 bazinda yukarida ele alinan ithalat, iil-
keler itibariyle detayl olarak incelendiginde, ilk si-
rada yer alan tilkenin Rusya oldugu goriilmektedir
(Sekil 8.2). Tirkiye'nin 2013 yilinda gerceklestirmis
oldugu ithalatin 1/10’'unu olugturan Rusya pazari,
liderlik konumunu, daha sonra detayh olarak analiz
edilecek fasillarda da goriilecegi gibi, enerji ticare-
tine bor¢ludur. Bununla birlikte Rusya’dan yapilan
ithalatin, 2013’te bir 6nceki yila gore %5,9 oraninda
azalarak 25 milyar dolar seviyesine geriledigi ve yil-
Iik toplam ithalat artisini asag1 yonli etkiledigi dikkat
cekmektedir (Tablo 8.2).

Cin ve Almanya, Yillik ithalat
Artisinda Etkin Ulkelerden Oldu

Dagilimda, Rusya’ya cok yakin bir oranda paya sa-
hip olan Cin ise, 2. sirada gelmektedir. S6z konu-
su donemde Tirkiye ithalatinin %9,8’inin kaynagi
olan Qin’i, %9,6 ile Almanya izlemektedir. Cin ve
Almanya’dan yapilan ithalat 2013 senesinde sira-

SEKIL 8.2 ITHALATIN ULKELERE GOGRE DAGILIMI (2013, %, ILK 20)

siyla %15,9 ve %13 oranlarinda artmis ve ulusal
ithalatin %6,4’lik artisina 1,4 ve 1,2 puanhk kat-
kilar saglamistir. Cin ve Almanya boylece 2013
ithalatinin yillik artisinda etkin olan tilkeler ara-
sinda gelmigtir.

italya ihracatta Oldugu Gibi

Ithalatta da On Siralarda

AB pazarinda ihracatta oldugu gibi ithalatta da en
onde gelen ticaret ortagl olan Almanya'yl, Italya ta-
kip etmektedir. AB-28 biinyesinde Tiirkiye'nin en
biiyiik 3.ihracat pazari olan Italya, ithalatta ise 2. si-
rada yer alarak %5,1’lik bir pay temsil etmistir. Bu-
nunla beraber, Italyanin, Tiirkiye pazarinda yillik
%3,4 oraninda bir daralma yasadig1 gozlenmektedir.
Ote yandan veriler, Tirkiye ithalatinin 2013’teki en
buytik 5. kaynagi olan iilkenin ise, %5 ile ABD oldu-
gunu gostermektedir. Bu noktada, ABD’den yapilan
ithalatta da %10,9 oraninda bir azalma kaydedildi-
gini belirtmek gerekir. Buna bagh olarak, yukarida
iilke gruplar bazinda tek diisiis kaydeden grup ola-
rak ifade edilen Amerika tilkeleri kaynakl ithalatta,

Rusya
Cin
Almanya
Italya 9% 5.1
ABD %5
iran % 4.1
Isvigre %38
Fransa %32
ispanya %25
Hindistan %25
Ingiltere %25
Giiney Kore %24
BAE %2.1
Ukranya %18
Yunanistan %17
Belcika %15
Romanya || %14
Japonya || %14
Hollanda | 9% 1.3
Polonya | %13

%10

%98
%9.6

KAYNAK: TOiK
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ABD ile yapilan ticaretteki bu gerilemenin rol oyna-
dig1 anlagiimaktadir.

iran ve ABD Kaynakli ithalat

Dismeye Devam Etti

2013 yih ithalatinda 6. sirada yer alan Iran ise, top-
lamda %4,1’lik bir paya sahip olmus ancak ABD’ye
benzer bir sekilde, Tirkiye pazarinda bir daralma
yvasamigtir. 2012 yilindaki daralmasimi %13,2°lik ge-
rilemeyle siirdiiren Iran kaynakl ithalat, -0,7 yiizde
puanla ulusal ithalat yillik hizin1 en olumsuz etkileyen
faktor olmustur.

Isvicre, Yillik Ithalat Artisinda One Cikti
Tirkiye ithalatinin kaynagi olan pazarlar siralama-
sinda ilk 20’de yer alan iilkeler arasinda en hizh bii-
yilmeye ise, Isvicremin imza attig1 gozlenmektedir.
Turkiye'ye yaptigr ihracati 2012 yilina gore %124,1
artiran Isvicre, boylelikle ulusal yillik ithalatin biiyii-
mesinde, 2,3 puanlik katkiyla itici gii¢ olmustur.

Fransa’dan ithalat Disiisiini

Surdirirken ispanya Yikselise Gecti
2013 yih ithalat pastasinda, diger onde gelen AB pa-

zarlarindan Fransa %3,2, Ispanya da %2,5lik dilim-
ler almistir. Bu tilkelerden Fransanin pastadaki pay1
2012’deki egilimini koruyarak %5,9 oraninda kii¢iiliir-
ken, Ispanya icin ise tam tersi bir durum gozlenmis-
tir. Nitekim 2013 yili, ihracatta oldugu gibi, ithalatta
da Ispanya ile ticari iligkilerin giiclendigi bir dénem
olmus, bu baglamda Ispanya’dan yapilan ithalat %6,5
oraninda yiikselmigtir. Tirkiye'nin 2013 ithalatinda
Ispanya’yla ayni oranda bir dilimi elinde bulundu-
ran Hindistan ise, ilk 10’da yer alan bir bagka ticaret
partneri olmustur. Veriler Hindistanin, séz konusu
dénemde Tiurkiye'ye yaptig1 ihracat1 %9 oraninda ar-
tirdigina igsaret etmektedir.

BAE’den Yapilan ithalat

2013’te %49,7 Arth

Tirkiyenin 2013’te gerceklestirmis oldugu ithalat-
ta ikinci 10’da bulunan tilkelerin baginda ise, 6,27
milyar dolar degerindeki ve % 2,5 oranindaki ihraca-
tiyla Ingiltere gelmektedir. ingilterenin Tiirkiye’ye
yaptig1 ihracatin aymi donemde %11,4’liikk giicli
bir artig kaydettigi gozlenmektedir. Siralamada
Ingiltere’yi takip eden Giiney Kore’den yapilan it-
halatta da, %7,6’lik hizla yukar: yonli bir hareket
yagsanmigtir. Tiirkiye’nin ithalat pastasinda %2,1’lik

TABLO 8.2 ULKELER VE ITHALAT (2013)

Ithalat Degeri (milyon $)

Rusya 25.064
Cin 24.686
Almanya 24.182
Italya 12.885
ABD 12.596
Iran 10.383
Isvigre 9.647
Fransa 8.080
Ispanya 6.417
Hindistan 6.368
Ingiltere 6.271
Giiney Kore 6.088
BAE 5.384
Ukrayna 4515
Yunanistan 4.206
Belgika 3.843
Romanya 3.593
Japonya 3.453
Hollanda 3.362
Polonya 3.184
Digerleri 67.440
Genel toplam 251.650

KAYNAK: TUIK, TiM HESAPLAMALARI
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ithalat Degisim Hizi (%) ithalat Degisim Hizina Katki (puan)

-5,9 -0,7
15,9 14
13,0 1.2
34 -0,2
-10,9 -0,6
-13,2 -0,7
1241 2,3
48 0.2
6,5 0,2
9,0 02
114 0,3
76 02
49,7 0,8
2,7 0,1
18,8 0,3
41 0,1
11,0 0,2
41 0,1
8,1 -0,1
41 0,1
71 19
6,4



paya sahip olan Birlesik Arap Emirlikleri ise, Ttirki-
ye’deki pazar genislemesi yasayan iilkeler arasinda
Isvicre’den sonra en cok dikkat ¢eken iilke olmus-
tur. Tirkiye’ye yaptig: ihracati1 bir 6nceki yila gore
%49,7 gibi ciddi bir oranda artiran BAE, boylece
toplam ithalat biiytimesine de 0,8 ytizde puanlik bir
destek vermistir.

Yunanist_an ve Romanya’dan
Yapilan Ithalat Cift Haneli Buyudu

Ithalat siralamasinda BAE'yi izleyen Ukraynanin,
2013 yihinda Tiirkiye pazarmda %1,8’lik bir pay
alirken, ticaretini %2,7 gibi miitevazi bir oranda
artirdigr  gozlenmektedir. Ukrayna’dan sonra ge-
len Yunanistanin ise, artis hiziyla goze carpan ilk

“M ks
iHRACATCILAR
MEGLISI

20’deki tilkelerden biri oldugu goriilmektedir. IThra-
catim1 % 18,8 oraninda artiran Yunanistan, 2013 pa-
zarinin % 1,7’sine sahip olmustur. Bununla birlikte,
Belcika kaynakl ithalatin yukari, Japonya kaynaklh
ithalatin ise asagi yonli olmak tizere, %4,1 oranla-
rinda degisim kaydettigi gortilmektedir. Japonya
gibi toplam ithalatin %1,4’lik boéliminid aciklayan
Romanya ise, Tirkiye’ye ihracatini %11 oraninda
yiikseltmistir. Ote yandan veriler, Tiirkiye pazarin-
da bir diger daralma yasayan Avrupa iilkesinin ise
Hollanda oldugunu gostermektedir. Hollanda’dan
yapilan ithalat 2012 yilindakine benzer bir sekilde
%8,1'lik gozle gorilir bir oranda diisiis yasarken,
Polonya’nin da tam tersi yonde hareket ederek ytik-
selige gectigi tespit edilmistir.

8.3 ULKELER BAZINDA FASILLARA GORE ITHALAT

urkiye’nin ithalat yaptig1 baghca tilkeler ve bun-
larin 2013 yilindaki pazar gelisimleri yukarida in-
celenmigtir. Bu boliimde ise, s6z konusu tilkelerden

yapilan ithalatin hangi tirtin kategorilerinde agirlikh
olarak gerceklestigi ve ayni zamanda ne yonde hare-
ket ettigi detayh olarak analiz edilecektir.

8.3.1 Rusya

Rusya’dan Yapilan ithalatin

Distsunde Enerji Urlinleri Etkili Oldu

Tirkiye'nin Rusya’dan yaptig1 ithalat 2013 yilinda
%5,9 oraninda gerileyerek 25,1 milyar dolar olarak
gerceklesmistir. 2011 ve 2012 yillarinda %10 ban-
dinda artiglar kaydetmis olan ithalatin 2013’teki
diisiisiinde, enerji trtinlerinin tetikleyici oldugu
anlasilmaktadir. Nitekim Rusyanin Tirkiye’ye ih-
ra¢ ettigi trtinlerin baginda, ac¢ik ara farkla mineral
yakit ve yaglar gelmektedir. Bu minvalde, Rusya
kokenli ithalatin %68,3 gibi hayati bir kismini olus-

turan ve dogalgaz ile petrol agirhikh tirtinlerden olu-
san bu faslin, 2013 yilinda %10 oraninda bir diisiis
kaydettigi gozlenmektedir (Tablo 8.3). Bu diisis
ise, Rusya’dan yapilan toplam ithalatin artis hizini
7,1 puan asag1 yonlii etkilemistir.

Rusya’nin Turkiye’deki Demir-Celik
ve Hububat Pazarlan Bayudu

Rusya’dan yapilan ithalatta %11,7’lik payla 2. sira-
da gelen demir-celik fash ise, ayn1 donemde enerji
grubuna aksi yonde bir egilim izlemis ve % 10,4 artis
sergilemigtir. Alt fasillar incelendiginde, bu artista,
demir veya alagimsiz ¢elikten yart mamullerin 2012

TABLO 8.3 RUSYA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Mineral yakitlar yaglar 19.012 17.118
Demir-Celik 2.648 2.925
Hububat 887 1.005
Aliiminyum ve mamulleri 974 841
Yaglar 646 549

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

683 -10 7,1
17 104 1
4 133 04
34 -136 -05
22 -15 -04
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yilina gore 2 kati seviyesine ¢ikmasiin énemli bir
rol oynadig1 anlagilmaktadir. Demir-celik fashindaki
bu gelisim, Tirkiye'nin Rusya’dan yaptig1 ithalatin
yillik degisim oranini 1 puan yukari ¢cekmistir. Di-
ger fasillarda ise, nispeten diigiik paylar nedeniyle,
daha hafif etkiler gozlenmektedir. Bunlar arasinda
%4’lik dilime sahip olan hububat fash, misir iiriin-
leri bazindaki talebe bagh olarak %13,3 oraninda
giiclii bir bilylimeye imza atarken, aliminyum ve
mamulleri kategorisinde, islenmemis altiminyum

alt grubu temelli tam tersi bir gelisme yasanmis-
tir. Bu baglamda, Rusyamin Tirkiye’ye ihrac etti-
gi aliiminyum {riinleri %13,6 daralma kaydetmis,
ote yandan bitkisel ve hayvansal yaglar faslinda
da, ay cicek yag1 kaynakh benzer bir diisiis gercek-
lesmistir. Bunun yam sira, tabloda kii¢iik paylar:
nedeniyle yer almayan ancak gerceklestirdikleri
cift haneli ithalat degisimiyle goze carpan fasillar
arasinda, bakir, organik kimya ve kagit tirtinlerinin
geldigini de belirtmek gerekir.

8.3.2 Cin
Cin’den Yapilan Ithalatta, Elektronik
ve Makine Agirlikli Role Sahip

Rusya’dan farkli olarak cok triinli bir yapida olan
Tirkiyenin Cin ithalati, 2011’de gerceklestirdigi
%26’k biiyiimeden sonra 2012 yilinda hafif capl bir
kii¢iilme yasamig, 2013 yilinda ise yeniden yukari
yonlii harekete gecmistir. Bu gelismede, pazardaki
toplam ithalatin %27,1'ini olugturarak ilk sirada yer
alan elektrik-elektronik tirtinlerinin olduk¢a etkin
oldugu gozlenmektedir (Tablo 8.4). Yilik %20 ora-
ninda artis kaydeden elektronik ithalati, boylelikle
Cin'in Tirkiye pazarinda kaydettigi yillik % 15,9'Tuk
biiytimenin 5,2 yiizde puanini aciklamigtir. Bunun
yani sira, 2. sirada bulunan ve Cin ithalatinin yak-
lasik ceyreklik kismuini teskil eden makine fash da,
elektronik grubuna benzer bir egilim gostermis ve
%19,1'lik kuvvetli artisiyla toplam hiza 4,5 puan katki
saglamigtir. Cin’den yapilan ithalatta makineleri takip

eden plastik fash ise %4,1°lik bir dilime sahip olmakla
birlikte, %31,3 oranindaki biiytimesiyle dikkat ¢eken
iirtin gruplarindan olmustur.

Cin’den ithal Edilen Fasillarda

Kuvvetli Biyumeler Goruldi

Cin’in Tirkiye'ye yaptig1 ihracatta, 2013 yilinda her
biri %2,8 oraninda pay tegkil eden mobilya ve demir-
celik tirtinlerinde da, sirasiyla %23,1 ve % 15,9 oranla-
rinda pazar genislemesi kaydedilmistir. Bunlar: takip
eden optik, foto, teknik, tibbi, 6lciim cihazlar1 fash
ise, %35,5’luk yillik biiytime hiziyla, en ciddi artisa
imza atan fasil olarak 6n plana cikmaktadir. Ote yan-
dan, organik kimyasallar, 6rme olmayan giyim, mo-
torlu kara tasitlar1 ve aksamlari ile ayakkabi fasillar
da, Cin’den yapilan ithalatta artis kaydeden gruplar
olmustur. %2,2 payindaki sentetik ve suni filamentler
ithalat1 ise, Cin pazarindaki onde gelen urtinler ara-
sinda tek diisiis kaydeden grup olmustur.

TABLO 8.4 CIN'DEN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Elektronik 5.582 6.697
Makine 5.054 6.018
Plastik ve mamulleri 778 1.020
Mobilya 560 689
Demir-celik driinleri 594 688
Optik foto dlgiim cihazlan 451 611
Organik kimyasallar 539 599
Orme olmayan giyim 521 563
Motorlu kara tasitlari 510 552
Filamentler 555 547
Ayakkabi 482 537

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

271 20 52
244 19,1 45
41 31,1 11
28 23,1 0,6
28 15,9 04
25 355 08
24 1m1 03
23 8,1 0,2
22 83 0,2
2,2 -1.3 0

22 1.4 03



8.3.3 Almanya

Almanya ithalatindaki Arhista
Tasitlar ve Elektronik Etkin Oldu

Tirkiye'nin 3. en biiyiik ithalat pazar1 olan Alman-
ya da, son yillarda Cin’e benzer bir trend izleyerek,
2011 yihinda ¢ift haneli yiiksek bir biiytime kaydet-
mig, 2012 yiinda ise gerilemistir. 2013 yilinda ye-
niden yiikselise gecen Almanya’dan ithalatta, yine
(Cin’e benzer bir gekilde, iki ana fashn agirlikh bir yer
edindigi goze carpmaktadir. Bunlardan ilk sirada ge-
len motorlu kara tasitlar1 %23,2, ikinci siradaki maki-
neler ise %22,9’luk dilimlere sahip olmustur (Tablo
8.5). Sirasiyla otomobil agirhikh %16,5 ve dizel motor
agirhikhh %12,5 oranlarinda giiclii artislar kaydeden
bu iki fasil, 3,7 ve 2,9 puanhk katkilarla, Almanya
ithalatindaki yillik bazda % 13’liik biiytimenin yarisi-
n1 aciklamaktadir. 3. sirada gelen elektrik-elektronik
fashinda goriilen %14,1 oranindaki artis da, toplam
hiz1 1,2 puan yukar1 yonlii etkilemistir. Keza, % 7’lik

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI

paya sahip plastik faslinin da, % 15,1°lik talep artisiyla
1 puanlik etkisinin oldugu gozlenmektedir.

Almanya’dan Ucak ithalah

Siradisi Bir Biylime Hizina Imza Ath
Almanyamnin Tirkiye'ye 2013 yihinda yaptigl ihracatin
%61,4’lik kismin tegkil eden bu 4 grupta cift haneli biiyii-
me rakamlar gerceklesirken, bunlar takip eden demir-gelik
faslinda ise atik ve hurda demir tabanh olarak %1 oraninda
bir daralma goriilmiistiir. Ote yandan, 6zellikle elektro-tibbi
cihazlar kapsammda gozle goriiliir biiytime kaydeden op-
tik, foto olcitim cihazlar kategorisi ithalati % 14,9, ilag ve as1
talebinde onemli artiglar yasayan ecza tirtinleri ithalat1 ise
9%13,8 artmugtir. Tirkiye pazarmdaki Alman triinleri ara-
sinda, 2013 yilinda en yiiksek hizda degisime imza atan fasil
ise, %55,3 ile, ucak ithalatma bagh olarak hava araclar ol-
mugtur. Almanya’dan ithal edilen ilk 10 {iriin grubu arasin-
da yer alan kagit tirtinleri ve organik kimyasallarda da, daha
diistik seviyelerde olmakla birlikte, artiglar gozlenmistir.

TABLO 85 ALMANYA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Motorlu kara tasitlari 4.826 5.622
Makine 4917 5.531
Elektronik 1.749 1.996
Plastik ve mamulleri 1.461 1.682
Demir-Celik 862 854
Optik foto dlgtim cihazlar 720 828
Ecza diriinleri 725 824
Hava araglari aksamlari 360 559
Kagt driinleri 510 533
Organik kimyasallar 476 491

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

232 165 37
22,9 125 29
83 14,1 12
7,0 15,1 10
35 1,0 0,0
34 14,9 05
34 138 05
23 55,3 09
22 45 0,1
20 31 0,1

8.3.4 Italya

Italya’dan Yapilan 2013 Ithalatini
Petrol Yaglan Disirdi

AB tilkeleri arasinda Tirkiyenin en yiiksek degerde
ithalat yaptig1 2. tilke olan Italya, 2011 yilinda %31,8
artigla pazar biiytimesi kaydetmistir. Ancak s6z konusu
ithalatin 2012 yihndaki asag1 yonlii hareketi, 2013’te de
ayni egilimi korumus ve ithalat %3,4 oraninda azalmis-

tir. Italyamin Tiirkiye pazarindaki bu daralmasimda bii-
yiik oranda 2013 yilinda %33,2’lik azalma kaydeden mi-
neral yakitlar ve yaglar fash etkili olmustur (Tablo 8.6).
[talya’dan yapilan yillik ithalatin degisimi hizini 6,9 puan
agagl yonli etkileyen fasil ithalatindaki bu gelismenin,
petrol yaglarindan kaynaklandig1 tespit edilmektedir.
Enerji grubundaki daralma bu gekilde kayda deger bir
etki yaratmakla birlikte, Italyanin Tiirkiye pazarmnda ilk
sirada ve ceyreklik paya sahip olan makineler fashinda
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TABLO 86 ITALYA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELI$iMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Makine 3.374 3.249
Mineral yakitlar yaglar 2.756 1.840
Motorlu kara tagitlari 910 975

Demir-Celik 799 850
Plastik ve mamulleri 710 756
Elektronik 686 n2

Ecza diriinleri 289 379
Demir-gelik Griinleri 309 344
Optik foto dlgiim cihazlar 288 287
Kiymetli taslar-metaller 218 255
Hava araglar aksamlari 176 230

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

da %3,7 oraninda bir diisiis gozlenmistir. Pastada daha
kiiciik dilimlere sahip olan ¢ogu fasilda artig oldugu goz
oniine alindigida, Italya ithalatmmn 2013 yilindaki dii-
slisiiniin, enerji hakim olmak {izere, ilk 2 fasildan kay-
naklandig1 anlagilmaktadir.

ltalya’dan llag ve Helikopter

Ithalah Ylksek Blyime Kaydetti
2013’te Italya’dan yapilan ithalatta 3. ve 4. sirada
yer alan motorlu kara tasitlar: ile demir-gelik fasilla-
1, sirasiyla %7,2 ve %6,5 oranlarinda artis yasamis

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

25,2 3,7 -0,9
143 -33,2 -6,9
76 7,2 05
6,6 6,5 04
59 6,5 03
5,5 38 02
29 31,2 07
27 11,4 03
22 04 0
2 16,7 03
18 303 0,4

ve yillik ithalat gelisimini miitevazi puanlarla yukar:
yonli etkilemistir. Diger bir¢ok sektorde de yiiksel-
me kaydedilmis, bunlar arasinda %2,9’luk paya sahip
olan ecza urtnleri ithalati, ila¢ talebindeki ciddi arti-
sa bagh olarak %31,2 oraninda biiyiiyerek 6n plana
c¢ikmugtir. Helikopter kaynaklh 2012’deki yiikseligine
2013’te de devam eden hava araglar1 ve aksamlari da,
%30,3’lik ithalat artisiyla dikkat cekmistir. Bunun
yan sira, demir-celik triinleri ile kiymetli taglar ve
metaller fasillarinda da cift haneli ithalat artiglarinin
kaydedildigi gozlenmektedir.

8.3.5 ABD

Ucaklar ve Gida Kalintilan
ABD’den Ithalatta En Dikkat
Geken Gruplar Oldu

Tirkiye'ye ihracat yapan tlkeler siralamasinda 5.’lik
konumunda bulunan ABD, stz konusu ticarette
2011 yilindaki %30,2’lik hizli tirmanmsinin ardindan
2012’de %11,9'luk diisiis yasamig, bunu 2013’teki
%10,9 oranindaki daralma ile stirdirmustiir. Bu
donemdeki gelisme fasillar bazinda incelendiginde,
2012’deki egilimde oldukca etkin olan hava araclari
ve aksamlari ithalatindaki diisiisiin, 2013’te de bas-
rolii oynadigl anlagilmaktadir. Nitekim ucak talebine
bagh olarak yillik bazda %52,4 oraninda gerileyen fa-
sil ithalati, ABD’den 2013’te yapilan toplam ithalatin
hizini 6,5 puan asag1 yonli etkilemistir (Tablo 8.7).
ABD ithalatinin %6,6’lik kismini elinde bulunduran
hava araclar1 ve aksamlari fashnin yam sira, yillik
toplam gelisime bir diger biiyiik etki de, %16,4’lik
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paywyla 1. sirada yer alan demir-gelik grubundan
gelmistir. Hurda demir alt fashindaki diisiis nedeniy-
le %24,1 oraninda gerileyen fasil ithalati, ABD’nin
Tirkiye'ye yaptigl ihracatin yillik degisim oranini 4,7
puan olumsuz etkilemistir. 3. sirada bulunan mine-
ral yakitlar yaglar faslindaki petrol yaglar1 kaynakh
benzer ciddi diisiistin de, -2,8 puanlik bir etkisi oldu-
gu goriilmektedir. Dolayisiyla s6z konusu bu 3 fasil,
ABD ithalatinin 2013’te neden asag1 yonli hareketi-
ne devam ettigini aciklamaktadir.

Ote yandan, ABD’den ithal edilen baz iirtin kategori-
lerinde gii¢li artiglar da gozlenmigtir. Bunlar arasin-
da, oncelikle %9,3’liik paya sahip olan makinelerin,
turbo jet ve tiirbin parcalari kapsaminda %11,7 ora-
ninda ithalat bliytimesi gerceklestirdigini belirtmek
gerekir. Bununla birlikte, pamuk ve plastik gruplari
da, swrasiyla %32,8 ve %34,9'luk artis hizlariyla dik-
kat cekmektedir. Fasillar arasinda en biiyiik sicra-
may1 ise, soya fasulyesi yag1 kiispesine bagh olarak,
%140,5 ile gida kalintilar1 yapmistir. ABD’den yapi-



lan ithalatta %6 pay1 bulunan optik, foto 6lciim ci-

hazlarinda % 10,1 oraninda ithalat artis1 goriiliirken,
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ecza urtinleri, elektronik ve organik kimyasallar fasil-
larinda asag1 yonli hareketler tespit edilmistir.

TABLO 8.7 ABD'DEN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Demir-Celik 27123 2.066
Makine 1.051 1.174
Mineral yakitlar yaglar 1.550 1.149
Pamuk 658 874
Hava araglari aksamlari 1.757 836
Optik foto dlgtim cihazlar 686 755
Plastik ve mamulleri an 636
Ecza diriinleri 570 506
Elektronik 485 440
Organik kimyasallar 443 430
Gida kalintilari 160 385

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

16,4 -24,1 -47
93 117 0,9
9,1 -259 -28
6,9 328 15
6,6 -52,4 -6,5

6 10,1 05

5 34,9 12

4 -1, -04
35 -93 -03
34 -29 -0,1
31 1405 16

8.3.6 Iran

iran Menseli Enerji ithalatinda

Dusus 2013’te de Devam Etti

Tirkiye'nin fran’dan yaptig1 ithalat, 2011 yilinda-
ki enerji kaynakhh %63’lik ciddi biiylimeden sonra
2012 yihinda %4 oraninda bir daralma gerceklegtir-
migtir. 2013 yilina gelindiginde de, bu daralmanin
%13,2’lik dtistisle ivme artirarak siirdiigii gozlen-
mektedir. Bu gelismenin arkasinda ise, bir énceki
yil oldugu gibi yine enerji grubu yatmaktadir. Zira
fran ithalatimin fasillarina goz atildiginda, biiyiik
agirhgin mineral yakitlar ve yaglar fashinda oldugu
hemen goze carpmaktadir. Dogalgazin basi ¢ektigi
bu kategori, 2013 yilinda Tiirkiye'nin Iran’dan yap-
tig1 ithalatin %87,9'luk bolimint olusturmustur
(Tablo 8.8). Bu denli biiyiik bir paya sahip olan bu
fasilda s6z konusu donemde yasanan % 14,7 oranin-
da diisiis de, dogal olarak Iran’dan yapilan ithalatin

yillik degisim oranini belirleyen faktor olmustur. Bu
baglamda, yukarida belirtilen toplam yillik % 13,2’lik
ithalat daralmasimin neredeyse tamamini mineral
yakitlar yaglar fash aciklamigtir.

iran’dan ithal Edilen Plastik ve Organik

Kimyasal Uriinlerinde Arhs Var

Ote yandan, Iran'in Tiirkiye pazarindaki diger {iriinlerine
ve bunlarin ayni dénemdeki gelisimlerine bakildiginda,
bunlar arasinda en biiytik dilime sahip fashn plastik ve ma-
mulleri oldugu anlagimaktadir. Veriler, %5 oramnda bir
pay1 teskil eden plastik kategorisinde kaydedilen %10,5Tuk
pazar biiytimesinin altinda, bir 6nceki seneye gore yakla-
sik 2,6 kat1 seviyesine ulagsan propilen polimerlerindeki
talep artisinim etkili oldugunu gostermektedir. Iran’m Tiir-
kiye pazarinda 2013 yiinda genigleme yagayan bir diger
fasil ise, organik kimyasallar olmugtur. Toplamm % 1,2'lik
oldukea diisiik bir payim aciklayan organik kimyasal tirtin-

TABLO 8.8 IRAN'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMI VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Mineral yakitlar yaglar 10.698 9.125
Plastik ve mamulleri an 521
Bakr ve driinleri 249 139
Organik kimyasallar 97 124

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

87,9 -14,7 -13,2
5 10,5 0,4

13 -44 -0,9
1,2 284 0,2
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leri, etilen glikol ve metanol ithalatindaki ¢ift haneli giicli
artiglar sonucunda %28,4 oraminda ithalat biiytimesi kay-
detmistir. Bununla birlikte, tabloda da gorildigi gibi, bir
diger kiiciik paya sahip olan bakir ve tirtinleri fasl ise, %44
oraninda oldukca ciddi bir ithalat gerilemesine imza atmig

ve [ran’dan yapilan ithalatm yihk degisimine 0,9 puanhk
agagl yonlii bir etki yapmugtir. Bakir grubundaki bu sert
diisis, alt fasillar itibariyle detayh olarak incelendiginde,
“elektrolitik bakirdan katot” talebindeki keskin inise bagh
olarak gerceklestigi tespit edilmektedir.

8.3.7 Isvicre _
Isvicre’den Altin Ithalati, Ulusal Ithalat

Artisinin En Belirleyici Unsuru Oldu

[svicre kaynakli ithalat, 2011 yilinda kaydettigi %59,1
oranindaki kuvvetli artigin akabinde 2012 yilinda
%14,2’lik daralma yasamig, 2013’te ise yeniden yukari
yonli hareket ederek %124 oraninda bir sicramayla
Tiirkiye toplam ithalatini1 énemli 6lciide etkileyen bir
gelismeye imza atmustir. Isvicre’den yapilan ithalatin
yillar bazindaki bu inigli ¢ikish ve keskin egilimi ince-
lendiginde, bunun altina baghlik arz ettigi anlagiimak-
tadir. Bu dogrultuda Tablo 8.9, Isvicre’nin Tiirkiye
pazarindaki hakimiyetinin kiymetli taslar ve metaller
faslinda oldugunu acikc¢a sergilemektedir. 2013 yilin-
da Isvicrenin Tiirkiye'ye yaptig1 ihracatin %79,8'ini
teskil eden kiymetli taglar ve metaller fashnin % 99’luk
kismini ise, islenmemis ve yar1 iglenmis altin olustur-
maktadir. Bu minvalde, bir énceki yila gore %201,8
artis kaydeden fasil ithalati, 2012’deki 2.55 milyon
dolar seviyesinden 2013 yilinda 7,7 milyar diizeyine
tirmanmistir. Bu keskin yiikselis ise, Isvicre’den yapi-
lan ithalatin yillik bazda 119,6 ytlizde puan yukari yon-
li hareket etmesine sebep olmustur. Bunun sonucun-

da da, Isvicre kokenli ve altina dayal ithalat, yukarida
Tablo 8.2’de de sunulan veriler dahilinde, 2013 yilinda
Tiirkiye'nin ithalat biiytimesine 2,3 puanlik bir katki
yaparak, ithalat artisinda itici gii¢ olmustur.

isvicre Turkiye’deki Tekstil Makineleri

Pazarini 2013’te Blayutta

Aymi dénemde Isvicre’den yapilan ithalatta daha diisiik
seviyelerde paylara sahip olan diger bazi fasillarda da
glicli pazar genislemeleri gozlenmistir. Bunlar arasinda
Isvicre'nin Tiirkiye'ye ihrac ettigi iiriinlerin deger bazin-
da %5,6’sin1 olusturan makineler fasl, 2012 yilina gore
%33,9 oraninda artig kaydederken, %1,4’Tiik dilimi tem-
sil eden saatler grubundaki %25,6 ik biiyiime de dikkat
cekmistir. Bu iki fasil, Isvicre’den yapilan ithalatin yillik
degisim oranini, sirasiyla 3,2 ve 0,6 puanlarla destekle-
mistir. Alt fasillar analiz edildiginde, makinelere olan
talepteki gelismenin, dokuma makineleri, karde, tarama
ve egirme makineleri ile 6rgii makineleri cercevesinde
sekillendigi tespit edilmektedir. Saatler grubu ise, bi-
yiik olciide kol saatleri bazinda biiytimiistiir. Ithalat
siralamasinda 3. ve 5. sirada yer alan ecza uriinleri ile
optik foto 6lciim cihazlarinda ise, 2013 yilinda miitevazi
biiytimeler gozlenmistir.

TABLO 89 ISVIGRE'DEN YAPILAN iTHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLD

2012 Ithalat (milyon $)

Kiymetli taslar-metaller 2.553 7.704
Makine 403 539

Ecza iriinleri a1 414
Saatler 108 135

Optik foto dlgiim cihazlar 123 126

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

79,8 201,8 119,6
56 339 32
43 08 0,1
14 25,6 0,6
1.3 3 01

8.3.8 Fransa

Fransa’dan Yapilan ithalatin

Hizini Otomobil ve Ucaklar Kesti
2011 yihindaki %12,9 oranindaki genislemesinden
sonra, 2012 yiinda %6,9 hizinda diistise gecen
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Fransa kaynakl ithalat, 2013 yilinda da bu egilimini
surdiirmiis ve %5,9 oraninda daralma kaydetmistir.
2 yil tst tiste siiren bu diistisiin fasillar bazindaki
sebepleri analiz edildiginde, en dikkat cekici roli
motorlu kara tasitlarinin oynadigi anlagilmaktadir.
2012 yihinda %19,9 azalan tasitlar ithalati, 2013’te



de ozellikle otomobiller ve arac parcalar: gruplarinin
etkisiyle benzer sekilde daralmaya devam etmis ve
%14,4’lik payiyla Fransa’dan yapilan ithalatin yillik
degisim hizini 3,2 puan asagi ¢ekmistir (Tablo 8.10).
Veriler, Fransamin Tirkiye pazarinda séz konusu
dénemde pazar kaybi yasamasinin arkasindaki bir
diger 6nemli faktorin de, %6,3’liik dilime sahip hava
araclar: grubu olduguna isaret etmektedir. 2013’te
%32,2 oraninda gerileyen fasil ithalat1 toplam yillik
hiz1 2,8 puan diigtiriirken, buna ucaklar grubunun
sebebiyet verdigi anlasilmaktadir. Fransanin Tir-
kiye ihracatinda bir diger dikkat cekici diisis ise,
%31,7 ile organik kimyasallarda gézlenmigtir. Bu ise,
%93’liik keskin azalma kaydeden metil tersiyer biitil
eter ithalatindan kaynaklanmagtar.

Bununla beraber, Fransamin Tirkiye ihracatinda en

yiksek degere imza atan makineler fash, %5 biyii-
yerek toplam hizi 0,7 puan yukar1 yonli etkilemistir.
ithalat pastasindan sirasiyla %10,5, %8,6 ve %8,3liik
dilimler alan demir-celik, elektronik ve plastik fasillari
da, 2013’te pazar biiyiimesi kaydetmistir. Demir-celik
grubu yass1 hadde triinleri bazinda talep patlamasi ya-
samig, plastiklerde ise stiren, etilen ve vinil klorid poli-
merleri 6n plana ¢ikmustir. Fransa’dan yapilan ithalatin
%5,3'lik kismini temsil eden ecza tirtinleri de, antise-
rum kokenli % 17,4°lik giicli artisiyla dikkat ¢cekmekte-
dir. Optik, foto 6l¢iim cihazlar: ithalat:1 2013’te hafif bir
daralma yasarken, cesitli kimyasallar ve kozmetik ta-
banh parfiimeri tirtinlerinde ithalat artiglar1 gorulmiis-
tiir. Tabloda yer almayan enerji ve organik kimyasallar
gruplarindaki diistislerin de, Fransamin pazardaki payi-
n1 agag1 yonlii ¢ektigini belirtmek gerekmektedir.

TABLO 8.10 FRANSA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Makine 1.233 1.294
Motorlu kara tasitlari 1.440 1.162
Demir-Celik 799 850
Elektronik 668 698
Plastik ve mamulleri 627 668
Hava araglari aksamlari 753 510
Ecza driinleri 364 428

Optik foto dlgtim cihazlan 303 296
Cesitli kimyasallar 226 240
Parfiimeri 163 177

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

16 5 0,7
14,4 -19.3 -3,2
10,5 6,5 0,6
8,6 45 03
83 6,5 05
6,3 -32,2 -2,8
53 17,4 0,7
3,7 -2,3 -0,1

3 6,2 0,2
2,2 85 0,2

8.3.9 Ispanya
Tasitlar ve Makineler, Ispanya’nin

Turkiye Pazarini Harekete Gegirdi

Tirkiye pazarinda 2011 yilinda giiclii bir genis-
leme sergileyen Ispanya, 2012 yilinda yasadig
%2,8 oranindaki diigtisii 2013’te yeniden ter-
si yone cevirmeyi basarmistir. Bu baglamda sz
konusu donemde s6z konusu ithalat %6,5’lik bii-
yilme gostermis ve Ispanya’y1, Tiirkiye pazarinda
btiylime kaydeden AB iilkelerinden biri yapmigs-
tir. Ispanyanin, 2013 yilinda Tirkiye'ye yaptig
ihracat1 artirmasinin arkasinda ise, motorlu kara
tasitlar: fashinin 6nemli bir yere sahip oldugu goz-

lenmektedir. Zira pastanin ceyreklik bélimiini
teskil eden fasil, yillik %29,2 oraninda talep artigi
kaydederek, toplam hiza 5,9 puanlik katkida bu-
lunmustur (Tablo 8.11). Tasitlar grubundaki bu
gelisim, 1500-2500 cc. dizel motorlu otomobillerin
ithalatindaki biiyimeden onemli olctide etkilen-
mistir. Ayrica, 1000-1500 cc. kivilcim ateglemeli
motorlu otomobiller de s6z konusu artisa destek
olmustur. Ispanya’dan yapilan ithalatin 2013 yi-
Iinda hizlanmasina sebep olan bir diger fasil ise,
makinelerdir. Toplamda % 11,7’lik paya sahip olan
makineler, biyiik olc¢iide, kaldirma, ytikleme, is-
tifleme ve bosaltma makineleri kaynakli olarak
%31,7 oraninda artis gerceklegtirmistir.
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i_§panyq’dqn ithal Edilen Elektronik
Urlnlerinde Carpici Artig Kaydedildi

ithalat artisinda diger goze carpan fasillar ise, top-
lamin sirasiyla % 7,5 ve %2,2’lik boliimlerini temsil
eden elektrik-elektronik ile demir-gelik riinleri
olmustur. Buradaki artiglarda, sayisal kontrol pa-
nelleri ile demir-celikten tiipler, borular ve ici bog
profillerin etkili oldugu anlagilmaktadir. %4,6 paya
sahip organik kimyasallar kategorisi bir bagka ithalat

artig1 yasayan grup olurken, demir-celik, plastik ve
bakir fasillarinda ise daralmalara rastlanmaktadir.
Demir-celik fashindaki %7,3’liik ithalat azalmasi bii-
yiik oranda hurda ve atik demirden kaynaklanirken,
plastik grubunda ise cesitli polimerlerde diisiisler
tespit edilmistir.. One cikan fasillar arasinda en sert
inisi yasayan bakir kategorisi ise, “elektrolitik ba-
kirdan katot” alt fashindaki ciddi talep diiglistinden
onemli 6lctide etkilenmistir.

TABLO 8.1 ISPANYA'DAN YAPILAN ITHALATTA GNDE GELEN FASILLARIN GELISIMi VE ROLD

2012 Ithalat (milyon $)

Motorlu kara tasitlar 1.214 1.569
Makine 568 748
Demir-Celik 554 513
Plastik ve mamulleri 500 486
Elektronik 308 480
Bakir ve diriinleri 397 321
Organik kimyasallar 271 292
Demir-celik driinleri 100 142

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

245 29,2 59
1,7 31,7 3
8 13 -0,7
76 -28 -0,2
15 56,2 29
5 =18)2 -13
4,6 55 03
22 411 0,7

8.3.10 Hindistan

Hindistan’dan Yapilan ithalatta

Petrol Yaglar ve Motorlar One Cikt

2013'te Turkiye'ye en ¢ok ihracat yapan 10. iilke olan
Hindistan da, son yillarda inigli ¢ikish bir seyir izle-
mistir. 2011°de enerji grubundaki sira digi talep arti-
siyla %90,6'lik pazar genislemesi saglayan Hindistan,
2012’de ise biiyiik 6lciide yine ayni grubun etkisiyle
diisiise gecmistir. 2012’de %10,1 azalan Hindistan

kaynakl ithalat, 2013’te ise yeniden yiikselmeye bagla-
mis ve %9 oraninda artmistir. S6z konusu bu gelismede,
onceki yillarda oldugu gibi mineral yakitlar ve yaglar fas-
Imin baskin etkisi gozlenmektedir. Nitekim enerji grubu
olarak nitelendirilebilecek bu kategori, 2013 itibariyle
Hindistan tirtinlerinin Tiirkiye pazarindaki %42,9luk
boliimiinii olugturmakta olup yillik bazda %9,8 ithalat
artigt gerceklestirmis ve tilkenin pazardaki biiytimesine
4,2 puan hiz katmistir (Tablo 8.12). Petrol yaglar kay-
nakl olan enerji iiriinlerine olan talepteki artigin yam

TABLO 8.12 HINDISTAN'DAN YAPILAN iTHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 ithalat (milyon $)

Mineral yakitlar yaglar 2.487 2.730
Organik kimyasallar 373 356
Makine 228 310
Motorlu kara tasitlari 266 309
Filamentler 282 281
Elektronik 206 257
Lifler 232 245

Plastik ve mamulleri 322 242
Demir-Celik 185 215
Boyalar 118 163
Pamuk 67 128

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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2013 ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

22,9 9,8 42
56 46 03
49 359 14
49 16,3 0,7
44 -0,2 0
4 238 09
38 56 02
38 24,8 1,4
34 16,2 05
26 376 038
2 90,6 1



sira, %4,9luk paya sahip makineler fashnda gorilen
%35,9'luk biytime de, toplam hizi 1,4 puan etkileyerek,
Hindistan’dan yapilan 2013 ithalatinda 6ne ¢ikan unsur-
lardan olmugtur. Makineler grubundaki pazar genisle-
mesinde ise, kivilcim ateglemeli icten yanmal pistonlu
motorlar ithalatinin bir 6nceki yildaki seviyesinin 7,5 kat
lizerine ¢cikmasinin itici gii¢ oldugu tespit edilmigtir.

Hindistan’dan ithal Ediler_1
Cep Telefonu ve Pamuk Ipliginde

Keskin Artiglar Yasandi
2013'te Hindistanin Tiirkiye pazarindaki yillik bii-

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI

yime hizina en ¢ok katki yapan bir diger fasil ise,
%90,6 oranindaki keskin c¢ikisiyla pamuk olmustur.
Pamuk ipligi kaynakli bir tirmanig sergileyen pamuk
grubunu, katki anlaminda elektronik tirtinleri izlemis-
tir. Toplam ithalatin %4 ind teskil eden elektronik
urtinleri de %24,8’lik giiclii bir artis kaydetmistir. Bu
artisin temelinde ise, %78’lik ciddi talep biiytimesi
kaydeden cep telefonlar: yatmaktadir. Ote yandan,
motorlu tagitlar, demir-celik ve boyalar fasillarinda
da cift haneli ithalat artiglar1 goze carparken, plastik
ve organik kimyasallar daralma yasayan gruplardan
olmustur.

8.3.11 ingiltere

ingiltere’den Otomobil,
Demir-Celik ve Motor
ithalah Arth

Tirkiye'nin 2011 yihindaki ithalat biiylimesine
9%24,8'lik artisla katkida bulunan Ingiltere ithalati,
2012 yilinda hafif bir pazar daralmasi yasamis,
2013’te ise yeniden yukari yonlii hareket ederek
9%11,4 buyiimiistiir. Ingiltere'nin Tiirkiye pazarmdaki
irtiin kompozisyonu incelendiginde ise, iki grubun
birbirine neredeyse esit seviyelerde paylar alarak
basi ¢ektigi gorilmektedir. Bu gruplardan ilk siradaki
makineler Ingiltere’den yapilan ithalatin %23,8,
ikinci siradaki demir-gelik ise %23,7’lik boliimlerini
olusturmaktadir (Tablo 8.13). Her iki grup da biiyiik
dilimlere sahip olmanin yani sira, 2013 yilinda sirasiyla
%17,9 ve %16,6'ik cift haneli ithalat artiglarina
sahne olmustur. Ayn1 donemde 3. siradaki motorlu
kara tasitlar1 da, Ingiltere’nin Tiirkiye ihracatinda
% 15,2 gibi 6nemli bir bolimi temsil etmis ve %36,1
oranindaki genislemesiyle toplam yillik hizi en cok
etkileyen grup olmustur. Bu cercevede, s6z konusu

ilk 3 {irtin grubu incelendiginde, Ingiltere’den yapilan
ithalatin yillik hizini sirasiyla 4, 3,8 ve 4,5 puan
yukart yonli etkiledikleri, bir baska deyigle, pazar
biiytimesinin motor giicti olduklar1 anlasilmaktadir.
Makineler fashndaki gelisimi dizel ve kivilcim
ateslemeli motorlar tetiklerken, tasitlar faslindaki
artis biiyiik olciide dizel motorlu otomobillerden
kaynaklanmigtir. Demir-¢elik grubunda ise, demir
veya alagimsiz celikten yart mamullerin 2 kat artis
gostermesinin, fasil ithalatinda biiytik bir etki yaptigi
gorilmektedir.

Ingiltere’nin Tirkiye’deki

Ecza Pazari Daraldi

Ote yandan, Ingiltere’den ithalatta 2013 yilinda
sirasiyla %4,6 ve %4,1°lik paylar tegkil eden plastik ve
elektronik fasillarinda da, %9,6 ve %5,8 oranlarinda
pazar biiytimeleri gozlenmektedir. Plastiklerde
en etkili alt fasil propilen polimerleri olurken,
elektrik-elektronikte ise elektrik enerjisi tiretim
gruplari, telefonlar ve elektrik motorlar1 6n plana
¢ikmugtir. Elektronik fashini takip eden 3 grupta ise,
ilgili doénemde ithalat daralmasi kaydedildigi fark

TABLO 8.3.11 INGILTERE'DEN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 ithalat (milyon $)

Makine 1.266 1.492
Demir-Celik 1.272 1.484
Motorlu kara tagitlan 702 955
Plastik ve mamulleri 262 287
Elektronik 246 260
Organik kimyasallar 264 254
Ecza iiriinleri 290 223

Optik foto dlgiim cihazlan 182 168

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

238 17,9 4
237 16,6 38
15,2 36,1 45
46 96 04
41 58 03
41 -37 -02
36 -23,1 12
27 16 -02
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edilmektedir. Bu baglamda, organik kimyasallar,
ecza Urlinleri ve optik, foto 6l¢iim cihazlarinda
sirasiyla %3,7, %23,1 ve %7,6 oranlarinda ithalat

distisleri gerceklesmistir. Ecza grubundaki ciddi
distis, gerek ilaglar gerekse asilar alt fasillarindan
kaynaklanmigtir.

8.3.12 Giiney Kore

Kore Makine ve Plastikte Sicrama,

Gemiler ve Vagonlarda Sert Inis Yapt
Yukarida incelenen bircok iilke gibi, Gliney Kore de,
Tiurkiye'ye yaptig1 ihracatta 2011 yihinda cift haneli
glcli bir artig, 2012’de ise diisiis sergilemistir. G.
Kore, 2013 yilinda ise, Tiirkiye pazarinda yiikselige
gecen fiilkelerden olmug ve %7,6 oraninda biiyiime
kaydetmistir. Veriler, bu biiytimenin gerceklesmesinde,
%21,5 ve %15,3'liik paylariyla 2. ve 3. sirada yer alan
makineler ile plastik ve mamulleri fasillarinin bagrolde
oldugunu gostermektedir (Tablo 8.14). Sirasiyla %29 ve
%52,3 gibi ¢carpici oranlarda ithalat artigina imza atan bu
gruplar, Kore’den yapilan ithalatin yillik hizina toplamda
10,9 puan pozitif etki yapmigtir. Makine grubundaki
tirmanig, buhar treten kazanlar, dizel motorlar ve
doktim kaliplar1 alt fasillarindaki ciddi biiytimelerden
kaynaklanirken, plastikler faslinda ise stiren ve etilen
polimerleri ithalatindaki artiglar etkili olmugtur.
Fasillar bazinda ithalat siralamasinda ilk sirada yer
alan elektrik-elektronik kategorisinde ise, televizyon

kameralar1 ve parcalar alt grubunda gozlenen 2 katin
tizerindeki yillik talep artisinin etkisiyle, %9,56 oraninda
bir pazar genislemesi yasanmigtir. Yukar1 yonli
hareketiyle 2013’te dikkat ceken bir bagka grup ise,
%159,6'ik ithalat artis1 kaydeden organik kimyasallar
olmustur. Fasildaki bu gelisime teraftalik asit ve tuzlar
ile izosiyanatlar alt fasillarindaki katlanarak biiyliyen
ithalat artislar1 sebep olmustur.

2013’te G. Kore'den yapilan ithalatin %6,7'lik kismini
olusturan demir-gelikte de %26,5 oraninda kuvvetli
bir artis gozlenirken, %10,4’liik paya sahip tagitlar
fashinda, agirhkli olarak otomobile bagh %10Tuk
bir diistis kaydedilmistir. Ote yandan, ¢nde gelen
ithalat kategorileri arasinda, demiryolu tasitlari,
kendinden hareketli vagonlar kaynakl %51°lik pazar
daralmasiyla Kore’den yapilan ithalatin yillik biiytime
hizim1 2,1 puan agsag1 cekmistir. Tabloda nispeten
kii¢ciik paylari nedeniyle yer almayan petrol yaglari ile
tankerler ve yiik gemileriise, sirasiyla % 90,6 ve %99,7
ithalat azalmasi kaydederek, diger iirtin gruplarimin
pazarda yarattig1 giiclii etkiyi 6,6 puan asag1 cekerek
zayiflatmigtir.

TABLO 8.14 G. KORE'DEN YAPILAN iTHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 thalat (milyon $)

Elektronik 1.214 1.329
Makine 1.016 1.311

Plastik ve mamulleri 613 933
Motorlu kara tagitlari 700 630
Demir-Celik 321 406
Kauguk ve mamulleri 200 199
Organik kimyasallar 70 183
Optik foto dlgiim cihazlar 158 178
Filamentler 138 134
Demiryolu tasitlari 234 115

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

218 95 2
2055, 29 52
15,3 52,3 57
10,4 -10 =[l,22
6,7 26,5 15
33 -03 0
3 159,6 2
219 12,8 04
2,2 -2,7 -0,1
19 =51 =21

8.3.13 BAE

Islenmemis Altin ithalatinda

Isvigre’nin Yani Sira BAE de Etkili Oldu

Birlegik Arap Emirlikleri, diger iilkelerin ¢ogundan
farklh olarak, son yillarda Tiirkiye pazarinda istikrarl
bir gsekilde yiiksek biiylime kaydeden bir iilke
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olmustur. Bu minvalde, 2011 yilinda % 132 oraninda
artan BAE’den ithalatin, 2012’de %118, 2013 yilinda
ise %49,7 Dbiuylime Kkaydettigi gozlenmektedir.
Veriler, bu sira dis1 yillik yiikselme trendinin arka
planinda ise, kiymetli taslar ve metaller fashnin
rol aldigini gostermektedir. Nitekim Tablo 8,15
incelendiginde, 2013 yilinda s6z konusu fashn,



iilkeden yapilan ithalatin %93,6 gibi agirhkli bir
bolimiinti olusturmakla beraber %51,4 oraninda
bir biytime gerceklestirdigi fark edilmektedir.
Bu yiiksek oran ise, BAEnin Tirkiye pazarindaki
yillik biytimesine, 47,6 puanlik bir hiz katkisim
beraberinde getirmistir. Bir diger ifadeyle, BAE’den
yapilan ithalatin 2013 yilinda %49,7 oraninda
yiikselmesinde 47,6 puanlik kismi, kiymetli taslar ve
metaller fash aciklamaktadir. Bu fashn alt gruplari
incelendiginde ise, temel sebebin, %50 oraninda
biuyimeyle 4,7 milyar dolarhik ithalat seviyesine
erisen islenmemis altin oldugu anlasilmaktadir.
Kiymetli taslar ve metaller fashndaki baskin etki
altin kanahyla gerceklesmis olmakla birlikte, bu
kategori altinda %165 oraninda talep artisina imza
atan degerli metallerden miicevherler grubunun da
dikkat cektigi belirtilmelidir.
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BAE’den Kerosen ithalah 5 Katina Cikh

BAE’den yapilan ithalat altin temelli olmakla birlikte,
aliminyum ve plastik gruplarimin da pastadan kii¢iik
dilimler aldig1 gozlenmektedir. Bu baglamda sirasiyla
%2,3 ve %1,7 oranlarinda paylara sahip olan bu iki
fasildan her biri, 2013 yilinda Tirkiye'ye yaptiklar:
ihracatt %20 bandinda artirmistir. Aliminyum ve
mamulleri faslinda kaydedilen biiylimenin kaynag:
islenmemis aliiminyum alagimlar1 olurken, plastik ve
mamulleri grubunda ise etilen polimerleri ile polietilen
tereftalat alt fasillarindaki hareketlilik  etkisini
gostermistir. %0,6’ik oldukca kiiciik bir paya sahip
olan mineral yakitlar yaglar grubunun ise, 2013 yilinda
%401,5 oraninda talep artis1 yasadigi ve 34 milyon dolar
seviyesine ¢iktig1 goze carpmaktadir. Detayh alt fasillar
incelendiginde, bu gelismede, kerosen ithalatindaki
sicramanin etkisi oldugu tespit edilmistir.

TABLO 8.15 BAE'DEN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELiSiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Kiymetli taglar-metaller 3.326 5.038
Aliiminyum ve mamulleri 104 126
Plastik ve mamulleri 75 90
Mineral yakitlar yaglar 7 34

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

93,6 51,4 47,6
23 20,2 06
17 20 04
06 4015 08

8.3.14 Ukrayna

Ukrayna’nin Turkiye’ye

Ihracatinda Demir-Celik Fasli Hakim
Tirkiye pazarinda 2011 yilinda %25,6 oraninda
genisleme kaydeden Ukrayna, 2012 yilinda bircok
iilke gibi tek haneli bir daralma yasamig, 2013’te
ise yeniden hareketlenmigtir. S6z konusu donemde
%2,7 artisin goruldiigii Ukrayna ithalatinin trtin
kompozisyonu incelendiginde, demir-celik faslinin,
%51'lik payr sayesinde acik ara farkla hakimiyete
sahip bir grup oldugu goze carpmaktadir (Tablo
8.16). Veriler, Ukraynamin Tiirkiye pazarmin
yarisindan fazlasin elinde tutan demir-celik grubu
ithalatinda, 2013 yilinda %1,1 oranminda hafif bir
daralma yasandigim gostermektedir. Bu gelisme,
alagimsiz dokme demir alt faslindan kaynaklanmig
ve Ukraynamin yaptigi yillik ihracat hizi tizerinde
0,6 puanlik negatif bir etki yapmistir. Fasillar arasi
ithalat siralamasinda demir-celikten sonra gelen
yaglar ile giibreler fasillarinin ise, sirasiyla %8 ve
%7,6 olmak {iizere birbirine yakin paylara sahip
olduklar1 gozlenmektedir. Her iki fasil da, 2013

doneminde ithalat artisi kaydetmis ve toplam artig
oranina sirasiyla 0,4 ve 1,1 puanhk hiz katmistir.
Yaglar fashindaki artigta ay ¢icek yagi etkili olurken,
giibreler Kkategorisinde tire giibresi onemli rol
oynamistir. Bunlan takip eden mineral yakitlar ve
yaglar grubunda ise, antrasit komiirti kaynakh bir
diistis gozlenmektedir.

Ukrayna’dan ithal Edilen Demir
Cevherleri ve Misir Uriinlerinde

Patlama Yasandi

On swralarda yer alan fasillar arasinda en hizli ithalat
artiglar1 ise, hububat ile cevherler ve ciiruflarda
goriillmustir. Sirasiyla %196,3 ve %151,7 oranlarinda
carpici pazar btytmeleri gerceklestiren bu iki
fasil, yillik toplam hiz tizerindeki 3,8 ve 3 puanlk
katkilariyla, Ukrayna’dan 2013 yiinda yapilanithalatin
motor giiciinii olusturmustur. Ithalatini yaklasik 2 kat
artiran hububat faslinin performansinda misir alt fash
etkili olurken, cevher ve ciiruflar kategorisindeki 1.5
kat artis ise demir cevherlerinden kaynaklanmigtir.
Ote yandan, hububat ile cevher ve ciiruflarin Tiirkiye
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pazarinda yarattigl bu gucli etkiyi, yagh tohumlar daralmalar asag1 yonli etkilemis, bir bagka deyisle
ve ahgap triinleri ithalatinda kaydedilen c¢ift haneli zayiflatmistir.

TABLO 8.16 UKRAYNA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $) 2013 ithalat (milyon $) 2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)
Demir-Celik 2.327 2.303 51 11 -0,6
Yaglar 341 360 8 5,6 04
Giibreler 295 343 76 16,2 1.1
Mineral yakitlar yaglar 298 282 6,2 -5,2 -04
Cevher ciiruf m 280 6,2 151,7 38
Hububat 67 199 44 196,3 3
Ahsap driinleri 228 180 4 -20,9 -11
Gida kalintilari 133 151 3.3 13,6 04
Yagli tohumlar 243 136 3 -44,1 =24

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

Yunanistan Plastik ve

8.3.15 Yunanistan Pamuk Pazannda

Yunanistan’dan Yapilan ithalatin Blyime Kaydetti
Art|§|ndq Etkin GrUp Petrol ngk]l'l Oldu Bununla birlikte, Yunanistan’dan gelen tiriin portfoyiinde

Yunanistan, son yillarda Tirkiye pazarinda %6,7 ile en bilyiik ikinci dilime sahip olan pamuk
istikrarl ve yiiksek pazar genislemesi kaydederek faslnda da, yillik bazda %8,1 orannda bir ithalat artigi
yer alan tilkelerden biri olmustur. Bu dogrultuda, kaydedilmistir. Taranmanmus pamuk talebindeki artis
2011 yilindaki %66,6 oraninda artan Yunanistan sonucu ortaya cikan bu pazar biiytimesinin yaru sira, plastik
k?k?nll ithalat, ertesi iki sene boyl.m(.:a 1vme§1nl ve mamulleri fas] da %10,11ik bir canlanma yasadig
diusiirerek artmaya devam etmigtir. Veriler dikkati cekmektedir. Hesaplamalar, Yunanistan'dan
incelendiginde, 2012 ve 2013 yillarinda sirasiyla yapilan toplam ithalatm %5, 1Tk kis temsil eden

%__37’8. Ye %18,8 artl'sv "seirgﬂeyen Yunar.ﬁstan plastik kategorisinde, propilen polimerlerindeki artigin
kokenli ithalatta en etkili iirtin grubunun, mineral etkisinin hakim oldugunu gostermektedir.

yakitlar ve yaglar oldugu anlasilmaktadir. Mineral
yakitlar ve yaglar fash, Yunanistan'm Turkiye v, 4nistan’dan ithal Bakir ve
pazarinda %75 gibi ciddi bir agirliga sahip olmakla .. -

birlikte, 2013 yilinda pazarda %24,4 oraninda bir Alumlnyumdq DU§U§ Var

biyiime kaydetmistir (Tablo 8.17). Boylelikle, Yunanistan'm Tirkiye pazarinda sirasiyla %2 ve
Yunanistan’dan yapilan ithalatmn yilhk gelisimini % 1,30k oldukea kiictik paylara sahip olan altiminyum
17,56 yizde puan yukar1 yonlii etkileyen enerji V€ bakir gruplarinda ise, 2013 yihinda ithalat daralmasi
grubu, yillik %18,8lik biiyiimeyi biiyik olciide &ergeklesmistir. %7,1lik dusts ile goze ¢arpan bakir
aciklanustir. Fasilda goriilen artisin, petrol yaglary Ve urtinleri fashnda, balkr tip ve borular alt fashna
agirlikli oldugu gozlenmektedir. yonelik talep azalmasimin rol oynadigi tespit edilmigtir.

TABLO 8.17 YUNANISTAN'DAN YAPILAN ITHALATTA GNDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $) 2013 [thalat (milyon $) 2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)
Mineral yakitlar yaglar 2534 3.153 75 244 175
Pamuk 261 282 6,7 8,1 0,6
Plastik ve mamulleri 195 215 51 10,1 0,6
Aliiminyum ve mamulleri 86 86 2 -09
Bakir ve diriinleri 57 53 13 -11 -0,1

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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8.3.16 Belcika
Belcika’dan Ithal Edilen

Plastik ve Demir-Celik

Ters YOnlu Hareket Etti

Yukarida incelenen bircok iilkeye benzer bir sekilde
2011°de cift haneli biiytime, 2012’de ise tek haneli
daralma kaydeden Belgika kaynakli ithalat, 2013
senesinde ise %4,1 geniglemeye sahne olmustur.
Belcika’dan ithal edilen {riin  portfoytiine goz
atildiginda, plastik ve mamulleri ile demir-celik
gruplarinin, sahip olduklart yiiksek paylarla basi
cektigi fark edilmektedir. Belcikamin Tirkiye'ye
ihracatinda sirasiyla %23,4 ve %20,1'lik dilimleri
tegkil eden bu iki fashn, 2013 yilinda ters yonli
hareket ettikleri goze carpmaktadir (Tablo 8.18).
Nitekim plastik grubu ithalatinda %13,5 oraninda
artis goriiliirken, demir-celikte ise %15,2°lik diisis
yaganmigtir. Bu rakamlar, 2013 yilinda Belcika'nin
Turkiye'ye yaptigl ihracatta en olumlu katkiy: plastik,
en olumsuz etkiyi ise demir-celik fasillarinin yaptigina
isaret etmektedir. Plastik kategorisindeki gelismede
propilen ve vinil klorid polimerleri agirhikli bir etki

“M s
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yaratirken, diger soz konusu fasilda ise hurda demir-
celik 6nemli rol oynamigtir.

Belcika Kaynakl Asilarda

Artig, Dizel Otomobillerde

DlsuUs Sergilendi

Belcika’dan yapilan ithalatin %15,7 gibi onemli bir
boliimiini olusturan makineler fash ise, biiyiik olciide
gaz tiirbinlerindeki ciddi artigtan etkilenerek yillik % 13,5
biiytime kaydetmis ve Belcikanin Tiirkiye pazarmdaki
2013 geniglemesine 1,9 puanhk hiz katmistir. Aym
donemde artig oramiyla en dikkat c¢eken fasil ise,
%43,1 ile ecza triinleri olmustur. Bel¢ikamin pazardaki
biiytimesine 1,7 puan destek veren ve pastanin %5,6’sim1
olusturan ecza trlinlerindeki yukar1 yonli harekette,
2012 yihna gore yaklagik 1.5 kat artis kaydeden
agilarin hatirt sayilir rolii oldugu gozlenmektedir. Ecza
kategorisine yakin bir biiyiikliikte paya sahip motorlu
tagitlar ithalatinda ise, oOzellikle 1500-2500 cc. dizel
motorlu araclardan kaynakh olan %10,8 oraninda bir
distis oldugu fark edilmektedir. Bunlara ek olarak,
organik kimyasallar ithalatinda bir gerileme, cesitli
kimyasallar ile boyalarda ise hafif yiikselme goriilmustiir.

TABLO 8.18 BELGIKA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Plastik ve mamulleri 794 900
Demir-Celik 912 773
Makine 530 602

Ecza diriinleri 150 214
Motorlu kara tasitlan 236 21
Organik kimyasallar 206 198
Cesitli kimyasallar 115 118
Boyalar 86 91

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Pay1 (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

234 135 29
20,1 -15;2 -3,7
15,7 135 19
56 431 17
55 -108 -0,7
52 -3,6 -0,2
3,1 25 0,1
24 5,5 0,1

8.3.17 Romanya

Romanya 2013 Turkiye

Pazarinda Dizel Otomobille

BUyudu, Demir-Celikle Kuculdu
Romanya’dan yapilan ithalat 2011 ve 2012 yillarinda
sirasiyla %10,2 ve %-14,9 oranlarinda degisim
kaydetmis, 2013 yilinda ise %11 oraninda yukari
yonli hareket etmistir. 2013 yihindaki gelisim
fasillar itibariyle ele alindiginda, iilkenin Tiirkiye'ye

yaptigl ihracatin %31,2 gibi onemli bir kisminin
demir-celik fashindan geldigi gozlenmektedir (Tablo
8.19). Pastada bu denli biiyiik bir dilime sahip olan
demir-celik, 2013’te yass1 hadde tirtinlerine yonelik
talepteki diigiisin agirhikh etkisiyle bir onceki
yila gore %6,8 gerilemis ve boylece Romanyamnin
pazardaki gelisimine 2,5 puanhik ket vurmustur.
Demir-celik faslimi % 18,1'lik payla takip eden
motorlu kara tasitlar ise, ozellikle % 70,5 oraninda
tirmanis yasayan 1500 cc. alti dizel motorlu
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araclarin ithalat1 nedeniyle %60,7 gibi sira disi bir
biuytume kaydetmis ve 7,6 ylizde puanla Romanya
kaynakli ithalatin itici giicti olmustur. Ote yandan,
%7,4 oranindaki payiile 3. sirada yer alan makineler
grubu ithalatinda da, kivilcim ateglemeli piston
motorlar kaynakl %27,8’lik giicli bir artis goze
carpmaktadir.

Romanya Uriinleri Arasinda
Petrol Yaglan, Ay ¢ekirdegi
ve Sampuanlar Dikkat Cekti

Romanya’dan ithal edilen trtnler arasinda 2013
yilinda en yiiksek artisi kaydeden gruplar ise,
sirasiyla %122,6 ve %161,2 biyiime kaydeden

petrol yaglar1 agirhikhh enerji ile ay cekirdegi
kaynakhh yagh tohumlar olmustur. Bu iki
grup, Romanyanin Tiirkiye pazarindaki 2013
buyiimesine sirasiyla 4 ve 2,4 puanhk katkilar
saglamistir. Nispeten kiiciik payma ragmen artis
oraniyla goze carpan bir diger ithalat fash ise,
sampuan alt faslindaki biiytimenin etkisiyle %55
pazar geniglemesi yasayan parfimeri olmustur.
Romanya’nin Tirkiye'ye yaptig1 ihracatta bircok
alt tirtin grubu artis kaydederken, en sert diisiist,
%61'lik hizla ve iire giibresi nedeniyle giibreler
grubu kaydetmistir. Islenmemis altin kaynaklh
olarak, kiymetli taslar ve metaller grubunda da bir
pazar daralmasi gerceklestigi gozlenmektedir.

TABLO 8.19 ROMANYA'DAN YAPILAN iTHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISIMi VE ROLU

2012 ithalat (milyon $)

Demir-Gelik 1.202 1.120
Motorlu kara tasitlari 404 649
Makine 209 267
Mineral yakitlar yaglar 105 233
Ahsap driinleri 202 206
Elektronik 17m 175
Kauguk ve mamulleri 110 132
Yagh tohumlar 48 126
Kiymetli taslar-metaller 97 81
Giibreler 202 79
Parfiimeri 48 74

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

312 68 -25
18,1 60,7 76
74 278 18
6,5 122,6 4

57 2,1 01
49 19 01
37 19,9 07
35 161,2 24
23 -16,2 -05
22 -61 -38
21 55 08

8.3.18 Japonya
Japon Otomobil ve Celik Mamul

Ithalah DusUs Kaydetti

Japonya'nin Tiirkiye'ye yaptigi ihracat 2011 yilinda
%29,8 biylurken 2012 yiiinda %15,5 oraninda
ani bir disis yasamig, 2013 yilinda ise bu disiis
%4,1’lik daha hafif bir seviyede devam etmistir. S6z
konusu geligim fasillar bazinda irdelendiginde, 2012
yilindaki sert diisiiste bagsrolde olan motorlu kara
tagitlarindaki daralmanin, 2013 yilinda da stirdiigi
ve pazardaki biiytimeyi 1,7 puan agagl yonli
etkiledigi anlasilmaktadir. Zira Japonyanin Tiirkiye
pazarimin 1/8’lik  bolimini olusturan motorlu
tagitlar ithalati, 6zellikle 1500 cc. alt1 dizel motorlu
otomobillere bagh olarak 2013’te %12,2 oraninda
azalmistir. Tablo 8.20, Japonya’dan yapilan ithalatta
2013 yiiinda onde gelen fasillar1 sunmaktadir.
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Buna gore, ilgili donemde pazarda, tasitlardan
daha o6nemli bir daralma etkisini, %41,5 ithalat
disiistiyle demir-celik fashnin gerceklestirdigi fark
edilmektedir. Toplam ithalatin %5,9'luk kismim
temsil eden demir-¢elik grubundaki bu gerilemede,
alagimli ¢elikten yassi hadde mamullerindeki keskin
diisiis etkili olmustur.

Japonya’nin Turkiye Pazarnndaki
Distsunde Tasima Gemileri
Anahtar Rol Oynadi

Ote yandan, Japonyamnin Tirkiye pazarnda
%44,2’lik payla hakim olan makineler faslh,
ayni donemde %21,4’lik bir genislemeye sahne
olmustur. Bu ise, tilkenin pazardaki yillik geligimini
7,5 puan hizlandirmistir. Ancak bu yiiksek hizin,
yukarida bahsedilen tasitlar ve demir-celik



gruplariyla hafifletildigi, ayrica elektronik ve plastik
triinlerindeki sirasiyla % 11,6 ve %21,6'lik diistisler
sonucunda da toplam 1,9 puan daha asag1 ¢ekildigi
anlagilmaktadir. Bununla birlikte, bu gelismeler
ve tablodaki diger veriler, Japonya’dan yapilan
ithalattaki yilik %4,1 oranindaki gerilemeyi tam
olarak aciklayamamaktadir. Bu minvalde veriler
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daha detayl incelendiginde, Japonyamin pazar
kaybina asil sebebiyet veren truntn, 2012’deki 172
milyon dolar seviyesinden 2013’te 0’a diigen tagima
gemileri oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda
tasima gemileri ithalatimin 2013’te sifirlanmasi,
Japonyanin Tirkiye'ye yaptigir ihracat hizim 4,8
puan olumsuz etkilemistir.

TABLO 8.20 JAPONYA'DAN YAPILAN iTHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

Makine 1.259 1528 44,2 214 75

Motorlu kara tasitlari 489 430 124 -12,2 -1,7

Elektronik 340 301 8,7 11,6 1,1

Optik foto 6lgiim cihazlar 225 235 6,8 46 03

Demir-Celik 350 205 59 -415 -4

Kauguk ve mamulleri 151 176 51 16,4 0,7

Plastik ve mamulleri 134 105 3 -21,6 -0,8

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

yapilan ithalatin hizim1 kesen bir baska grup ise,
8'3'19 HOllanda %3,4 oraninda diisiik bir paya sahip olan ancak
Hurda Demir-Celik Ithalati Azaldi 940,27k kuvvetli diisiisiiyle toplam Hollanda
Tirkiyenin ~ Hollanda'dan  yaptifi  ithalatta ithalati gelisimini 2,1 puan asag ceken mineral

2011 yiindaki %26,9 oranmindaki artig, 2012 ve
2013 yillarinda yerini sirasiyla %8,6 ve %8,1'lik
diisiislere birakmustir. Iki yil iist iiste devam eden
s6z konusu pazar daralmasi1 fasillar itibariyle
degerlendirildiginde, ilk sirada yer alan ve %18,9
oraninda bir pay1 temsil eden demir-celik faslinin
oynadig1 rol dikkat cekmektedir (Tablo 8.21).
Nitekim demir-celik kategorisi 2013 yilinda
%38,5 oraninda bir ithalat diigisi kaydetmis ve
Hollandamin 2013 Tiirkiye pazarindaki geligim
hizin1 10,9 puan asag1 yonli etkilemistir. Bu sert
diisiiste, demir-celik fashmin en hacimli alt grubu
olan hurda demir ¢elikteki %42 oraninda keskin
inigin etkin oldugu gozlenmistir. Hollanda’dan

yakitlar ve yaglar olmustur. Diger bircok iilke
analizindeki sonuclara benzer sekilde petrol yaglari
ithalatinda goriilen bu daralmanin tersi yonde
etki eden bir fasil olarak ise, organik kimyasallar
dikkat c¢ekmektedir. Metil tersiyer bitil eter
alt fashndaki sira disi artistan kaynaklanan bu
gelisme, Hollanda’dan yapilan ithalat hizim1 en
pozitif etkileyen unsur olmustur.

Hollanda Menseli Organik
Kimyasal ve Makinelerde
Arhig Goruldu

Bununla beraber, 2013 yilinda Hollanda’dan

TABLO 8.21 HOLLANDA'DAN YAPILAN iTHALATTA GNDE GELEN FASILLARIN GELISiMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Demir-Celik 1.033 636
Plastik ve mamulleri 530 512
Makine 293 321
Organik kimyasallar 206 309
Motorlu kara tagitlari 246 237
Mineral yakitlar yaglar 192 115
Elektronik 110 107

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI

2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

18,9 -38,5 -10,9
15,2 -3.4 -05
9,6 9,6 0,8
9,2 49,9 28
11 -3,7 -0,2
34 -40,2 =21
3,2 2,3 -0,1
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yapilan ithalatta, % 15,2 oranindaki payla 2. sirada
yer alan plastik ve mamullerinde de %3,4 oraninda
miitevazl bir diisis oldugu gozlenmektedir. 3.
siradaki makineler ise 2012 yilina gore %9,6
oraninda pazar bilylimesine imza atmigstir.
Makineler fash alt gruplar incelendiginde, sivilar

icin pompalar ile et hazirlama ve meyve, sebze
ayirma ve temizleme makinelerinde kaydedilen
artiglar 6n plana cikmaktadir. Bunun yani sira,
Hollanda kaynakli motorlu kara tasitlar1 ve
elektronik ithalatinda da dtisiik seviyede azalmalar
goze carpmaktadir.

8.3.20 Polonya

Polonya’dan ithal Edilen
Makine ve Tasitlarda

Yukselis G6zlendi

Polonya'nin Tirkiye'ye yaptigl ihracat 2011 yilinda
%33,4 oraninda biiylimiis ancak 2012 yilinda genel
egilime paralel bir sekilde % 12, 5’lik bir hizla diisiise
gecmistir. Bununla birlikte, Polonya 2013 yilinda
Tirkiye pazarinda yeniden toparlanma siirecine
giren llkelerden olmusg ve ihracatini %4,1 oraninda
artirmustir. Ithalati yapilan onde gelen Polonya
irtin gruplarn Tablo 8.22’de sunulmaktadir. Buna
gore, verilerin ortaya koydugu gerceklerin basinda,
makineler ve motorlu kara tagitlar1 fasillarimin bir
arada pastanin yarisini olusturdugu gelmektedir.
Bunun yam sira, 2013 yilinda her iki grupta da
gorilen %30 bandindaki ithalat artiglar1 Polonyanin
Tirkiye pazarinda toplam 13,9 gibi 6nemli bir
artis hiz1 kazanmasini saglamigtir. Makinelerde
dizel motorlar ve bicerddverler etkili olurken,
tagitlardaki artigsta 1500 cc. alti1 dizel motorlar
onemli rol oynamisgtir.

Elektronik Uriinleri Polonya’nin
Tarkiye’deki Hizina Ket Vurdu

Ote yandan, ilk 2 sirada yer alan bu fasillardaki
kuvvetli  biiyimenin tetikledigi yilhik artis,
Polonya’dan yapilan ithalatin %11,6’sin1 teskil eden
elektronik grubundaki %44,81ik sert diisiisle ciddi
Olc¢iide ivme kaybetmigtir. LCD ve LED tabanh renkli
gosterge tablolarindaki keskin diigiis, bu gelismede
olduke¢a etkili olmugtur. Demir-celik fash da, %52,1
oranindaki ithalat azalmasiyla 2013 yilinda Polonya
kokenli triinler arasinda goze carpan ve asagl yonli
etki yapan bir grup olmustur.

Polonya’dan Bakir Katotlan ithalah
%107 Buyumesiyle Dikkat Cekti

One cikan fasillar arasinda en hizli ithalat artisinin
kaydedildigi grup ise, %107,1 ile bakir olmustur.
Polonyamin pazardaki gelisimini 2,4 puan olumlu
etkileyen bu fasil, islenmemis bakir katotlarina yonelik
talep artigina bagh olarak biiylime sergilemistir.
Ayrica plastik ve mamulleri faslinin da, %25’lik oranla
guiclii bir ithalat artigina imza attig1 gozlenmektedir.

TABLO 8.2 POLONYA'DAN YAPILAN ITHALATTA ONDE GELEN FASILLARIN GELI$iMi VE ROLU

2012 Ithalat (milyon $)

Makine 731 970
Motorlu kara tasitlari 488 644
Elektronik 666 368
Bakar ve iiriinleri 70 145
Kauguk ve mamulleri 110 114
Plastik ve mamulleri 80 100
Parfiimler 87 89
Demir-gelik 116 56

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALARI
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2013 Ithalat (milyon $)

2013 Fasil Payi (%) 2013 Degisim Orani (%) 2013 Katki (puan)

30,5 328 78
20,2 31,9 G
11,6 -44,8 -9,8
45 1071 24
3,6 29 0,1
3,1 25 0,7
2,8 2,8 0,1
17 -52,1 -2






NET I[HRACAT

1 hracat ve ithalat gerceklesmelerini ayr1 ayri deger-
lendirmenin yamn sira, gerek iilkeler gerekse sektor-
ler bazinda net ihracat tablosunu gormek de, genel
resmi anlamak acisindan énem tagimaktadir. Nitekim
baz1 6nde gelen ihracatci sektorler ya da pazarlarda
ithalat yogun olup ihracatin etkisini indirgeyebilecegi
gibi, bir kisminda ise diigiik olup ihracatin net katki-
siin gozle goriiliir seviyelerde gerceklesmesini sag-
lamaktadir. Bu noktada, ihracat ve ithalat degerleri
arasindaki farki yansitan net ihracatin, ulusal ekono-
minin (harcamalar metoduyla) GSYH hesaplamala-
rinda, dig ticaretin milli gelire katkisim1 gosteren ka-
lem olarak gorev yaptiginin da altini ¢izmek gerekir.
Turkiye ekonomisinde 2013 yilinda net ihracat top-

lam -99.844 milyon dolar olmustur. Bu ayni zamanda
bir sonraki boliimde analiz edilecek olan dis ticaret
aci81 kavramiyla da es degerdir. Bir bagka deyisle,
Tiirkiye 2013 yiinda 99.844 milyon dolar dis ticaret
acig1 vermis ve diinya pazarlarinda net ithalatci bir
iilke olmay1 stirdiirmistiir. 2012 yihina gore ise bu
acik, % 18,7 oraninda artis kaydetmistir. Bu baglam-
da, Tirkiye ekonomisinin uzun yillardir siiregelen bu
durumunun ve 6zellikle 2013 yilindaki s6z konusu
gelismelerin arka planinda hangi pazar ve sektorle-
rin yer aldigini anlamakta fayda vardir. Dolayisiyla bu
boliim, net ihracati olumlu ya da olumsuz etkileyen
faktorleri, onde gelen iilkeler ve fasillar bazinda in-
celemektedir

9.1 ULKELERE GORE NET IHRACAT

Bu boliim, Tiirkiye'nin hangi partnerleriyle net ihra-
catc1 hangileriyle ise net ithalat¢l pozisyonunda ol-
dugunu analiz etmektedir. Bu ¢ercevede, daha 6nceki
boliimlerde de detayl olarak ele alinan, ihracat ve itha-
lat siralamalarindaki ilk 20 tilke baz alimmaktadir. Bu iki
kiimenin birebir 6rtiismemesi nedeniyle, kesisim kiimesi
disindaki iilkelerin de dahil edilmesiyle birlikte, en bii-
yik ihracat ve ithalat pazarlarmin toplam sayis1 26’ya
ulasmaktadir. Ornek olarak, Hindistan pazar ihracat si-
ralamasinda ilk 20’ye giremezken, ithalatta ise ilk 10’da
yer almakta ve énemli bir ithalat pazari oldugu i¢in net
ihracat analizi kapsamina girmektedir. Dolayisiyla bu bo-
liimde, Tirkiye'nin 2013 yih net ihracat1 26 énde gelen
dis ticaret partneri ¢cercevesinde analiz edilmektedir.

Onde Gelen Pazarlann 8’inde Ticaret

Fazlasi, 18’inde ise Ticaret A¢igi Verildi
Tablo 9.1, 2013 yili net ihracatina dair hesaplamalari
her ilke icin detayh bir sekilde sunmaktadir. Buna
gore, -99.844 milyon dolar net ihracat degeriyle, net
ithalatci olan Tirkiye'nin, buna bagh olarak dis tica-
ret fazlas1 verdigi llkeler azinhiktadir. Tablonun st
kisminda yer alan ve Tirkiye'nin net ihracate¢i oldu-
gu pazarlarin sayist 8 iken, alt kisstmda bulunan ve
Tiirkiye'nin net ithalatci rolii oynadigr iilkelerin sayi-
smin 18 oldugu gorilmektedir

Net ihracatta Irak Pazar

Acik Ara Farkla Birinci
Bu kapsamda, ilk etapta net ihracatin pozitif oldugu pa-
zarlara goz atilacak olursa, ilk sirada acik ara farkla Irak
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goze carpmaktadir. Tiirkiye ihracatinda 2013 yilinda 2.
sirada yer alan Irak’tan yapilan ithalatin nispeten olduk-
ca diisiik olmasi, bu pazarda 11.807 milyon dolarhik bir
dis ticaret fazlasi beraberinde getirmistir. Bu minvalde,
Tirkiye'nin ithalat yaptig tilkeler siralamasinda Irak'in
80. sirada yer aldigimi vurgulamak da, ortaya cikan so-
nug agisindan anlamh olacakfir. Irak’a yapilan net ihracat
2013 yihnda %10,6 artmis ve Tirkiyenin %18,7 diisen
toplam net ihracatini 1,35 puan yukar1 yonlii etkilemistir.
Bu baglamda Irak pazar s6z konusu dénemde net ihra-
cata en énemli olumlu katkiy1 yapan faktor olmustur.

Azerbaycan ve ingiltere

Net Ihracatta llk Uce Girdi

Tiirkiye'nin 2013’te en ¢ok ihracat yaptig: iilkeler si-
ralamasinda 15. olan Azerbaycan’in ise, diigiik ithala-
ta bagh olarak net ihracatta 2. pazar konumunu elde
ettigi goze carpmaktadir. Ustelik Tiirkiyenin Azer-
baycan pazarindaki net ihracatc¢i rolii ilgili donemde
%17 artisla giiclenmis ve ulusal net ihracatin yillik
degisim hizini 0,45 puan olumlu etkilemistir. Net ih-
racat degeri 2.627 milyon dolar olan Azerbaycan pa-
zarini, Tirkiye'nin en biiytik 3. ihracat partneri olan
Ingiltere izlemektedir. Bu pazarda ihracatin ithalat-
tan nispeten biiyiik olmasi nedeniyle, 2013 senesin-
deki %18,3’liik diisiise ragmen, net ihracat pozitif bir
degerle 2.502 milyon dolar olarak gerceklesmistir.

Libya’ya Yapilan Net ihracat
%42,1 Arhis Kaydetti

Libya da, net ihracat verilen pazarlar arasinda dikkat



TURKIYE

IHRACATCILAR

¢ceken bir konumundadir. Nitekim Libya da Azerbay-
can gibi, ihracat siralamasinda daha gerilerde yer al-
makta ancak net ihracatta one cikmaktadir. Bu ise,
ihracat degeri siralamasinda 16. olan Libyamin ithalat
siralamasinda diigiik bir miktarla 60. sirada yer alma-
sindan kaynaklanmaktadir. Bu minvalde, Libyanin
Ingiltere’ye yakin bir diizey olan 2.449 milyon do-
lar net ihracatla 4. sirada yer aldig1r goriilmektedir.
Libya'ya yapilan net ihracatin 2013 yilinda %42,1
oraninda artarak toplam hiza 0,86 puan katki sagladi-
gimin da altini ¢izmek gerekir.

Misir ve Suudi Arabistan ihracat
Distsiine Ragmen Dis Ticaret

Fazlasi Verdi
Dis ticaret fazlasi verilen pazarlar arasinda 5. ve 6.
sirada yer alan Misir ve Suudi Arabistan’da ise, s0z

n

MEGCLISI

konusu donemde yaganan ihracat daralmasina bagh
olarak net ihracatta diisiis goriilmiis ancak yine de
nispeten diisiik ithalat seviyeleri nedeniyle bu pazar-
larda dig ticaret fazlasi elde edilmistir. Bu baglamda,
Misir ve Suudi Arabistan’a 2013 yilinda sirasiyla 1.572
ve 1.177 milyon dolarlik net ihracat yapilmistir.

Net ihracatin En Hizl Bliylidigu

Pazar Hollanda Oldu

Siralamada bu iki tilkeyi izleyen Israil ve Hollanda'nin ise,
yapilan ihracatin ithalattan bir miktar tist diizeyde olma-
s1 sebebiyle diisiik seviyelerde de olsa pozitif net ihracat
degerleri kaydettigi anlasiimaktadir. Israil’e yapilan net
ihracat, ayni donemdeki ithalatin goreceli bir ivime ka-
zanmasl nedeniyle %625 daralmigtir. Hollanda ise ihra-
catin artarken ithalatin diisiis kaydetmesi sonucu, net ih-
racatta % 142,3 biiytimeyle en 6ne ¢ikan pazar olmustur.

TABLO 9.1 ULKELER VE NET IHRACAT (2013)

Net Ihracat Ihracat  lhracat Degeri Ithalat Ithalat Degeri Net Ihracat Toplam Net Ihracat
Degeri (milyon $) Sirasi (milyon $) Sirasi (milyon $) Degisim Hizi (%) Hizina Katki (puan)
Irak 11807 2 11953 80 146 10,6 1,35
Azerbaycan 2627 15 2960 58 334 17 0,45
Ingiltere 2502 3 87713 " 6271 -18,3 -0,67
Libya 2449 16 2753 60 304 421 0,86
Misir 1572 13 3201 31 1629 -32,7 -0,91
S. Arabistan 1177 14 3192 25 2015 21,8 -0,39
Israil 232 17 2650 23 2418 -62,5 -0,46
Hollanda 176 12 3538 19 3362 142,3 0,7
|
BAE - 418 8 4 966 13 5384 -109,1 -5,94
Romanya - 976 18 2617 17 3593 -31,7 -0,28
Polonya -1126 21 2059 20 3184 6,5 0,09
Belgika -1269 19 2574 16 3843 4.6 0,07
Fransa -1702 6378 8080 28,8 0,82
Ispanya -2083 9 4335 9 6418 9,7 0,27
Ukrayna -2325 20 2191 14 4516 9.3 0,28
Yunanistan -21768 25 1438 15 4206 -29,5 -0,75
Japonya -3044 57 409 18 3453 6.9 0,27
Giiney Kore -5628 52 460 12 6088 97 -0,59
Hindistan -5781 48 587 10 6368 14,4 -0,87
talya -6167 5 6718 4 12 885 1,5 0,96
Iran -6190 10 4193 6 10 383 -203 -4,93
ABD - 6960 7 5636 5 12 596 18,4 1,86
Isvigre -8633 33 1015 7 9 647 -295,9 -1,67
Almanya - 10476 13706 3 24182 -26,6 -2,62
Rusya - 18099 4 6965 1 25064 9.3 2,19
CGin - 21085 n 3601 2 24 686 -14,2 -3,12
Digerleri - 17 654 42 940 60 594 12 0,27
Genel toplam - 99 844 151 806 251650 -18,7

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI
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Turkmenistan ve Cezayir de
Dis Ticaret Fazlasi Verilen

Pazarlar Arasinda One Cikt

Tablo 9.1'de yer alan Tirkiye'nin dis ticaret fazlasi
verdigi tilkeler bu sekilde listelenmekle birlikte, bun-
larin ihracat ve ithalatta ilk 20’de yer alan pazarlarin
birlegsim kiimesi oldugunu bir kez daha hatirlatmakta
fayda vardir. Zira pozitif net ihracatin gerceklestigi
bircok {ilke, Tirkiyemin ihracat ve ithalatinda geri
siralarda olduklar i¢in burada ele alinmamistir. Bu
kapsamda, Tirkmenistan, Cezayir, Kibris, Giircistan,
Suriye, Malta ve Urdiin’iin s6z konusu pazarlar arasin-
da 6nemli bir yeri oldugu belirtilmelidir. Bunun yanm
sira, MENA boélgesinde Liibnan, Fas, Yemen, Tunus,
Avrupa’da ise Sirbistan ve Slovenya, pozitif net ih-
racat degeri kaydedilen tilkeler arasinda dikkat cek-
mektedir. Afrika tilkeleri basta olmak {iizere, burada
belirtilmeyen daha bircok pazarda da, nispeten diigiik
seviyelerde de olsa, ticaret fazlalari gerceklegmistir.

Tiirkiye’nin Net ithalatci
Oldugu En Buyuk Pazar Cin

Dig ticaret aciginin verildigi, bir diger ifadeyle, net
ihracatin negatif oldugu pazarlar incelendiginde ise,
Tablo 9.1°deki verilerin en dikkat cektigi iilkelerin ¢in
ve Rusya oldugu goriilmektedir. Tiirkiye'nin Cin pa-
zarl, 2013 yilinda ihracatta 11. sirada olmakla birlik-
te, ithalatta ikinciligi elinde bulundurmasi dolayisiyla,
net ihracatta -21.085 milyon dolar ile en son sirada
yer almigtir. Dolayisiyla Cin'in, Tirkiye'nin net itha-
latct oldugu en biiyiik pazar konumunda oldugu an-
lagilmaktadir. Cin pazarinda gerceklesen yillik % 14,2
oranindaki net ihracat daralmasinin, 2013 yili toplam
net ihracat hizini 3,12 puan olumsuz etkiledigini de
belirtmek gerekir.

Net Ihracatin Yillik

Gelisimine En Blyuk

Destegi Rusya Verdi

Cin’i takip eden Rusya ise, en 6nde gelen ihracat pa-
zarlarindan biri olmasina ragmen, ithalatta liderlik
pozisyonunda olmasi nedeniyle, 6nemli bir dig ticaret
aciginin verildigi tilkelerden olmustur. 18.099 milyon
dolar net ithalatin gerceklestirildigi Rusya pazari,
bununla birlikte, 2013 yilinda ihracatin artarken it-
halatin gerilemesi sonucu net ihracatta %9,3 biiytime
kaydetmistir. Bu ise, Tirkiye’nin ilgili donemdeki net
ihracat biiytime hizini 2,2 yiizde puanla en olumlu et-
kileyen faktor olmustur.
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Isvigre Tirkiye’nin Net ihracat
Hizini En Olumsuz Etkileyen Ulke Oldu

Tirkiye'nin ihracattaki en biiytik partneri olan Al-
manya ise, ulusal ithalatta da ilk 3’e girmesi nedeniyle
2013 yiinda net ihracatta negatif bir deger kaydet-
migtir. 10.476 milyon dolar net ithalatin gerceklesti-
rildigi Almanya pazari, ayni donemde ithalattaki ar-
tisin ihracati énemli Ol¢iide gecmesi nedeniyle, net
ihracatta %26,6 oraninda bir daralma yasamistir. Bu
ise, Tirkiye'nin 2013 yilindaki net ihracat gelisimini,
2,62 puan asag1 yonli etkilemistir. Dig ticaret acig
siralamasinda Almanya’y1 takip eden Isvicre ise, 2013
yilinda ihracatta 33. sirada iken ithalatta 7.1igi elde
etmesine bagl olarak, 8.633 milyon dolar ticaret acigi
verilen bir pazar olmustur. Isvicre, altin ithalatindaki
sert yiikselige bagli olarak, %295,9 oraninda bir daral-
ma ile net ihracatta en keskin diisiisiin kaydedildigi
iilke olmustur. Isvicre’nin bu baglamda, toplam net
ihracat yillik degisim hizin1 7,67 puanla en olumsuz
etkileyen pazar oldugu gozlenmektedir.

ithalattaki Daralma ABD’ye

Yapilan Net Ihracat Artirdi

Ulusal ihracat siralamasinda 2013 yilinda 7. olan ABD,
ayni donemde ithalatta ise 5. sirada yer almigtir. Buna
bagh olarak, Tirkiye'nin ABD pazarinda 6.960 milyon
dolar ile net ithalat¢i pozisyonunda oldugu goriil-
mektedir. Bununla birlikte ABD’den yapilan ithalatin
2013 yilinda diisiise gegmesi nedeniyle, net ihracatin
%18,4 artig kaydettigi ve toplam net ihracat hizina
1,86 puan katkida bulundugu gozlenmektedir.

2013 Yilinda Ulusal Net
lhracatin Dususlinde
Iran Pazarn Oldukca Etkili Oldu

Net ithalat siralamasinda 5. sirada bulunan ABD’yi
takip eden Iran ve Italya pazarlarinda ise, sirasiyla
6.190 ve 6.167 milyon dolarla birbirine oldukca ya-
kin rakamlarda dis ticaret agig1 verilmistir. 2012’deki
altin ihracatinin sert bir sekilde diigsmesiyle birlikte
Tiirkiye'nin ihracatinda 10. siraya gerileyen Iran pa-
zarinda, biiyiik olcide buna bagh olarak %203 ora-
ninda bir net ihracat daralmasi yagsandigi anlagilmak-
tadir. Bu ise, Tirkiye'nin yillik net ihracat degisim
oranini yaklasik 5 puan asag1 cekmistir. S6z konusu
donemde Tiirkiye'nin en ¢ok ihracat yaptig 5. tilke
olan Italya ise, ithalatta da 6nemli bir yere sahip ol-
masi1 nedeniyle net ihracatin negatif gerceklestigi bir
pazar olmustur. Ote yandan, bu dénemde Italya’ya



yapilan ihracatin yilikselirken buradan gelen ithalatin
azalmasi nedeniyle net ihracatta %11,5 oraninda bir
biiytime kaydedilmistir.

Hindistan ve G. Kore de
Tarkiye’nin Net Ithalatci
Oldugu Pazarlar Arasinda Yer Aldi

Dis ticaret acig1 verilen tilkeler arasinda 8. ve 9. s1-
rada yer alan Hindistan ve Giiney Kore de, degerler
ve siralama itibariyle birbirine benzerlik gosteren
iki tilke konumundadir. Nitekim Hindistan ve G.
Kore ihracatta sirasiyla 48 ve 2. siralarda ve geri-
lerde, ithalatta ise 10 ve 12. olarak onlerde yer al-
migtir. Bunun bir sonucu olarak da, bu iilkelere si-
rasiyla -5.781 ve -5.628 milyon dolar degerinde net
ihracat gerceklestirilmistir. Ayrica, her iki iilkede
de 2013 yilinda net ihracat daralmasi oldugu goz-
lenmektedir. Siralamada G. Kore'yi izleyen Japonya
ise, ihracatta 57. sirada bulunurken, ithalatta 18.
olmasi nedeniyle net ihracatin negatif gerceklestigi
pazarlardan olmus ancak net ihracatta yillik %6,9
artis kaydetmistir.

Dis Ticaret Acigl Ukrayna
ve Ispanya Pazarlannda Geriledi,

Yunanistan’da Yukseldi

2013 yilinda net ihracatta birbirine benzer bir profil ¢i-
zen bir diger iki tilke de, Yunanistan ve Ukrayna olmus-
tur. Sirasiyla 2.768 ve 2.325 milyon dolarlik net ithalatin
gerceklestirildigi bu iki pazar, ihracatta 20 ve 25. {ilke
konumunda iken, ithalatta ilk 15’e girmislerdir. Net ih-
racattaki yapisal bu benzerlikle birlikte, 2013 yilinda
Ukrayna’ya yapilan ihracattaki artis nedeniyle bu pa-
zarda net ihracat biiytimesi yasanirken, Yunanistan’da
ise ithalat artigina bagh olarak %29,5 oraninda net ih-
racat daralmasi kaydedilmistir. Ukrayna’y1 takip eden
ve -2.083 milyon dolarlik net ihracatin gerceklestigi
Ispanya pazarinda da, benzer sekilde yasanan ihracat
artisl nedeniyle dig ticaret agiginda %9,7 oraninda bir
gerileme gozlenmektedir. Ispanyanmn 2013 yilinda
hem ihracat hem de ithalatta 9. iilke konumunda oldu-
gu da ilginc bir veri olarak goze carpmaktadir.

Fransa, Belcika ve Polonya
Pazarlaninda Net ithalatta

Gerileme Yasandi
Ote yandan, 2013 yilinda Fransa’ya yapilan ihracatin

artig, buradan yapilan ithalatin ise diisiis sergileme-
si nedeniyle, ilgili net ihracatta %28,8 oraninda bir
genigleme yasandigl anlagilmaktadir. Bu baglamda,
Tirkiye'nin en 6nemli ihracat ve ithalat partnerlerin-
den olan Fransa’da, sz konusu donemde -1.702 mil-
yon dolarlik net ihracat gerceklestirilmistir. Gerek it-
halat gerekse ihracat siralamasinda ilk 20’de yer alan
Belcika pazari ise, ihracat artigina bagh olarak net ih-
racatta %4,6 artis saglamistir. -1.269 milyon dolar net
ihracat kaydedilen Belcika pazarini, -1.126 milyon
dolar ile Polonya izlemektedir. Polonya da 2013 yi-
Iinda ihracat artiginin nispeten daha gii¢lii olmasinin
sonucunda %6,5 oraninda bir net ihracat biiyiimesine
imza atmistir.

2013 Yilinda Net ihracatin
Daralmasinda Birlesik Arap
Emirlikleri Kritik Rol Oynadi

Net ihracatta nispeten daha diisiik negatif degerler
kaydeden Romanya ve Birlesik Arap Emirlikleri'nde
ise, 2013 yihindaki ciddi net ihracat distisleri dikkat
cekmektedir. Romanya’dan yapilan ithalatin ilgili
ihracattan daha yiiksek artis kaydetmesi nedeniyle,
bu pazarda %31,7 oraninda bir net ihracat daralmasi
kaydedilmistir. BAE’de ise, 2013 yili ihracatinin dur-
gun seyrederken ithalatta keskin bir ytikselis yasan-
masi, net ihracatta %109,1 oraninda 6nemli bir diisii-
se sebebiyet vermistir. BAE pazarindaki bu gelisme,
Tirkiye'nin 2013 yilinda %18,7 gerileme kaydeden
net ihracati {izerinde 5,94 puanlik kritik bir asagi
yonli etki yapmigtir. Bu dogrultuda, BAE Tiirkiye nin
net ihracatin gelisimini Isvicre’den sonra en olumsuz
etkileyen tiilke olmustur.

Cek Cumhuriye_ti ve Endonezya
Tarkiye’nin Net Ithalatci
Oldugu Pazarlar Arasinda

Tablo 9.1’de yer alan ve dig ticaret aciginin veril-
digi pazarlar bu sekilde incelenmekle birlikte, ihra-
cat veya ithalat siralamasinda ilk 20’de yer almadig1
icin burada belirtilmeyen ¢ok sayida tilke mevcut-
tur. Turkiye'nin net ithalat¢i oldugu bu tilkeler ara-
sinda, ek Cumhuriyeti, Endonezya, Vietnam ve
Malezyanin dikkat ¢ceken pazarlar oldugunu belirt-
mek gerekir. Bunun yan sira, Finlandiya, Isvec, Gii-
ney Afrika ve Banglades de, net ihracatta negatif
degerlerin gerceklestigi 6nde gelen pazarlar arasin-
da yer almaktadir.
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9.2 FASILLARA GORE NET IHRACAT

aha onceki boliimlerde yer alan ve ihracat ile it-

halatin ana fasillara gore gelisimini gosteren ve-
riler ve aciklamalar, 2013 yilina dair tabloyu genel iti-
bariyle ortaya koymustur. Bu boliim ise, Tiirkiyenin
hangi sektorlerde net ihracat¢i hangilerinde ise net
ithalatc¢i pozisyonunda oldugunu analiz etmektedir.
Bu kapsamda, tilkelerle ilgili degerlendirmeye benzer
bir sekilde, Tiirkiye’nin ihracat ve ithalat siralamala-
rindaki ilk 20 fasil baz alinmaktadir. S6z konusu bu
iki ktimenin birlesimi sonucunda, en biiytik ihracat
ve ithalat pazarlariin toplam sayisi 29 olarak tespit
edilmektedir. Ornek olarak, ecza iiriinleri fash ihra-

cat siralamasinda ilk 20’ye giremezken, ithalatta ise
ilk 10’da yer almakta ve onemli bir ithalat pazar: ol-
dugu i¢in net ihracat analizi kapsamina girmektedir.
Dolayisiyla bu bélimde, Tirkiyenin 2013 yili net
ihracati, 29 onde gelen dis ticaret fash cercevesinde
detayl olarak ele alinmaktadir.

Onde Gelen Fasillarda 11 Grup
Ticaret Fazlasi, 18 Grup

Ticaret Acigi Verdi
Tablo 9.2, 2013 yili net ihracatina dair hesaplama-

TABLO 9.2 FASILLAR VE NET iHRACAT (2013)

Net Ihracat Ihracat  lhracat Degeri
Degeri (milyon $) Sirasi (milyon $)
Orme giyim 8307 5 9248
Orme olmayan giyim 3852 9 5715
Yenilen meyve 3546 1 3969
Demir-gelik Griinleri 3392 8 6149
Tuz kiikiirt taglar 2349 13 2747
Dokunmus hazir esya 2024 16 2192
Halilar 2003 17 2188
Sebze-meyve miistahzarl. 1712 19 1800
Mobilyalar 1338 12 2831
Cevher ve ciiruflar 517 20 1774
Motorlu tagitlar 193 1 17 001
Filamentler - 400 21 1690
Kauguk ve mamulleri - 580 14 2482
Lifler - 79 26 1382
Aliiminyum ve mamulleri - 873 15 2364
Pamuk - 1060 18 1929
Cesitli kimyasallar - 1569 53 555
Hava araglari aksamlari -1683 45 689
Kagrt dirtinleri -1951 29 1141
Bakr ve diriinleri -2253 24 1457
Ecza iiriinleri -3397 4 754
Optik foto dlgtim cihazlar -3897 47 661
Organik kimyasallar -4716 52 598
Elektronik -8213 4 9 546
Plastik ve mamulleri -8272 10 5609
Demir-Celik -8769 3 9921
Kiymetli taslar metaller -9247 6 6978
Makine -17162 2 12993
Mineral yakitlar yaglar -49192 7 6725
Diger fasillar - 5050 28718
Genel toplam -99 844 151806

KAYNAK: TUiK, TiM HESAPLAMALARI
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Ithalat Ithalat Degeri Net lhracat Toplam Net Ihracat
Sirasi (milyon $) Degisim Hizi (%) Hizina Katki (puan)
34 9 9,7 0,87
23 1863 21 -0,10
54 423 59 0,23
16 2758 -9,0 -0,40
55 398 14,4 0,35
74 167 16,2 0,34
n 185 10,1 0,22
82 88 41 0,08
29 1493 10,1 0,15
31 1257 293,6 0,46
5 16 808 -69,6 -0,52
20 2090 425 0,35
14 3062 50 0,04
18 2175 6,1 0,06
12 3237 -191 -0,17
15 2989 -191 -0,56
19 2124 -0,8 -0,01
17 2372 36,6 1,16
13 3092 E515 -0,12
1 3710 9,7 0,29
10 4151 eli9 -0,07
9 4558 -11.3 -0,47
8 5314 -6,7 -0,35
4 17759 -18,9 -1,55
7 13 881 -10,4 -0,93
3 18 691 -55 -0,55
6 16 226 -218,6 -20,27
2 30 155 -19,9 -3,38
1 55917 6,1 3,83
33767 21,1 2,30
251650 -18,7



lar1 her fasil i¢in detayh bir sekilde sunmaktadir.
Buna gore, 99.844 milyon dolar ile net ithalat¢i olan
Turkiyenin, dig ticaret acig1 verdigi fasillarin ¢cogun-
lukta oldugu gozlenmektedir. Nitekim tablonun tist
kisminda yer alan ve Tiirkiye'nin net ihracatci oldu-
gu fasillarin sayis1 11 iken, alt kistmda bulunan ve
Tirkiye'nin net ithalatci konumunda oldugu fasillarin
18 adet oldugu goriillmektedir.

En Yiiksek Net ihracat Degerine

Orme Giyim Fash Imza Atti

Bu kapsamda, oncelikle pozitif net ihracat, bir diger
deyisle dis ticaret fazlas1 kaydedilen fasillara géz ati-
lacak olursa, ilk sirada dikkat ¢ekici bir farkla 8.307
milyon dolarlik ihracat fazlasi veren 6rme giyim fas-
Iinin yer aldigi fark edilmektedir. Tiirkiye'nin 2013
ihracatinda 5. sirada 6nemli bir rol oynayan ¢rme gi-
yim, ithalatta 34. sirada yer alarak nispeten diisiik bir
deger gerceklestirmesi nedeniyle net ihracatta lider-
lik konumunu elde etmistir. Orme giyim s6z konusu
donemde %9,7 oraninda biiytime kaydettigi net ihra-
catla, ayni zamanda toplam net ihracatini yukar: yon-
li etkileyen énemli kalemler arasinda yer almigtir.

Hazir Giyim Sektori
Net ihracatta Lider

2013 yilinda en yiiksek dis ticaret fazlasi veren fasillar
arasinda 2. sirayl ise, oriilmemis giyimin aldig1 gortl-
mektedir. Orme giyimde gézlenen profile benzer bir
sekilde, bu faslin da ihracatta ¢n siralarda yer alir-
ken, ithalatta arka siralarda gelmesi bu gerceklesme-
de anahtar rol oynamstir. Ote yandan, 3.852 milyon
dolarlik net ihracat kaydeden ¢rme olmayan giyim
grubunun, ilgili donemdeki ithalat artisi nedeniyle
%2,1 oraninda bir net ihracat daralmasi yasadig: fark
edilmektedir. Orme ve 6rme olmayan giyim bir ara-
da ele alindiginda, Tirkiyenin net ihracatta en 6nde
gelen sektoriiniin hazir giyim ve konfeksiyon oldugu
ortaya cikmaktadir.

Meyve ve Demir-Celik Uriinleri

Onde Gelen Net Ihracat¢i Fasillardan
Net ihracatta ilk iki siray1 paylasan giyim fasillarimi,
yenilen meyve faslinin takip ettigi goriilmektedir.
3.546 milyon dolarlik net ihracatiyla 3. sirada bulunan
meyve fashnin bu basarisi, ihracatta 11. sirada iken it-
halatta 54. sirada yer almasindan kaynaklanmaktadir.
Meyve net ihracatinda 2013 yilinda %5,9 oraninda bir
biiytime kaydedildigi de gozlenmektedir. 4. sirada yer

alan demir-cgelik {irtinleri ise, 3.392 milyon dolarhk
net ihracata imza atmis olmakla birlikte, ayn1 donem-
de %9 oraninda bir daralma yagamigtir.

Tuz Kukart Tas ve Dokunmus
Hazir Esya Net lhracatinda
Cift Haneli Artiglar Goruldu

Nispeten yiiksek seviyede ihracat ve diisiik diizeyde
ithalat gerceklestiren tuz, kiikiirt ve taslar ile dokun-
mus hazir egya fasillar1 da, net ihracat¢t konumunda
olan fasillar arasinda yer almaktadir. Sirasiyla 2.349
ve 2.024 milyon dolarhk dis ticaret fazlas1 kaydeden
bu iki fashin, 2013 yilinda ¢ift haneli net ihracat bi-
yumesi gerceklestirdigi gozlenmektedir. Bu iki fash,
2.003 milyon dolarla takip eden halilar fash da, dii-
siik ithalatiyla dikkat cekmekte olup, aymi donemde
%10,1 oraninda bir net ihracat bliytimesine imza at-
mistir.

Mobilya Net Ihracati %10.1 Arth

Veriler, Tiirkiye'nin 2013 yili ihracatinda ilk 20°de yer
alan ancak ithalat siralamasinda 82. olan sebzeler,
meyveler ve bunlardan elde edilen miistahzarlar fas-
linin da pozitif net ihracat gerceklestiren bir grup ol-
dugu gostermektedir. 2013’te 1.712 milyon dolar dig
ticaret fazlasi veren bu fasil, ayn1 zamanda %4,1 ora-
ninda bir net ihracat biiytimesi kaydetmistir. Bunun
yani sira, Tiirkiyenin en biiyiik 12. ihracatci fash olan
mobilyalar da ayn1 donemde % 10,1°lik bir net ihracat
artist kaydetmistir.

Cevher ve Clruflar En Yuksek
Net Ihracat Buyumesine

Imza Atan Fasil Oldu

Ote yandan, Tiirkiye'nin en cok ihracat degeri kay-
dettigi 20. fasil olan cevher ve ciiruflar, 2013 yilin-
da net ihracatta en yliksek biiylime hizina imza atan
grup olmustur. Bir énceki yila gore %293,6 oraninda
net ihracat artis1 kaydeden cevher ve ciruflar, dig
ticaret fazlasi veren onde gelen fasillar arasinda 10.
siraya yerlesmis ve 517 milyon dolar dis ticaret fazlasi
vermistir. Bunu takip eden motorlu kara tasitlar ise,
Tirkiye'nin sampiyon ihracatci sektorii olmakla bir-
likte, aynm1 zamanda ithalatta da 6énemli bir yere sahip
olmasi nedeniyle 193 milyon dolarlik bir net ihracat
gerceklestirebilmistir. Fashin s6z konusu dénemde
net ihracatta %69,6 oraninda bir daralma yasayarak
ulusal net ihracat hizin1 asag1 yonlii etkiledigi de goz-
lenmektedir. Bu noktada, Tirkiyemin 2013 yilinda
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net ihracat¢i pozisyonunda oldugu iriin gruplari,
onde gelen dis ticaret fasillar: baglaminda bu sekilde
ozetlenmekle birlikte, ihracat ve ithalat siralamala-
rinda arka planda kalan ancak dis ticaret fazlasi ver-
digi tespit edilen bir¢ok faslin mevcut oldugunu da
ifade etmek gerekir. Bunlar arasinda, hububat, un,
nisasta tiriinleri, tag ve ¢cimento, et iirtinleri, sebzeler,
sekerlemeler, seramik ve siit tirtinlerinin dikkat cek-
tigi belirtilmelidir.

Tiirkiye’nin Net ithalatci

Oldugu En Blyilik Sektér Eneriji

Dis ticaret acigimin verildigi, bir baska deyisle, net
ihracatin negatif oldugu fasillar incelendiginde ise,
verilerin isaret ettigi en 6nemli grubun mineral ya-
kitlar ve yaglar oldugu gortilmektedir. Tiirkiyenin
ithalatindan en biiytik paya sahip olan bu grup, 2013
yilinda ihracatta 7. sirada yer almakla birlikte, 49.192
milyon dolarlik net ithalat gerceklestirmistir. Fasil
ithalatindaki disiise bagh olarak ayni donemde net
ihracatta da %6,1 oraninda bir biiyiime kaydedildi-
8i gozlenmektedir. Bu ise, Tiirkiye'nin net ithalatci
konumunda oldugu en biiyiik sektor olan enerjinin,
2013 yihinda ulusal net ihracat artis hizim 3,83 pu-
anla, en olumlu etkileyen faktér oldugunu anlamina
gelmektedir.

Makineler Fash Net ithalat

Siralamasinda Ikinci

Dig ticaret ag¢iginda enerji grubunu, 17.162 milyon
dolarla makineler fash takip etmektedir. Tiirkiyemnin
en biiyiik ihracatci fash olan makinelerin, ayni zaman-
da ithalatta da 2. konumda oldugu gozlenmektedir.
Makineler fasli, 2013 yilinda gerceklestirdigi nispeten
yiksek ithalat seviyesine bagh olarak dis ticaret agig1
vermekle birlikte, goreceli olarak daha yiiksek olan
ithalat artis hiz1 neticesinde %19,9 oraninda bir net
ihracat daralmasi kaydetmistir. Hesaplamalar bu da-
ralmanin, toplam net ihracat yillik biiytime hizim 3,38
puan asag1 yonli etkiledigini tespit etmistir.

Ulusal Net ihracahin Yillik %18,7
Daralmasinda Temel Etken Altin Oldu

Negatif net ihracat yapan fasillar arasinda 3. sirada
yer alan kiymetli taglar ve metaller fash ise, 2013
yilindaki altin ihracatindaki distis ve ithalatindaki
artisa bagh olarak, sira dis1 bir degisime imza at-
magtir. 2012 yilina gére %218,6 oraninda bir diisiise
sahne olan fasil net ihracati, boylelikle 2013 yilinda
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-9.247 milyon dolar olarak gerceklesmistir. Altin
ticaretinden kaynaklanan bu c¢arpici daralmanin,
Tirkiyenin 2013 yihindaki net ihracat degisim hi-
zinm1 20,27 ylizde puan asagl ¢ektigi anlagilmaktadir.
Bu ise, %18,7 oranindaki yillik net ihracat dist-
stintin ¢ok biytik Ol¢iide altindan kaynaklandigina
isaret etmektedir.

Demir-Celik ve Plastik Net

Ihracatin Daslistine Katki Sagladi
Veriler, 2013 yilinda Tirkiyenin gerek ihracat ge-
rekse ithalat siralamasinda 3.liik konumunda bu-
lunan demir-celik fashnin, net ithalatta 4. sirada
yer aldigini gostermektedir. S6z konusu donemde
-8.769 milyon dolar net ihracat gerceklestiren fasil-
da, yillik bazda %5,5 oraninda net ihracat daralmasi
gozlenmektedir. -8.272 milyon dolarla demir-¢gelik
fashm takip eden plastik ve mamulleri net ihraca-
t1 da, ayn1 donemde %10,4 diisiis kaydederek ulu-
sal net ihracat biiyime hizini olumsuz etkilemistir.
Buna, plastik ithalatinin 2013 yilindaki gii¢lii artig
hiz1 sebebiyet vermistir.

Elektronik ithalatindaki Arhis

Faslin Net Ihracatini %18,9 Dusurdu
Elektrik-elektronik fash da, Tirkiyenin 2013 yilin-
daki net ihracat hizini asagi yonli etkileyen gruplar
arasinda yer almigtir. Ulusal ihracat ve ithalatta en
biiyiik degeri kaydeden 4. fasil olan elektronik, ilgili
donemdeki ihracata gore nispeten hizli ithalat artisi
nedeniyle %18,9 oraninda bir diisiisle -8.213 milyon
dolar tutarinda net ihracat gerceklestirmistir. Elekt-
ronik fashinin dis ticaret aciginda goriilen bu artigin,
Tirkiye'nin 2013 net ihracat gelisimini yaklagik 1,55
puan olumsuz etkiledigi tespit edilmigtir.

Organik Kimyasallarda Dig
Ticaret Acig1 %6,7 Oraninda Yiikseldi

Ote yandan, Tiirkiye'nin ihracat iirtinleri arasinda ol-
dukca arka siralarda yer alan ancak ithalat kalemleri
arasinda ilk 10’a giren 3 fasil, net ihracattaki benzer
yapilar: nedeniyle dikkat cekmektedir. Organik kim-
yasallar, optik, foto, 6l¢iim cihazlar1 ve ecza triin-
lerinin, sirasiyla 4.716, 3.897 ve 3.397 milyon dolar
seviyesindeki negatif net ihracat rakamlariyla, dis ti-
caret ac¢i81 veren fasillar arasinda ilk 10’a girdigi goz-
lenmektedir. Her ti¢ fasil da, 2013 yihinda net ihracat
daralmasi kaydetmis ve ulusal net ihracat hizin top-
lamda 0,9 puan asag1 ¢cekmistir.



Hava Araclan Ulusal Net ihracat
Hizina Enerjiden Sonra En
Cok Katki Yapan Fasil Oldu

Bununla birlikte, -2.253 milyon dolar net ihracat de-
geriyle siralamada ecza trtinlerini takip eden bakir
ve iriinleri faslinda, ilgili donemde ihracatin artar-
ken ithalatin diisiis sergilemesi sonucu olarak dis
ticaret aciginin geriledigi gozlenmigtir. Bu baglamda
net ihracatini %9,7 oraninda artiran bakir ve tirtinleri
fashini izleyen kagit iirtinlerinde ise %5,5’lik bir daral-
ma gorilmektedir. Negatif net ihracat gerceklestiren
bir diger fasil olan hava araclar1 ve aksamlarindaki
olumlu gelisme ise dikkat cekmektedir. Turkiye nin
ihracatinda 45., ithalatinda ise 17. sirada yer alan
hava araglar1 ve aksamlari, 2013 yilindaki ithalat ge-
rilemesi ve ihracat biiylimesi sayesinde, net ihraca-
tin1 %36,6 oraninda artirmayi bagarmistir. Fasil boy-
lelikle, s6z konusu donemde 1.683 milyon dolar dig
ticaret acig1 vermekle birlikte, Tiirkiyenin yillik net
ihracat artis hizim 1,16 puan ile en olumlu etkileyen
2. grup olmustur.

Pamuk Net ihracah %79,1
Oraninda Sert Bir Dusus Kaydetti

Net ithalat siralamasinda hava araclar1 grubundan
sonra gelen cesitli kimyasallar faslinin, ithalatta ilk
20’de yer alirken, ihracatta oldukca arka siralarda
oldugu fark edilmektedir. Bu minvalde veriler, fas-
Iin 2013 yilinda 1.569 milyon dolar degerinde dis ti-
caret acig1 verdigini gostermektedir. -1.060 milyon
dolarla c¢esitli kimyasallar grubunu izleyen pamuk
faslinin ise, hem ihracat hem de ithalatta ilk 20’de
yer aldig1 goze carpmaktadir. Bununla birlikte fa-
sil, 2013 yilindaki ithalat artisinin ihracat biiytime-

“M s
iHRACATCILAR
MECLISI

sinden cok daha giicli olmasi neticesinde, %79,1
oraninda ciddi bir net ihracat daralmasina imza
atmigtir. Boylelikle pamuk, kiymetli taglar-metaller
faslindan sonra en biiyiik net ihracat diisiisii kayde-
den grup olmustur.

Net ihracatta Aliminyum Dusis,

Lifler ve Kauguk ise Artis Yasadi

2013 yili dis ticaretinde, gerek ihracat gerekse itha-
latta ilk 15’te yer alan aliiminyum ve mamulleri fasli,
nispeten daha yiiksek olan ithalat artisi sonucunda
%19,1 oraninda net ihracat diisiisii kaydetmigtir. 873
milyon dolar dig ticaret acigi veren aliminyum faslh-
ni1, 794 milyon dolarla lifler grubu takip etmistir. S6z
konusu dénemde ithalat daralmasi yasayan lifler fas-
linda, buna bagh olarak yillik bazda %6,1 oraninda bir
net ihracat artisi gozlenmektedir. 580 milyon dolar
net ithalatla lifleri takip eden kauguk fash da, %51k
bir net ihracat biiylimesine imza atmistir.

Filamentler ithalatindaki
Gerileme Faslin Net
ihracatini %42,5 Artirdi

Ote yandan, negatif net ihracat yapan fasillar arasm-
da -400 milyon dolar ile son sirada yer alan filament-
lerde yasanan ithalat diigisiiniin ise, net ihracati
%42,5 gibi 6nemli bir oranda artirdig1 dikkat ¢ekmek-
tedir. Bununla birlikte, yapilan detayl analizler,
Tirkiye'nin 2013 ihracat ve ithalat siralamalarinda ilk
20’ye girmedigi icin bu degerlendirmede yer almayan
diger bircok fashn da net ithalatci konumda oldugu-
na igaret etmektedir. Bu fasillar arasinda, hububat,
giibreler, yagh tohumlar, gida kalintilari, boyalar ve
ahsap triinlerinin bagi ¢ektigi belirtilmelidir.

9.3 ULKELER VE FASILLAR BAGLAMINDA
DETAYLI NET iHRACAT ANALIZi

Yukarldaki degerlendirmelerde Tirkiyenin -99.844
milyon dolar olarak gerceklesen 2013 yili net ihra-
catinin tilkeler ve fasillar bazinda ayr1 ayri olarak sebep-
lerini arastirilmistir. Bu boliimde ise, net ithalata sebe-
biyet veren dis ticaret aciklarinin ve ayni zamanda net
ihracati olumlu yonde etkileyen dig ticaret fazlalarimin,
hangi tlkeler ve fasillarin kombinasyonu cercevesinde
gerceklestigi irdelenecektir. Tim bu kombinasyonlara

iligkin veriler ise, matris seklinde hazirlanan Tablo 9.3te
sergilenmektedir. Daha yalin bir ifadeyle, Tiirkiye'nin
gerek net ihracatci gerekse net ithalatci oldugu pazar-
larda hangi fasillarin rol oynadigi detayh bir analizle
incelenecektir. Ayni gekilde, Tiirkiyenin s6z konusu
donemde dis ticaret fazlasi veya a¢igi verdigi fasillar, bu
gerceklesmelerin goriildiigii tilkeler cercevesinde ele
almacaktir. Buna ek olarak, fasillara yonelik analiz, net
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ULKELERE VE FASILLARA GORE NET [HRACAT (2013, MILYON $)

IRQ AZE GBR LBY EGY SAU ISR NLD ARE ROU POL BEL FRA ESP

Orme giyim 352 9 1.436 55 3 88 45 432 56 130 189 233 601 731
Oriilmemis giyim 161 12 604 57 -55 126 120 352 66 77 106 131 300 666
Yenilebilir meyve 268 23 215 58 53 n 14 125 26 43 78 64 246 55
Demir-gelik tirtinleri 906 259 341 137 13 98 72 66 46 123 55 34 67 -88
Tuz kiikiirt taglar 122 10 -14 126 20 16 69 2 8 30 9 13 8 38
Dokunmus hazir esya 61 18 89 19 8 35 28 13 14 10 16 21 191 43
Halilar 187 M 51 207 37 320 31 -3 61 25 31 14 18 9

Sebze-meyve miistehz. 164 17 83 9 10 33 5 17 10 24 21 45 78 18
Mobilyalar 577 221 55 257 23 98 33 35 47 2 -53 23 61 -39
Cevher ve ciiruflar 0 0 6 0 0 1 1 23 -1 0 0 102 0 n

Motorlu tasitlar 136 96 910 50 108 77 388 210 34 -363 -270 630 929 -940

Filamentler 16 7 62 23 7 2 1 70 1 59 Y] 90 7 14
Kauguk ve mamulleri 50 33 30 1 44 55 15 -9 17 7] 42 3 -65 45
Lifler 8 1 52 1 32 10 5 17 3 48 14 7 1 13
g':ml']’l‘l‘g ‘;I'“ ve 220 40 91 23 29 7 31 3 -8 7 61 33 59 33
Pamuk 1 -14 28 1 -45 5 8 18 -2 77 108 8 43 ]
Cesitli kimyasallar 35 37 -86 7 -45 14 2 -51 9 7 -2 -7 227 -13
:f;’:n::’rf'a” 4 0 6 0 0 0 2 1 6 0 8 -1 494 10
Kagit tiriinleri 77 53 81 33 27 7 2% 'y 6 17 78 -20 63 -105
Bakir ve diriinleri 23 -1 87 17 -1 32 32 1" 5 25 -124 -13 -17 -309
Ecza diriinleri 74 30 -205 14 3 9 -35 -68 3 5 -1 -207 -422 -118
Ei’r’g';:’rf" dlgiim 52 65  -145 8 9 14 56 -53 12 3 22 -13 259 -36
Organik kimyasallar 2 10 -245 -18 -61 -245 -195 -291 -13 =/ -86 -189 -145 -212
Elektronik 949 265 768 165 98 317 8 1 94 74 174 45 31 -
Plastik ve mamulleri 659 206  -66 188  -184  -1545 78 -412 46 114 -8 832 -491 397
Demir-Celik 1242 142 -135 380 188 738 395  -454 668 -915 -5 718 817 -376
Kiymetli taglar metaller 401 78 -4 89 ¥ 8 48 10 -2.534 -66 15 5 1 -80
Makine 674 387 582 243 181 193 99 177 114 89 79 -5 731 457
Mineral yakitlar yaglar 63 -80 155 -170 1.040 21 -1.331 286 555 -224 -31 -52 -65 186
Diger fasillar 4324 782 49 460 2 493 370 -186 434 A7 153 -186  -489  -496
TOPLAM 11.807 2.627 2502 2449 1572 1777 232 176 -418 976  -1.126 1269  -1.702 -2.083

KAYNAK: TRADEMAP, TiM HESAPLAMALRI

ihracat ya da net ithalat degerlerinde hangi alt fasillarin  ihracatci ve net ithalatci olarak iki ayr kategori halinde
anahtar rol oynadig1 konusuna da deginecektir. ele alinmast anlamh olacaktir. Dolayisiyla agagidaki ana-
Bu baglamda, gerek pazarlar gerekse fasillarin, yuka- liz, tilkeleri ve fasillari, dig ticaret fazlasi ve acig1 verilen-
ridaki tablo ve agiklamalarda isaret edildigi tizere, net ler olmak {izere simiflandirarak incelemektedir.

9.3.1 DIS TICARET FAZLASI KAYDEDILEN ULKELER
9. 3' 1 . 1 Irak (IRQ) nadigina bakildi§inda, bunlarin basinda demir-celik,

N o ) elektrik-elektronik, demir-gelik triinleri ve plastik
l | tirkiye'nin en bilytik 2. ihracat pazari olan Irak, net gruplarinin geldigi anlagilmaktadir. Bunun yan sira,
ihracatta lider konumdadir. 2013 yilinda 11.807

] ) I Irak’a yapilan net ihracatin pozitif gerceklesmesinde,
milyon dolar net ihracatin gerceklestirildigi Irak pa-

i makineler, mobilyalar ve kiymetli taglar ve metaller
zarinda, bu rakama ulasmada hangi fasillarin rol oy- fasillariin da etkili oldugu gozlenmektedir.

152 | EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014




UKR GRC JPN KOR IND ITA IRN USA CHE DEU RUS CHN  Diger TOPLAM
Orme giyim 201 51 14 1 29 38 6 m 76 2210 163 -251  1.065 8.307
Oriilmemis giyim 79 23 8 7 -69 131 6 100 31 885 137 -540 331 3.852
Yenilebilir meyve 199 17 17 1 3 430 -1 49 66 443 614 7 477 3.546
Demir-gelik iriinleri 54 % 58 70 -44 209 105 211 6 59 152 -651 1562 3392
Tuz kilkilrt taslar 7 2 6 9 53 80 -1 ) 1 13 140 1.057 488 2.349
Dokunmus hazir esya 4 25 3 -2 -12 93 10 212 31 549 89 -48 362 2.024
Halllar 36 1430 1 50 2 11 215 5 103 64 10 512 2,003
Sebze-meyve miistehz. 45 15 28 7 1 49 0 90 U 4 32 7 328 1712
Mobilyalar 2 18 5 12 3 -116 37 20 7 28 136  -687 563 1.338
Cevher ve ciiruflar 211 5 1 26 2 B 10 -1 0 13 -158 1351  -613 517
Motorlu tasitiar 145 58 -394 -623 286 549 65 461 109 -3899 941  -544 1616 193
Filamentler 57 15 4 33 211 15 49 52 25 34 205 537 -228 -400
Kauguk ve mamulleri 20 23 172 19 42 -5 33 -50 18 174 17 -125 347 -580
Lifler 30 5 -9 -9 24 35 64 69 1 185 125 -167  -656 794
Q':::L’I‘I‘g ”n”‘ ve 18 24 -6 -4 40 24 2] 43 64 216 -798  -109  -599 873
Pamuk 7 251 1 4 118 179 15 -831 5 133 59 225  -33 -1.060
Cesitii kimyasallar 11 7 3 -0 21 205 17  -142 30  -419 2% 126 129 -1.569
':fs": n‘]’lz’rf'a” 53 0 o 1 8 148 1 -531 0 521 2 0 73 -1.683
Kagt tirtinleri 29 19 10 -61 6 <51 112 291 42 -494 156 248 -666 -1.951
Bakr ve diriinleri 6 33 -6 5 7 179 132 99 2 15 -323 6 -1.820 -2.253
Ecza iiriinleri 1 0 28 15 -33 -377 8 506 353 761 18 -2 -470 -3.397
Ei‘r’]t;';g’rtl" Blgiim 2 2 183 77 29 269 27 133 122 710 7 590 -592 -3.897
Organik kimyasallar -13 38 -38 -182 -351 5 -108 -357 14 478 -304 -578 -580 -4.716
Elektronik 9% 5%  -253 -1309 -231 -476 142  -398 63 -1.114 353  -6.669  -645 -8.213
Plastik ve mamulleri 14 -6 -104 -930 -227 578 312  -569 46 1330 222 997  -506 -8.272
Demir-Celik 2254 47 -197 -394 -199 -133 52  -1552  -18  -75 -2786  -340 683 -8.769
Kiymetli taglar metaller 39 -38 -10 -4 29 -207  1.679 -81 -T.473 41 166 -116 -1.241 -9.247
Makine 10 41 -1519 -1278 -219 -2810 338  -55  -511 -3367 718  -5923 -1.026 -17.162
Mineral yakitlar yaglar ~ -262  -2.808 3 154  -2.7112 -1.676 -9.113 -1.008 36 35 -16.990 -6 -15.197 -49.192
Diger fasillar 960 20  -61 -428 -641 -903 647 934  -377 -1780 -935 -3993 83 -5.050
TOPLAM 2325 -2.768 -3.044 -5628 -5.781 6167 -6.190 -6.960 -8.633 -10.476 -18.099 -21.085 -I7.654 -99.844
Irak lhracatinin BUyUk Bolum yapilan ihracatin 11.953 milyon dolar oldugu diisii-

niilldiigtinde, ihracatin biiyiik kisminin net ihracata

Net ihracat Olarak Kaydedildi

Tim bu rakamlar, Irak pazarina ihracat yapan fasil-
larin ithalat¢r olmadigini gostermektedir. Bir baska
deyisle, Irak’a ihracati yapilan fasillar, ithalatta etkin
olmadiklarindan dolayl net olarak pozitif bir ihracat
rakami kaydetmistir. Bu noktada, 2013 yilinda Irak’a

yansidig1 acikca gorilmektedir. Tablo 9.3’te yer alan
Tirkiye'nin onde gelen 29 ihracatci ve ithalatci fas-
I1 genelinde ise, Irak’la yapilan ticarette Tirkiyenin
net ithalatci konumunda oldugu herhangi bir gruba
rastlanmamaktadir.

9.3.1.2 Azerbaycan (AZE)

Turkiye’ru'n en biiytik 15. ihracat pazar olan Azerbay-
can, bu tilkeden yapilan diisiik ithalat nedeniyle 2013
yil net ihracatinda 2. siraya yerlesmistir. S6z konusu do-
nemde 2.960 milyon dolar ihracatin yapildiglr Azerbaycan

pazarinda gerceklesen net ihracatin 2.627 milyon do-
lar olmasi, burada da Irak’a benzer bir ticaret iligkisinin
mevcut oldugu anlamina gelmektedir. Bir diger ifadeyle,
Azerbaycan’a yapilan ihracatin agirlikh bir boliimii net po-
zitif ihracat olarak gerceklesmektedir.
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Azerbaycan’a ihracat Yapan

Fasillarnin Cogunda Net Ihracat Pozitif

Buna bagl olarak da, Azerbaycan pazarinda hakim olan
Tirkiye'nin ihracat¢i sektorlerinin buradan ithalat yap-
madigr ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim net ihracatta en bii-
yik paylarn temsil eden makineler, elektrik-elektronik,
demir-gelik tirtinleri ve mobilyalar gibi fasillar, ihracat

kalemleri arasinda da basi cekmektedir. Nispeten diisiik
bir olumsuz etki yapmakla birlikte, tablodaki fasillar cer-
cevesinde Azerbaycan pazarinda Tirkiye'nin net itha-
latc1 konumda oldugu birkag fashn ise, mineral yakitlar
ve yaglar, aliminyum ve pamuk oldugu ifade edilebilir.
Bunun disindaki fasillarin cogunda Tiirkiye Azerbaycan’a
net pozitif ihracat yapmaktadir.

9.3.1.3 Ingiltere (GBR)

tirkiye'nin 2013 ihracatinda 3. sirada yer alan Ingilterenin

ise, net ihracatta da 3.liikk pozisyonunu elde ettigi gortil-
mektedir. Bununla birlikte veriler, Irak ve Azerbaycan’'da
gozlenen ihracatin neredeyse tamaminin net ihracata yan-
smmast durumunun, ingiltere icin gecerli olmadigma isaret
etmektedir. Nitekim Ingiltere’ye bu dénemde yapilan yilk
8.773 milyon dolarhk ihracatin sadece 2.502 milyon dolar:
net ihracat olarak kaydedilmistir. Bu ise Tiirkiyenin, tabloda
da goriildiigii iizere, Ingiltere pazarnda belli bagh sektorler-
de net ithalat¢i konumunda oldugu anlamina gelmektedir.

Turkiye ingiltere Hazir Giyim

Pazarinda Gugli Bir Net Ihracatei

Oncelikli olarak, Ingiltere’ye en cok net ihracat yapan sek-
torler incelendiginde, bunlar arasinda 1.436 milyon dolar
ile 6rme giyimin geldigi goriilmektedir. Orme giyim, bu ra-
kamla, iilkeye yapilan ihracatin neredeyse tamaminin net
ihracat olarak kayitlara gectigini gostermektedir. Buna
benzer bir sekilde, 6rilmemis giyim ihracatimin da tama-
mu net ihracat olarak kaydedilmistir. Bu veriler, Ingiltere
hazir giyim pazarmda Tiirkiyenin net ihracatci pozisyonu-

nu kanitlamaktadir. Diger énde gelen net ihracatci fasil-
lardan motorlu kara tagitlar ve elektrik-elektronik grup-
larinda ise, ihracatin sadece bir bolimiiniin net ihracat
olarak gerceklestigi, bir diger deyisle, bu fasillarin altm-
daki belli iirtin gruplarinda Ingiltere’den ithalat yapildig:
anlasilmaktadir. Bununla beraber, pazardaki bu iki 6nemli
ihracatci fasil, genel toplamda, pozitif ihracat seviyelerini
korumay1 bagarmistir.

ingiltere’ye ihracatin Onemli Kalemlerinden

Makineler Ithalatin Gélgesinde Kaldi
Tiirkiye Ingiltere’ye ihrac ettigi demir-celik tiriinlerini de
yuksek oranda net ihracata yansitirken, énde gelen ihra-
catct sektorlerden makinelerin bu pazarda net ithalatg
durumunda oldugu tespit edilmektedir. Zira 2013 yilinda
910 milyon dolar ihracat yaptig Ingiltere makine pazarm-
da Tirkiye, -582 milyon dolarhk net ihracat rakam kay-
detmistir. Bunun yan sira, Tiirkiye'nin Ingiltere’ye ihrac
ettigi onde gelen bir grup olmayan demir-celik faslinin, bu
pazardaki toplam net ihracati en olumsuz etkileyen faktor
oldugu gozlenmektedir. Ingiltere’de 1.350 milyon dolarlk
net ithalata sahip olan demir-celik fashni, makinelerden
sonra, organik kimyasallar ve ecza iirtinleri izlemektedir.

9.3.1.4 Libya (LBY)

iirkiye'nin 2013 yili ihracatinda 16. sirada yer alan Libya

da, Azerbaycan’a benzer bir sekilde, bu tilkeden yapilan
ithalatin nispeten diisiik olmasi nedeniyle net ihracatta on sira-
lara ytikselmeyi bagarmustir. Nitekim Libya’ya yapilan ihracat,
Irak ve Azerbaycan pazarlarmda goriildiigii gibi, onemli 6l¢tide
dis ticaret fazlasi olarak yansmustir. Bu baglamda, 2013 yilinda
kaydedilen 2.753 milyon dolar seviyesindeki ihracatin 2.449
milyon dolarlik boliimii net ihracat olarak kayitlara gecmistir.

Turkiye’nin Libya Pazarindaki Birgok

Sektdr Net Ihracat¢i Konumunda

Bu noktada, Libya'ya en yiiksek degerde ihracat gerceklesti-
ren fasillardan demir-gelik, mobilya, makineler, halilar ve plas-
tikler gibi baghca fasillarda ¢ok yiiksek oranlarda net ihracat
kaydedildigi tespit edilmektedir. Bunun diginda birgok fasil da
Libya'da ticaret fazlasi gerceklestirirken, Tiirkiyenin bu pa-
zarda net ithalat¢i oldugu birkag fasil arasinda, etkisi nispeten
diistik de olsa, mineral yakitlar ve yaglar gelmektedir.

9.3.1.5 Misir (EGY)
013 yihinda Tiirkiye'nin en biiyiik 13. ihracat pazari olan
Misir'da ise, ihracatin yaklagik yartya yakmn bir kismimn
net ihracat olarak gerceklestigi goriilmektedir. Nitekim
Misir’a s6z konusu donemde yapilan ihracat ve net ihraca-
tin degerleri, sirasiyla 3.201 ve 1.572 milyon dolar olmustur.
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Misira Yapilan ihracatin
Yansi Net ihracat
Olarak Kayda Gedcti

Net ihracatin pozitif olarak gerceklesmesinde ise,
iilkeye yapilan ihracatta acik ara farkla basi ¢ceken
mineral yakitlar ve yaglar fash etkili olmustur. Agir-



likhh olarak net ihracata yansiyan enerji ihracatini,
demir-¢elik ve makine gruplar da, benzer bir sekil-
de takip etmigtir. Misir’a yapilan ihracatta 4. sirada
yer alan plastik ve mamulleri fash ise, kaydettigi 184
milyon dolarhik dig ticaret acigiyla, bu kategoride

pazardan yapilan ithalatin agirlik kazandigina isaret
etmektedir. Thracatc1 kalemlerden motorlu tasitlar
pazarda ticaret fazlasi verirken, pamuk ve cesit-
li kimyasallar gruplarinda ise net ithalat rakamlar:
dikkat cekmektedir.

9.3.1.6 Suudi Arabistan (SAU)

tirkiye'nin 2013 yilinda yapmis oldugu ihracatta

Misir'in hemen arkasindan 14. sirada gelen Suudi
Arabistan’in, net ihracatta da bu tilkeyi takip ettigi go-
riillmektedir. Bununla birlikte, Suudi Arabistan’a yapi-
lan 3.192 milyon dolarlhk ihracatin 1.177 milyon dolari-
nin, bir bagka deyisle, %37’lik bir kisminin net ihracata
yansidig1 anlagiimaktadir.

Tarkiye’nin Suudi Arabistan’daki
Lider inracatei Fasillar %100

Net ihracata imza Ath
Suudi Arabistan’a ihracat yapan sektorler incelendiginde

ise, bagt ¢eken fasillarin pazarda aym zamanda net ihra-
catcl konumunda oldugu tespit edilmektedir. Bu baglam-
da, bu lilkeye yapilan ihracatta ilk 3'te yer alan demir-
celik, elektronik ve hal fasillari, ihracatlarinin tamamin
net ihracat olarak gerceklestirmistir. Keza, bu fasillar
takip eden makineler, 6rme olmayan giyim ve demir-celik
triinlerinde de aym durum soz konusudur. Dolayisiyla,
Suudi Arabistan pazarmdaki lider ihracatci fasilarm ih-
racata esit seviyelerde dig ticaret fazlasi verdigi gozlen-
mektedir. Ote yandan veriler, Suudi Arabistan’la yapilan
ticarette Tiirkiye'nin net ihracatim agagl yonli etkileyen
en onemli faktoriin plastik ithalati oldugunu gostermek-
tedir. Organik kimyasallarm da, net ithalat yapan bir diger
fasil oldugu ortaya ¢ikmaktadir

9.3.1.7 Israil (ISR)

013 Tiirkiye ihracatinda 17. sirada gelen Israil ise,

pozitif net ihracat kaydedilen pazarlardan olmakla
birlikte, s6z konusu rakamin diisiik seviyelerde oldu-
gu fark edilmektedir. Nitekim Tirkiye, 2013 yilinda
2.650 milyon dolar ihracat yaptig Israil pazarinda sa-
dece 232 milyon dolarlik bir dig ticaret fazlasi gercek-
lestirebilmistir. Bunun arkasinda yatan sebep fasillar
bazinda incelendiginde, éne ¢ikan ihracatc¢i sektorler
anlaminda ciddi bir sorun gorilmemektedir. Bu bag-
lamda, net ihracata en biiyiik destegi veren demir-
celik fashnin, ayn1 zamanda pazardaki en biiytk ih-
racatcl oldugu ve nispeten diigiik bir diizeyde ithalat
yaptig1 anlasilmaktadir.

israil’le Yapilan Net ihracah Olumsuz
Etkileyen Faktér Enerji Grubu Oldu

Israil’e yapilan ihracatta 2. sirada yer alan motorlu kara ta-
sitlarinin ise tamamen net ihracat kanadma hizmet ettigi
gozlenmektedir. Diger 6nemli ihracatci fasillar olan maki-
neler ve elektronik iirtinlerinin bir bélimii rakamlara net
ihracat olarak yansirken, 6rme olmayan giyim ihracatinin
tamamu dis ticaret fazlasi olarak kayitlara gecmistir. Bu
dogrultuda, Israil pazarinda Tiirkiyenin net ihracat per-
formansini olumsuz olarak etkileyen faktorlerin basmnda
1.331 milyon dolar net ithalatla mineral yakitlar ve yaglar
fashnin geldigi gortilmektedir. Bunun yam sira, etkisi cok
daha kiiciik olmakla beraber, pazarda Tirkiye'yi temsil
eden en biiyiik 5. ihracatci olan plastik ve mamullerinin
de, net ithalatci pozisyonuna diigtiigli anlagilmaktadir.

9.3.1.8 Hollanda (NLD)

013 yihinda Tiirkiye'nin ihracatinda ilk 20’de yer alan {il-

keler arasmda dis ticaret fazlasi kaydedilen son pazar
ise Hollanda olmustur. Tiirkiyenin en biiytik 12. ihracat
partneri olan Hollanda'da, s6z konusu dénemde pozitif ih-
racat degeri gerceklestirilmis olmakla birlikte, Israil'e ben-
zer bir sekilde bunun oldukca diisiik bir diizeyde oldugu
anlagiimaktadir. Nitekim Hollanda’ya yapilan 3.538 milyon
dolarhk ihracatin yalnizca 176 milyon dolarmimn ticaret faz-
las1 olarak kaydedildigi goriilmektedir.

Hollanda Pazarnndaki Ticaret
Dengesinde Demir-Celik ve

Plastikler Olumsuz Rol Oynadi

Hollanda’y1, 6nemli bir ihracat pazariyken dig ticaret den-
gesine yakin bir seviyeye getiren bu gerceklesmenin fasil-
lar baglaminda sebepleri arastirildiginda, éncelikli olarak
demir-celik ve plastik gruplarindaki net ithalat rakamlar
goze carpmaktadir. Makine fash da, net ihracati olumsuz
yonde etkileyen gruplar arasinda on siralarda yer almak-
tadir. Demir-celik ve makinelerin Hollanda pazarinda sira-

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014 | 155



156

NET IHRACAT

styla 5. ve 6. en biiyiik ihracatci sektorler oldugu diistiniil-
digiinde, soz konusu tiriin pazarlarinda ithalatn tistiinliik
saglayicl bir konumda oldugu anlagilmaktadir. Ote yan-
dan, pazarda en yiiksek ihracat payma sahip olan motorlu
kara tasitlarinda yariya yakin bir net ihracat gerceklesmesi
goriilmistir. Dolayisiyla, tasitlar fash, Hollanda'da net ih-

racat¢l pozisyonunu korumustur. Keza ilk 4’te yer alan mi-
neral yakitlar ve yaglar ihracatinin hatir1 sayihr bir kisma,
orme ve 6rme olmayan giyim tiriinlerinin ise tamami net
ihracata hizmet etmistir. Buradan hareketle, hazir giyim
sektoriintin Hollanda pazarinda da giiclii bir net ihracatci
konumunda oldugu anlagimaktadir.

9.3.2 DIS TICARET ACIGI

9.3.2.1 Birlesik Arap
Emirlikleri (ARE)

irlesik Arap Emirlikleri 2013 yih Tiirkiye ihracatinda

ilk 10’a giren iilkelerden biri olmustur. 4.966 milyon
dolarhk ihracatla 8. sirada yer alan BAE pazari, net ihra-
catta ise -418 milyon dolarlik negatif deger kaydetmistir.

BAE Pazarnindaki Dis Ticaret
Acigi Altin Kaynakli

Veriler incelendiginde, gerceklesen bu duruma, pazarda-
ki ihracatin temel tagsi niteliginde olan kiymetli taglar ve

KAYDEDILEN ULKELER

metaller fashnin sebep oldugu anlasiumaktadir. Nitekim
2.504 milyon dolarla BAE’ye yapilan ihracatin yarisin tes-
kil eden ve altm agirlikh olan bu fasil, 2.534 milyon dolar
ticaret ac181 vermistir. Bu ise, BAE'deki stz konusu pazar-
da fasil ithalatmin, ihracatin 2 katma yakin bir seviyede
gerceklestigi ve net ihracati ciddi bigimde asag1 yonlii et-
kiledigi anlamma gelmektedir. Ulkeye ihracat yapan diger
fasillara goz atildiginda, énde gelen gruplar arasmda olan
demir-celik ile mineral yakitlar ve yaglarda ihracat seviye-
sine olduk¢a yakin net ihracat rakamlarn gozlenmektedir.
Dolayisiyla, BAE pazarinda Tiirkiyenin net ithalatci ko-
numa diigmesinde, altiin belirleyici rol oynadigi net bir
sekilde ifade edilebilir.

9.3.2.2 Romanya (ROU)

iirkiyenin en ¢ok ihracat yaptig iilkeler siralamasin-

da 2.617 milyon dolarla 18. olan Romanya pazarmda
da, buradan yapilan ithalatin daha yiiksek seviyede ol-
masi nedeniyle 2013 yihinda dig ticaret agigi verilmistir.
Tiirkiye’nin 976 milyon dolarla net ithalatci bir pozisyonda
oldugu Romanya pazarinda, oncelikli olarak, lider ihracat-
¢1fasil olan makinelerin ithalatin etkisi altinda kaldig1 goze
carpmaktadir. Nitekim makineler fashndaki net ihracat,
toplam ihracatin sadece ceyregi seviyelerinde gercekles-
migtir.

Romanya’ya Yapilan Net

ihracatta Demir-Celik

Asagdi Yonlu Etki Yaph

Diger 6nde gelen ihracatgi sektorler acisindan bakildigin-

da ise, negatif net ihracat degerlerine rastlanmaktadir. Bu
baglamda, pazardaki en biiytik 2. ve 3. ihracat¢i olan mo-
torlu kara tagitlar ile demir-gelik fasillarinin net ithalatci
konumunda olduklar tespit edilmektedir. Ozellikle demir-
celik fashmin pazarda verdigi 915 milyon dolarhk ticaret
acigin, net ihracati en olumsuz etkileyen unsur oldugu
soylenebilir. Diger ihracatci gruplar arasinda plastikler
ve hazir giyime yonelik gruplarn ise, ihracat seviyelerini
biiyiik olclide net ihracata olumlu bir sekilde yansittik-
lan gozlenmektedir. Pazara yapilan ihracatta énemli bir
pay1 olmayan mineral yakitlar ve yaglar fashndaki ithalat
ise, Romanya'yla yapilan ticaretteki dengeyi asag1 yonli
etkileyen faktérlerden bir digeri olmustur. Ozet olarak,
Tirkiye'nin, Romanya pazarinda 2013 yihi itibariyle net
ithalat¢i konumunda olmasmda, demir-celik bagrolii oy-
namusg, diger birka¢ ihracatci fashn yam sira, enerji grubu
da buna destek vermistir.

9.3.2.3 Polonya (POL)

Polonya 2013 yili verileri dahilinde Tirkiyenin
en biiytik 20 ihracat partneri arasinda yer alma-
makla birlikte, 2.059 milyon dolarla 21. sirada bu-
lunmaktadir. Bunun yam sira, ithalat siralamasinda
ise 20. sirada oldugu goriilmektedir. Polonya paza-
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rina net ihracat anlaminda bakildiginda, s6z konusu
dénemde 1.126 milyon dolarlik negatif bir rakamla
karsilagilmaktadir. Bu ise, halihazirda ithalatin daha
yiiksek seviyelerde oldugu bilinen Polonya ile tica-
rette ihracatin geri planda kaldigimin bir dogrulama-
s1 niteligindedir.



Polonya’yla Makine Ticaretinde

Ithalatin Ezici Etkisi Gérildi

Polonya’da net ihracatin negatif seyretmesinde hangi
fasillarin etkili olduguna bakildiginda ise, tilkeye yapilan
ihracatta 1. sirada gelen makineler grubu 6ne ¢ikmak-
tadir. Polonya’ya 2013 yilinda 239 milyon dolarlik ihra-
cat yapan makineler fasl, goreceli yiiksek ithalata bagh
olarak 779 milyon dolarlik bir ticaret acig1 kaydetmistir.
Dolayisiyla, 1 milyar dolara yakin bir acigin sadece maki-

neler fashndan kaynaklandigl ifade edilebilir. Bunun yani
sira, Polonya’ya yapilan ihracatta 2. sirada gelen motorlu
kara tasitlarinda da, negatif ihracat rakamlarina rastlan-
maktadir. Ote yandan, Polonya pazarinda cesitli iriin
gruplarinda negatif ithalat¢t durum sz konusu olup,
bunlar arasimda elektronik ve bakir fasillariin éne ciktig
goriilmektedir. Net ihracata en olumlu etkiyi yapan fasil-
larin basinda ise, plastik ile 6rme ve érme olmayan giyim
gruplar1 gelmektedir.

9.3.2.4 Belcika (BEL)
Tl‘irkiye’nin 2013 ihracatinda Romanya’dan sonra 19.

sirada gelen Belcika da, aymi donemde ithalatin bas-
kin etkisinin altinda kalan pazarlardan olmugtur. Nitekim
2.574 milyon dolar ihracatin yapildig1 Belcika’'da net ihra-
cat 1.269 milyon dolar olarak gerceklesmistir. fhracatta
onde gelen sektorlere goz atildiginda, ilk siradaki motorlu
kara tagitlarmda ticaret acigina énemli derecede sebebiyet
veren bir durum gozlenmemektedir. Zira veriler Belgika'ya
yapilan 841 milyon dolarlik tasit ihracatimin 630 milyon do-
lar net ihracata doniistigiini gostermektedir. Keza, mo-
torlu tasitlar takip eden 6rme giyim ve 4. en biiyiik ihra-
catgi fasil olan 6rme olmayan giyim fasillarinda da %100’e
yakin bir net ihracat yansimasi gozlemlenmektedir.

Belcika Pazarindaki Ticaret
Aciginda Makineler,
Plastik ve Demir-Celik Etkin Oldu

Bununla birlikte, pazara yapilan ihracatta en yiiksek
2. degeri kaydeden makineler faslinin, net ithalatgi
pozisyonda oldugu fark edilmektedir. Bu baglamda,
Bel¢ika pazarindaki giiclii ihracater sektérler arasin-
da, dis ticaret dengesine en olumsuz etkiyi makinenin
yaptig1 sdylenebilir. Ote yandan, net ihracat1 oldukca
guiclii bir sekilde asag1 ceken diger iki grubun plastik
ve demir-celik oldugu da dikkat cekmektedir. Bu du-
ruma, ecza da dahil olmak tizere birkac kimyasal tirtin
grubunun da katkida bulundugu goriilmektedir.

9.3.2.5 Fransa (FRA)

ransa Tirkiye ihracatinda 2013 yilinda 6. sirada ol-

makla birlikte, ithalat siralamasindaki 8.ligiyle de ha-
i1 sayilir bir pazar olmustur. Bunun sonucunda ise, tilke-
ye yapilan énemli seviyede sayilabilecek ihracat ithalatin
golgesinde kalarak, Tiirkiye'yi pazarda net ithalatci konu-
muna sokmustur. Bu dogrultuda, Fransa'ya 6.378 milyon
dolarlik ihracat yapimasma ragmen, bu pazarda 1.702
milyon dolarlik dis ticaret acig1 gerceklesmistir.

Demir-Celik, Hava Araclar ve
Plastik Fransa’ya Yapilan Net
Ihracati Olumsuz Etkiledi

Fransa’ya ihracat yapan onde gelen fasillar bu bag-

lamda incelendiginde, 1. sirada olan motorlu kara ta-
sitlarinda ihracatin yaklasik yariya yakin bir kisminin
net ihracat rakamlaria yansidigi goriilmektedir. Bu-
nunla birlikte, ihracatta motorlu tasitlar: takip eden
elektronik fashnin ise, agirlikli olarak ithalatin etki-
sinde kalarak net ithalat¢i oldugu anlagilmaktadir.
Hazir giyime dair fasillarda ise, diger bircok Avrupa
iilkesinde oldugu gibi, ytiksek oranda net ihracat do-
niistimleri s6z konusu olmustur. Ote yandan, Fransa
pazarinda Tiirkiye'nin net ithalat¢i olmasini tetikle-
yen fasillarin basinda, buradan yogun ithalat yapan
demir-celik, hava araglari, plastik ve optik, foto, 6l-
¢iim cihazlarn fasillar ile Belgika pazarina benzer se-
kilde, ecza triinlerini de kapsayan birka¢ farkl kim-
yevi madde grubu 6n plana ¢cikmaktadir.

9.3.2.6 Ispanya (ESP)
Tﬂrkiye’nin 2013 yilindaki en biiytik 9. ihracat or-
tag1 olan Ispanya’ya bakildiginda ise, 4.335 milyon
dolar degerindeki ihracata ragmen, -2.083 milyon do-
larhik bir net ihracat kaydedildigi goriilmektedir. Pa-
zardaki ihracatci sektorler arasindan en giiclii sese

sahip olanlar, daha onceki boliimlerde analiz edildigi
lizere, 6rme ve orme olmayan giyim ile motorlu kara
tagitlanidir. Bunlar arasinda, net ihracatin Ispanya pa-
zarinda negatif gerceklesmis olmasinda, tasitlar fash-
nin énemli bir roli oldugu tespit edilmektedir. Nitekim
iilkeye 629 milyon dolar degerinde yapilan motorlu ta-
sit ihracatina ragmen, buradan yapilan nispeten yiik-
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sek ithalat neticesinde, faslin gerceklestirmis oldugu
net ihracat -940 milyon dolar olmustur. Hazir giyime
yonelik ilk iki sektorde ise, diger pazarlarda oldugu
gibi, bunun tam tersi bir durum gerceklesmis ve yiik-
sek o6lciide net ihracat yansimalar: goriillmiigtiir.

ispanya Pazannda En Diisiik Net

ihracah Motorlu Tasitlar Fash Kaydetti
Ote yandan, Ispanya’ya yapilan ihracatta 5. sirada ge-

len makineler, diger bircok Avrupa iilkesinde oldugu
gibi, burada da net ithalat¢i pozisyonunda rol almis-
tir. Makineler fash, ayni zamanda pazarda en diisiik
net ihracat gerceklestiren grup olmustur. Bunun yani
sira, Tiirkiye'nin, Ispanya pazarinda dis ticaret acig
vermesinde, Fransa ve Belcika orneklerinde gortl-
diigu gibi, plastik ve demir-celik etkili olmusg, bunun
yamn sira, organik kimyasallar ve elektronik ile bakir
grubu da rol oynamistir.

9.3.2.7 Ukrayna (UKR)

013’te ihracat yapilan tlkeler arasinda 20.

sirada gelen Ukrayna’da ise, net ithalata se-
bebiyet veren durumun sadece birkac fasildan
kaynaklandig1 anlasiimaktadir. Oncelikle, pazara
2013 yilinda 2.190 milyon dolar degerinde ihracat
yapildigl ancak net ihracatin -2.325 milyon dolar
seviyesinde gerceklestigi belirtilmelidir. Veriler,
aradaki bu farkta, pazardaki lider ihracatc¢i sek-
torlerin bir roli olmadigini ispatlamaktadir. Nite-
kim Ukrayna’ya en yiiksek ihracati gerceklestiren
fasillar olan, meyve, 6rme giyim, motorlu kara ta-
sitlari, makineler ve plastikler, ihracat rakamlari-
n1 biiyiik ol¢tide net ihracata yansitmis ve ticaret
fazlas1 vermistir.

Ukrayna Pazarindaki Onde Gelen
Ihracatci Sektorler Pozitif Net
Ihracat Gergeklestirdi

Bu baglamda, diger fasillar incelendiginde, matriste de
gorildiigi tizere, 2.264 milyon dolarhk dikkat cekici tica-
ret acigiyla, demir-celik 6n plana cikmaktadir. Boylelikle,
halihazirda Ukrayna pazarinda nispeten kiiciik bir payla
ihracat yapan demir-¢elik fashnin, bu pazardaki ticaretini
agirlikh olarak ithalat baglaminda gerceklestirdigi anla-
silmaktadir. Dolayisiyla, Tirkiye'nin Ukrayna’daki net it-
halat¢1 kimligi cok biiytik olciide bu fasla bagh olmugtur.
Bununla birlikte, cevher ve ciiruflar ile mineral yakitlar
ve yaglar gruplari da, bu yonde net ithalata destek veren
birkag fasil arasinda gelmistir. Ukrayna pazarmdaki diger
bircok fashn ise net ihracatg¢i oldugu gozlenmektedir.

9.3.2.8 Yunanistan (GRC)

unanistan, Tirkiye'nin ihracatinda 2013 yilin-

da da ilk 20’de yer alan bir partneri olmamigtir.
Ihracat siralamasinda 25. olan Yunanistan, bununla
birlikte, ithalat yapilan pazarlar arasinda so6z konusu
dénemde 15. sirada yer almigtir. Dolayisiyla, nispe-
ten diiglik ihracat ve yiiksek ithalatin gerceklestigi
bu pazarda dis ticaret acig1 verilmesi de, kacinl-
maz olmustur. Bu dogrultuda, Tirkiye 2013 yilinda
Yunanistan’a 1.438 milyon dolar ihracat, -2.768 mil-
yon dolar ise net ihracat yapmigtir.

Turkiye’nin Yunanistan
Pazanndaki Enerji Grubu Esas
Itibariyle GUclu Bir Net Ithalatci

Bu gerceklesmede, ihracatta onde gelen fasillarin
pozisyonu incelendiginde, pazarda lider ihracatci
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roliindeki mineral yakitlar ve yaglarin esas itibariyle
guiclii bir ithalatg1 oldugu anlagilmaktadir. Nitekim
Yunanistan’a 2013 yilinda 354 milyon dolar ihracat
yapan enerji grubu, gerceklestirdigi nispeten yiiksek
diizeydeki ithalat sonucunda 2.808 milyon dolarlhik
dis ticaret acigina imza atmistir. Bu ise, Yunanistan
mineral yakitlar ve yaglar pazarinda, Tirkiyenin
esas itibariyle bir ithalat¢i oldugunu gostermekte-
dir. Keza, ikinci en biiytk ihracat¢i konumundaki
plastikler grubu da, enerji iirtinlerine gore oldukca
disiik seviyelerde olmakla birlikte, net ithalat ger-
ceklestirmistir. Thracat siralamasinda én plana cik-
mayan ve pazarda daha c¢ok ithalat baglamindaki
ticaretiyle goze ¢arpan pamuk fash da, Yunanistan’a
yapilan net ihracati olumsuz etkileyen faktorlerden
olmustur. Ozetle, Yunanistan pazarinda da dis tica-
ret acig1 verilmesinde sadece birkac faslin rol oyna-
dig1 anlagilmaktadir.



9.3.2.9 Japonya (JPN)

Japonya, Tirkiye'nin ihracatinda oldukg¢a geri si-
ralarda yer almakta olup 57. iilke konumundadir.
Buna karsilik, yapilan ithalat ihracata kiyasla oldukca
yiiksek oldugundan 2013 yilinda s6z konusu ithalat
siralamasinda Japonya 18. olmustur. Dolayisiyla, net
ihracatin negatif bir diizeyde gerceklesmis olmasi,
Japonya pazari icin sasirtici bir sonug degildir.

inracatin Disiik Olmasi Sonucu
Tarkiye Japonya Pazarinda
Ticaret Acigi Verdi

Bununla birlikte, Tirkiye’yi pazarda net ithalat¢i
yapan ana kalemler incelendiginde, 3.044 milyon
dolarhik dis ticaret acigin yaklagik yarisinin maki-
neler faslindan geldigi anlasilmaktadir. Bu noktada,
Japonya’dan yapilan yogun makine ithalatinin, pa-
zardaki negatif net ihracatin temel nedeni oldugu
soylenebilir. Bunun yani sira, motorlu kara tasitla-
1, elektrik-elektronik tiriinleri ve optik, foto, dlcim
cihazlarmin da, net ithalat1 destekler nitelikte olan
fasillarin baginda geldigi goriilmektedir. Pazara yapi-
lan ihracatin halihazirda diigiik olmasi nedeniyle, net
ihracati onemli 6l¢tide olumlu etkileyen bir ihracat
sektori ise goze ¢carpmamaktadir.

9.3.2.10 Giiney Kore (KOR)

iiney Kore ile yapilan ticaret de, ihracat-itha-

lat dengesi anlaminda Japonya'ya benzerlik
gostermektedir. Nitekim Giiney Kore pazar: 2013
yilinda Tirkiyenin ihracatinda 52. sirada yer alir-
ken, buna karsilik ithalatinda ise 12. sirada bu-
lunmaktadir. Bunun dogal bir sonucu olarak da,
Giliney Kore, Tirkiye'nin dis ticaret acigi verdigi
bir pazar niteligindedir. Bununla birlikte, Giiney
Kore pazarinda kaydedilen net ihracatin Japonya
pazarindakinden cok daha yiiksek bir seviye olan
-5.628 milyon dolar oldugu da belirtilmelidir.

G. Kore Pazarindaki Ticaret Dengesi
Japonya’ya Benzerlik G6steriyor

Giiney Kore ve Tiirkiye arasindaki dig ticaret iligkisi,
irtinler bazinda da Japonya'ya benzerlikler gostermek-
tedir. Bu baglamda, Japonya pazarinda da gorildigi
gibi, Tiirkiye'nin net ihracatini agag1 yonli etkileyen en
onemli unsurlar, elektrik-elektronik, makineler ve mo-
torlu kara tagitlar: oldugu gozlenmektedir. Hatta elekt-
rik grubundaki net ithalatin Japonya’dan da oldukca
yilksek oldugu net bir sekilde goriilmektedir. Buna ek
olarak veriler, Giiney Kore’den ithal edilen plastikler ile
demir ve celigin de, Tiirkiyenin pazardaki net ithalatci
pozisyonunu giiclendirdigini gozler éniine sermektedir.

9.3.2.11 Hindistan (IND)

Turkiye’nin 2013 net ihracat siralamasinda Ja-
ponya ve Giiney Kore'yi izleyen Hindistan’da
da ticaret dengesinin yapisi anlaminda esas iti-
bariyle bu iki tilkeye benzerlikler mevcuttur. Zira
Hindistan da ihracatta geri, ithalatta ise 6n planda
bir pazar olma niteligi tagimaktadir. Bu baglam-
da, 2013 yilinda Hindistan Tirkiyenin ihracat ve
ithalatinda sirasiyla 52. ve 10. siralarda yer almig
ve bunun sonucunda da, net ithalat¢i konumunda
olunan bir pazar olmustur.

ihracatin Disiik Oldugu Hindistan Pa-

zannda Eneriji ithalat Hakim Oldu
Hindistan’a yapilan ihracat oldukca diisiik diizey-
lerde seyrederken, ithalatta ise 6zellikle mineral

yakitlar ve yaglar faslinda nispeten ytiksek seviye-
ler kaydedilmesi, bu grubu s6z konusu dig ticaret
aciginin en biiytik miisebbibi haline getirmektedir.
Nitekim 5.781 milyon dolar net ithalata imza atilan
Hindistan pazarinda, sadece enerji grubunun bu
rakama 2.712 milyon dolar katkisi oldugu gozlen-
mektedir. Dolayisiyla, Hindistan’la yapilan ticaret-
te net ihracatin oldukca diisiik seviyelerde olma-
sinda, zayif ihracatin yani sira mineral yakitlar ve
yaglar ithalatinin da cok énemli bir pay1 bulundugu
rahatlikla ifade edilebilir. Bununla beraber, orga-
nik kimyasallar, motorlu kara tasitlari, filament-
ler ve lifler gibi fasillarda yapilan ithalatlar da, bu
aci81 tetiklemektedir. Ayrica, elektronik, plastik,
makineler ve demir-celik gibi daha bircok fashn,
Hindistan pazarindaki net ithalati giiclendirdigi
anlasilmaktadir.
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9.3.2.12 italya (ITA)

irkiyenin 2013 yilindaki ihracatinda 6.717 milyon

dolarla 5. sirada bulunan Italya, bununla birlikte it-
halattaki 4.1iik konumuyla dig ticaret aciginin verildigi bir
pazar olmustur. Bu baglamda, 6.167 milyon dolarlik nega-
tif net ihracat degeri kaydedilen Italya'da, Tiirkiye’nin net
ithalatc bir pozisyonda oldugu anlasimaktadir. Italya’ya
Tirkiye'den en cok ihrac edilen tirtin grubu olan motorlu
kara tagitlarinda, 549 milyon dolarlik bir pozitif net ihra-
cat gozlenmektedir. Bu ise, tagitlar fashnin pazarda tica-
ret fazlasi verdigine isaret etmekle birlikte, bu seviyenin,
yapilan toplam ihracatin yaklagik ticte birine denk geldigi
de belirtilmelidir. Italya’ya yapilan ihracatta 3. sirada yer
alan meyveler ile daha arka siralarda gelen hazir giyim
fasillan da dig ticaret fazlasi veren gruplar arasinda yer
almaktadir. S6z konusu bu gruplar, ilkeye yaptiklari ihra-
catin biiyiik bir kismini net ihracat olarak kaydetmis olup,
pazardaki dis ticaret dengesine motorlu tasitlardan sonra
en buyiik katkiy1 yapan fasillar arasinda yer almaktadir.
Buna ek olarak, net ihracata olumlu etki eden fasillar ara-
sinda pamuk ve bakir gruplar1 da goze ¢carpmaktadir.

italya Pazanndaki Lider ihracatci
Fasil Makineler Yuksek Dis
Ticaret Agigl Verdi

Ote yandan, ihracat siralamasinda 2.1igi elinde bulun-
duran ve boylelikle Italya pazarmda en hakim ihracat
temsilcilerinden biri olan makinelerin, ihracatin 7 ka-
tinin iizerinde bir ithalat yaparak pazardaki en biiytik
net ithalat¢i oldugu tespit edilmektedir. Bu noktada,
439 milyon dolarla Italya pazarinda 2. konumdaki
ihracatgi olan makineler, -2.810 milyon dolarla en
diisiik net ihracat1 yapan fasil olmustur. Bu carpici
rakama, -1.676 milyon dolarla mineral yakitlar ve
yaglar fasl da eglik etmektedir. Buradan hareketle,
bu iki fashn, pazarda yaklagik 4,56 milyar dolarlik bir
ticaret agig1 yarattig1 ve Tiirkiyenin net ithalat¢i po-
zisyonunun belirleyicisi oldugu ortaya cikmaktadir.
Bununla beraber, plastik, elektrik-elektronik ve ecza
iriinlerindeki nispeten yiiksek ithalat rakamlarimn
da, pazardaki net ihracat seviyesini agag1 yonli et-
kileyen onemli unsurlar arasinda gelmekte oldugu
gozlenmektedir.

(]

9.3.2.13 fran (IRN)

013 yilinda Tiirkiye ihracatinda 10. sirada bulunan

Iran, ithalatta da énemli bir pazar konumundadir. Zira
Iran, Tiirkiye’nin ithalat yaptig: tilkeler siralamasinda aym
donemde 6. sirada yer almigtir. Bu dogrultuda, 4.193 mil-
yon dolar ihracat yapilan Iran pazarinda, goreceli olarak
yiksek seviyelerde gerceklesen ithalat nedeniyle, 6.190
milyon dolarlik net ithalata imza atilmstir. fran ve Tiirkiye
arasindaki soz konusu dis ticaret dengesinde, Yunanistan
orneginde oldugu gibi, 6zellikle bir fashn, bir diger ifadey-
le, mineral yakitlar ve yaglar grubunun belirleyici oldugu
tespit edilmektedir. Nitekim veriler, pazardaki 6.190 mil-
yon dolar seviyesindeki net ithalata, bu grubun 9.113 mil-
yon dolarlik bir katk: yaptigim gostermektedir.

iran Pazarindaki Ticaret Dengesinde

Enerjinin Sert Efkisi Belirleyici Oldu
Aradaki fark: yukar1 yonli etkileyen, bir bagka de-

yisle, net ihracati yiikselten fasillarin basinda ise,
1.679 milyon dolarlik ticaret fazlasi veren altin bazl
kiymetli metaller ve taglar fash gelmektedir. Dolayi-
siyla, enerji grubunun ticaret dengesi tizerinde ya-
rattig1 sert etkiyi, altin temelli ihracatin bir miktar
yumusattigl anlasilmaktadir. Bu noktada, kiymetli
taslar ve metaller grubunun, Iran’a yapilan ihracatta
%40 gibi ytiksek bir dilimle pazara en hakim fasil ol-
dugunun altinm1 yeniden cizmekte fayda vardir. Nis-
peten daha diisiik bir paya sahip olmakla birlikte,
Iran’a ihracatta 2. konumda bulunan makineler fash
da, ihracatin biiyiik oranda net ihracat olarak kay-
da geciren gruplardan biri olmustur. 3. 6nde gelen
ihracatci sektor olan plastikler grubu ise, net ihra-
catta negatif bir diizey kaydetmistir. Sonu¢ olarak,
Iran pazarindaki en biiyiik iki ihracatci sektorde
ticaret dengesini olumsuz etkileyen bir gelisme go-
riilmemis, ancak enerji grubuna iliskin ytiksek itha-
lat seviyesinin oldukca keskin etkileri gézlenmistir.

9.3.2.14 ABD (USA)
Turkiye’nin 2013 yiindaki en biiyik 7. ihracat
partneri olan ABD, ithalat siralamasinda ise 5.

sirada yer almistir. Bu minvalde, 5.636 milyon do-
larhik ihracatin gerceklestirildigi ABD pazarinda,
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¢cok daha yiiksek seviyelerdeki ithalata bagh olarak
-6.960 milyon dolarlik net ihracat rakami kaydedil-
mistir. Bu rakamin gerceklesmesinde en biiyiik roli
ise, Turkiye'nin ABD pazarinda en biiyiik 3. ihracat-
¢ist konumunda olan demir-celik fasli oynamis ve
1.5652 milyon dolarlik net ithalata sebep olmustur.



_Tijrkiye’nin ABD Pazarinda Net
Ithalat¢i Olmasinda Demir-Celik

ve Enerji Rol Oynadi

ABD’ye yapilan ihracatta liderligi elinde bulunduran
motorlu kara tasitlart fashnda ise, ihracatin hatir
sayilir bir kisminin pozitif net ihracat olarak kayit-
lara gectigi anlagilmaktadir. Ancak 2. siradaki maki-
nelerde de, nispeten diisiik olmakla birlikte, demir-

celik faslinda goriillen durum yasanmis ve net ithalat
gerceklesmistir. Ote yandan, Tiirkiye’nin ABD paza-
rinda ticaret acigl vermesinde demir-celikten sonra
en biiyiik etken mineral yakitlar ve yaglar ithalati ol-
musgtur. 1 milyar dolarlik net ithalat gerceklestiren
bu fashn yamn sira, pamuk, optik, foto, 6l¢tim cihaz-
lar, hava araclari, ecza iriinleri, plastik ve makine-
ler gibi gruplar da bu duruma katkida bulunmustur.

9.3.2.15 Isvicre (CHE)

Isvigre, yukarida analiz edilen birkac tilkeye benzer
sekilde, Tirkiye icin ihracat siralamasinda geri plan-
da bulunan ancak ithalatta énemli bir pay sahibi olan
bir pazar durumundadir. 2013 yilinda 1 milyar dolar
ile ihracatta 33. sirada oldugu gozlenen Isvicre paza-
11, ithalatta ise 7. olup olduk¢a dnlerde yer almaktadir.
Buna bagh olarak da, Tiirkiye Isvicre pazarinda dogal
olarak onemli bir dig ticaret a¢ig1 vermek durumunda
kalmigtir.

isvicre ve Tiirkiye Arasindaki Ticaret
Dengesinde Altin $6z Sahibi Oldu

Isvicre, bu noktada ithalat kalemleri acisindan ele alindi-

ginda, daha onceki boliimlerde de dikkat cekildigi tizere,
2013 yili 6zelinde altin ticaretiyle one ¢iktig1 bilinmek-
tedir. S6z konusu dénemde Isvicre’den yapilan yiiksek
diizeydeki altin ithalatinin bir sonucu olarak da, kiymetli
taglar ve metaller fashnin pazarda 7.473 milyon dolarlik
bir net ithalat kaydettigi gortilmektedir. Dolayisiyla, Is-
vigre ve Tiirkiye arasindaki, ilki lehine olan 8633 milyon
dolarhik ticaret dengesinde, bu fashn oldukca kritik bir
rol oynadig1 ortadadir. Bunun yani sira veriler, makineler
ve ecza Urtinleri fasillarmin da, bu dengeye sirasiyla 511
ve 353 milyon dolarhik katkilar yaptigina isaret etmek-
tedir. Isvicre’de diger bazi fasillarda da net ithalat po-
zisyonu gozlemlenmekle birlikte, ihracatin diisiik olmasi
hasebiyle, net ihracatta kayda deger olumlu bir veriye
rastlanmamaktadir.

9.3.2.16 Almanya (DEU)

Turkiye’nin uzun yillardir en biiytiik ihracat partneri
olan Almanya, ithalatta da kritik 6neme sahip pa-
zarlardan olup ilk 3’te yer almaktadir. Bu baglamda,
2013 yilinda 13.706 milyon dolarlik ihracat gerceklegs-
tirilen Almanya pazarinda, yogun ithalatin bir sonucu
olarak, ayni donemde -10.476 milyon dolar seviyesinde
bir net ihracat kaydedildigi gozlenmektedir. fhracatta
lider olan fasillar baglaminda incelendiginde, Almanya
pazarinda en hakim grup olan 6rme giyim trtinlerin-
de neredeyse %100’e yakin bir net ihracat yansimasi
tespit edilmektedir. Ayni1 durum, 4. sirada gelen 6rme
olmayan giyim egyalar1 i¢in de gecerli olmugtur.

Tasitlar ve M_qkineler Almanya’ya
Yapilan Net Ihracat Negatif
Etkileyen iki Ana Etken Oldu

Buna karsin, pazardaki en biuiytiik 2. ve 3. ihracatc fa-

sillar olan makineler ve motorlu kara tasitlarinda, hazir
giyim trtinlerinin tam aksi bir durum gozlenmektedir.
Nitekim bu iki fasil, Almanya pazarinda soz konusu
donemde sirasiyla 3.367 ve 3.899 milyon dolarlik net
ithalat rakamlarn kaydetmistir. Bu ise, Almanya’yla
yapilan ticarette ortaya cikan acigin oldukca onemli
bir bolimiinii bu iki grubun temsil ettigi anlamina gel-
mektedir. Ote yandan, Tiirkiye'nin pazardaki en biiyiik
paya sahip b. ihracat¢i faslh olan elektrik-elektronikte
de net ithalat1 destekleyici bir gerceklesme goriilmiis-
tiir. Almanya pazarindaki ticaret dengesini plastik gru-
bu da énemli 6l¢iide olumsuz etkilerken, olumlu katk:
yapan fasillar arasinda hazir giyime iligkin gruplarin
yani sira, sebze ve meyve ile dokunmus hazir esyalarin
one ¢iktig1 gozlenmektedir. Sonug olarak, hazir giyim,
tekstil ve gida baglaminda Tiirkiye'nin Almanya’da net
ihracatci olurken, cogu ileri teknoloji yogunluklu olan
sektorlerde net ithalat¢i konumunda bulundugu anla-
siimaktadir.

9.3.2.17 Rusya (RUS)

013 y1hinda Tirkiyenin en yiiksek degerde ihracat
yaptig iilkeler arasinda yaklasik 7 milyar dolar ile

4. sirada konumlanan Rusya, ithalatta ise 25 milyar do-
lar ile lider olmustur. Bu ise, Tiirkiye'nin ithalatta en
bagiml tilke oldugu Rusya ile 18 milyar dolarhk bir dig
ticaret acigini beraberinde getirmistir.
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Rusya Pazarindaki ihracatci
Fasillar Net ihracati
Desteklerken Enerji Olumsuz Etki Yaph

Tirkiye acisindan 6nemli bir pazar olan Rusya’ya ihracat
yapan fasillarin baginda gelen motorlu kara tasitlary, ma-
kineler ve meyveler gruplarina goz atildiginda, ilk 3’te yer
alan bu kategorilerde %100 civarinda net ihracat yansi-
masi oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bir bagka deyisle, Rusya
pazarmdaki en biiyiik 3 ihracatgi fasil, ihracatlarinn ta-
mamina yakinini ticaret fazlasi olarak kaydetmis ve net ih-

racatci olmustur. Bu noktada veriler, pazarda gerceklesen
18 milyar dolarlik yiiksek net ithalatin ana sebebinin, 17
milyar dolar diizeyinde ticaret acig1 veren mineral yakitlar
ve yaglar fash oldugu gercegini gozler 6niine sermektedir.
Buna, sirasiyla 2,8 milyar ve 798 milyon dolar seviyesin-
deki net ithalatiyla demir-celik ve aliiminyum fasillar1 da
destek vermistir. Sonug olarak, genel itibariyle bakildi-
ginda, Turkiyenin en yiiksek net ithalat degeri kaydettigi
Rusya pazarinda, bu durumun belirleyicisi enerji ve onu
takiben demir-celik olmus, pazardaki lider ihracat¢i fasil-
lar ise ticaret fazlasi verme yoniinde hareket etmigtir.

9.3.2.18 Cin (CHN)

013 yihnda Tirkiye'nin en diisiik net ihracat gercek-

lestirdigi, bir bagka deyisle, en biiyiik net ithalatci ol-
dugu pazar Gin olmustur. Tirkiyenin s6z konusu donem-
deki ihracatinda 3,6 milyar dolarla 11. sirada yer alan Cin,
ithalatta ise 24,7 milyar dolar ile Rusya’dan sonra gelen 2.
iilke olmugtur. Bu baglamda, Ttiirkiye ve Cin arasindaki ti-
caret dengesi, ilkinin aleyhine olmak {izere 21.085 milyon
dolar olarak kaydedilmistir.

Cin Pazarindaki Ticaret Agiginda Elekt-
ronik ve Makine Anahtar Rol Oynadi

Veriler incelendiginde, Tiirkiye'nin Cin'de bu seviyede bir
net ithalat¢t konumunda olmasinda, iki fashn kritik rol oy-
nadig1 tespit edilmektedir. Buna gore, Cin pazarinda 2013

yilinda sirastyla 6.669 ve 5.923 milyon dolarhk ticaret acig
veren elektronik ve makine fasillari, toplamda 12,6 milyar
dolar civarinda bir net ithalata sebebiyet vermistir. Plastik
ve mamulleri fashnin da, 997 milyon dolarhik net ithalatla
bu iki grubu takip ettigi gozlenmektedir. Bunun yan sira,
organik kimyasallar, motorlu tasitlar ve filamentler gibi
bircok fasilda Tirkiye'nin net ithalatci konumda oldugu
acikca gortilmektedir. Ayrica, diger bircok tilkedeki duru-
mun aksine, érme ve 6érme olmayan giyim fasillarinm da
Cin’de negatif net ihracat kaydettigi dikkat ¢cekmektedir.
Ote yandan, Cin’e yapilan ihracatta en 6nde gelen iki fasil
olan cevher ve ciruflar ile tuz, kikirt ve taglar fasillari-
nmin pazardaki net ihracat1 en olumlu etkileyen iki faktor
oldugunun altinu ¢izmek gerekir. Cin pazarindaki ihracatin
toplamda %68’ine sahip olan bu iki fashn, kaydettikleri ti-
caretin tamamini net ihracata yansittiklar: anlagiimaktadir.

9.3.3 DIS TICARET FAZLASI KAYDEDILEN FASILLAR

9.3.3.1 Orme Giyim

Orme Giyim Cin ve Hindistan
Disindaki Tum Pazarlarda

Net ihracatei Oldu

2013 yihinda Tiirkiye'nin en yiiksek ihracat performansi
sergileyen fasillar arasinda 5. sirada bulunan érme gi-
yim egyalari, net ihracatta ise 1. siraya yerlesmistir. Bu
ise, fashn ihracat agirlikh olup, nispeten diisiik seviyeler-
de ithalat yaptig1 anlamma gelmektedir. Zira faslin soz

konusu donemde gergeklestirdigi 9.248 milyon dolarlik
ihracatm, 8.307 milyon dolarlik kismi net ihracat olarak
kaydedilmistir. Bu baglamda, Tablo 9.3 incelendiginde,
orme giyim grubunun, 6nde gelen ticaret partnerleri kap-
saminda, Cin ve Hindistan haricinde tiim pazarlarda dis
ticaret fazlasma imza attigl, bunda ise en yiiksek perfor-
mansi sirasiyla Almanya, Ingiltere, Ispanya ve Fransa’da
gosterdigi anlagilmaktadir. Alt fasillara bakildiginda ise,
ihracatin motor giicii olan tiim {iirtin gruplarinda yiliksek
oranda net ihracat yansimalar gozlenmektedir.

9.3.3.2 Orme Olmayan
Giyim

Orme Olmayan Giyim Birgok
Ulkede Yiksek Net Ihracat
Rakamlarina imza Atti

EKONOMI VE DIS TICARET RAPORU 2014

Tiirkiye'nin 2013 ihracatinda 5.715 milyon dolarla 9. sirada
konumlanan ¢rme olmayan giyim fash da, érme giyim es-
yalar ticaretine benzer bir sekilde, nispeten diigiik ithalat
seviyesiyle kayda deger bir net ihracat rakami kaydetmis-
tir. Onde gelen ticaret pazarlarmda toplam 3.852 milyon
dolarlik bir dig ticaret fazlasi yaratan érme olmayan giyim



esyalarinin, Almanya, Ispanya ve Ingiltere basta olmak
tizere bircok iilkede net ihracat¢l pozisyonunda oldugu
anlagilmaktadir. Bununla birlikte fashn, Cin, Hindistan ve
Misir'da nispeten diisiik seviyelerde olmakla birlikte, tica-
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ret acig1 verdigi de goriilmektedir. Alt fasillar itibariyle ise,
orme giyim faslindaki benzeri bir durumun burada da s6z
konusu oldugu ve lider ihracatci fasillarin net ihracata en
yiiksek katkiy1 veren gruplar oldugu tespit edilmektedir.

9.3.3.3 Yenilen Meyve

Meyve Ticaretinde %90

Oraninda Net ihracat Kaydedildi

Tirkiye'nin yenilen meyve ihracati 2013 yilinda yaklagik
4 milyar dolarla fasillar arasinda 11. sirada yer alirken,
ithalati olduk¢a diisiik seviyelerde gerceklesmis, boyle-
ce s0z konusu fasil net ihracatta 3.546 milyon dolar gibi
hatir1 sayilir bir degerle 3. siraya yerlesmistir. Meyve net

ihracatinin %90’a yakin bir boliimiiniin ticaret fazlasi ola-
rak gerceklesmesinde, Rusya, Almanya, Italya, Irak ve
Fransa gibi pazarlar énemli rol oynamigtir. Oldukca dii-
siik negatif net ihracat degerlerinin kaydedildigi birkac
pazar diginda tiim ticaret partnerlerinde pozitif rakamla-
ra rastlanmaktadir. Alt fasillar baglaminda ise, fashn ka-
buklu meyveler, turuncgiller ve {iziimler gibi 6nde gelen
tim gruplarinin yiiksek oranlarda net ihracat gercekles-
tirdigi gozlenmektedir.

9.3.3.4 Demir-Celik

Urtinleri
Demir-Celik Uriinleri Net ihracatta
Irak, ingiltere ve Azerbaycan’da

Basarih Oldu

2013 yih ihracatinda 6.149 milyon dolarla 8. sirada yer
alan demir-celik tirtinleri, ithalatta ise 16. olmus ve 3.392
milyon dolarlik bir net ihracat elde etmistir. Demir-ce-
lik tirtinleri fashnin diinya pazarlarinda genel itibariyle
net ihracatci olmasmda, Irak, Ingiltere ve Azerbaycan

gibi pazarlarin olumlu etkisi goze carpmaktadir. Bunun
yani sira, tabloda yer almayan Cezayir ve Tiirkmenistan
pazarlarinda da ¢nemli net ihracatlar gerceklesmistir.
Demir-celik trtnlerinin net ithalat¢t konumda oldugu
iilkelerin basinda ise, Cin ve Italya gelmektedir. Bunun
disindaki pazarlarda, Tiirkiye demir-celik iirtinlerinde
irili ufakh pozitif ve negatif net ihracat rakamlar1 kaydet-
mistir. Alt Girtin gruplaria goz atildiginda da, fashn lider
ihracatci kategorilerinde yiiksek oranlarda net ihracat
gerceklesmesi goriilmektedir. Bununla birlikte, vidalar
ve cwvatalar ile dikissiz borularda net ithalat degerleri
dikkat ¢cekmektedir.

9.3.3.5 Tuz, Kiikiirt ve
Taslar

Tuz, Kiikrt ve Taslar ihracatinin
%86’s1 Net Ihracat Olarak Kaydedildi

S0z konusu donemde ihracatta 2.747 milyon dolarla 13.
fasil olan tuz, kiikiirt ve taglar grubu ise, gerceklestirmis
oldugu ve %86’k bir orana denk gelen 2.349 milyon do-
larlik net ihracatla, giiclii dis ticaret fazlasi veren fasillar

arasinda on siralarda gelmistir. Veriler incelendiginde,
ilgili net ihracat degerinin 1.057 milyon dolarhik boltimii-
niin ¢in pazarindan kaynaklandig1 goriilmektedir. Diger
bircok pazarda da irili ufakh net ihracat rakamlarina
imza atan fasil, en biiyiik dilimlere sahip olan ihracat-
¢1 alt fasillarinin oldukca biiytiik bir boliimiinde yiiksek
oranl ticaret fazlasi vermistir. Bunlar arasinda, mermer
ve travertenler, ¢cimento ve ciiruf ile dogal boratlar 6nde
gelmektedir.

9.3.3.6 Dokunmus Hazir Esya
Ev Tekstili Grubunda ihracat %92’lik

Ticaret Fazlasi Olarak Geri Déndi

Agirlikh olarak ev tekstili tirtinlerini iceren dokunmus
hazir egya fasli, 2013 yilinda ihracatta 16. sirada ge-
lirken, ithalatta ise oldukca gerilerde yer almigtir. Bu
baglamda, %92 gibi yiiksek bir ihracat-net ihracat do-
niigiimii yagayan fasil, Gin, Hindistan ve Giiney Kore’'de

kaydettigi oldukc¢a diisiik seviyelerdeki ticaret acikla-
rimin disinda, analiz kapsamindaki tiim pazarlarda net
ihracatcl olma basarisi gostermistir. Bu performansim
ozellikle Almanya, ABD ve Fransa pazarlarinda sergi-
leyen fasil, ¢zellikle havlu veya benzeri mensucattan
banyo ve mutfak bezleri ile yatak ortiisii alt fasillarinda
yiiksek net ihracat seviyeleri kaydetmistir. Bununla bir-
likte, diger bircok ihracatci alt tiriin grubunda da ticaret
fazlasi goriilmektedir.
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9.3.3.7 Halhlar

Hali Grubu Diinya Pazarlarinda
Kuvvetli Net Ihracat¢i Konumunda
2013 yilinda Tiirkiyenin en yiiksek degerde ihracat ger-
ceklestiren 17. fash olan halilar, bu donemde oldukca
disiik seviyelerde ithalat gerceklestirmis, boylelikle ih-

racatin %92’lik bir kismu dig ticaret fazlasi olarak kayde-
dilmigtir. Bu baglamda, 2.003 milyon dolarlik net ihra-
cata imza atan hahlar grubu, dogal olarak bu bagarisinm
en yiiksek performans sergiledigi ihracat pazarlarinda
yagamistir. Dolayisiyla, hali ihracatiin ticaret fazlasi
vermesinde Suudi Arabistan, ABD, Libya ve Irak pazar-
larinin 6nemli bir rol oynadig1 anlagiimaktadir.

9.3.3.8 Sebze ve Meyve

Mistahzarlar

En Yiiksek Net ihracat Oranina Sebze
Meyve ve Miistahzarlan Fasl imza Ath
Ayni donemde ihracatta 19., ithalatta ise 82. sirada bu-

lunan sebze meyve ve miistahzarlari, énde gelen tica-
ret fasillar arasinda ihracatini net ihracata en yiiksek

oranda dontstiiren fasil olma basgarisim yakalamistir.
Nitekim fasil ihracatinin %95 oraninda bir boliimiiniin,
1.712 milyon dolarla dis ticaret fazlasi olarak kayitlara
gecmis oldugu gortilmektedir. Bu dogrultuda, fasil soz
konusu tiim tilkelerde net ihracat¢i olmus, en iyi perfor-
mans sergiledigi pazarlarin baginda ise, Almanya, Irak,
Hollanda ve ABD gelmigtir. Alt fasillar anlaminda ise,
ihracatta 6ne cikan paylanyla, konserve meyve, recel-
ler, tursular ve salgalar dikkat cekmektedir.

9.3.3.9 Mobilyalar

Mobilya Ticareti Basarisini Ortadogu

ve Kafkasya Bolgesine Borclu

Net ihracat degeri siralamasinda sebze meyve ve miis-
tahzarlar1 grubunu, 1.338 milyon dolarla mobilyalar ta-
kip etmistir. Tiirkiye'nin 2013 yih ihracatinda 12. sira
olan mobilyalarin, diinya pazarlarindaki net ihracatei

konumunu, 6zellikle Irak, Libya ve Azerbaycan pazarla-
rindaki basarisina borclu oldugu fark edilmektedir. Bu-
nunla birlikte, Rusya ve tabloda yer almayan Tiirkme-
nistan ve Kazakistan'da da gozle goriiliir ticaret fazlasi
gerceklestiren mobilyalar fashnin net ithalat¢i oldugu
birkag tilke arasinda Cin ve Italya éne ¢ikmaktadir. Bu-
nun diginda, mobilya ihracatinin agirhkh olarak bir¢ok
pazarda pozitif net degerlere imza attig1 goriilmektedir.

9.3.3.10 Cevher ve Ciiruflar

Cevher ve Ciruf Ticaret Dengesinde
Cin Pazarn Belirleyici Etken Oldu

2013 ihracatinda ilk 20’de yer alan cevher ve ciiruflar,
ayni dénemde 517 milyon dolar net ihracat gerceklegs-
tirmis, bunda ise fashn en bitiytlik ihracat pazari olan
Cin anahtar rol oynamistir. Fasil Cin’de 1.351 milyon

ticaret fazlasi vermekle birlikte, Ukrayna, Rusya ve
tabloda yer almayan Brezilya ve Isvec pazarlarinda
kaydedilen negatif net ihracat degerleri, bu rakam
asagl yonli etkilemistir. Alt fasillar arasinda, net ih-
racat1 olumlu etkileyen gruplar bakir, krom, c¢inko ve
kursun cevherleri olurken, net ihracat seviyesini sert
bir sekilde asag1 ceken grubun ise demir cevherleri ol-
dugu tespit edilmektedir.

9.3.3.11 Motorlu Kara Tasitlar

Tasitlar Faslinda Arabalar ve
Parcalar Ticaret Dengesini

Olumsuz Yonde Eikiledi

2013 yilinin Tirkiye ihracat sampiyonu olan motor-
lu kara tasitlari, 17 milyar dolarlik ihracat gercek-
lestirmesine ragmen, ithalatta da yogun bir sektor
olmasi hasebiyle, sadece 193 milyon dolarlik bir net
ihracat kaydetmistir. Rusya, Fransa, Ingiltere, Bel-
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cika ve Italya pazarlari, fashn net ihracatina olumlu
katkida bulunurken, ilgili ithalatin nispeten yiiksek
diizeyde gerceklestigi Almanya, Ispanya, Gek Cum-
huriyeti, Giiney Kore, Cin, Japonya ve Romanya
gibi iilkeler olumsuz etki yaratmstir. Ozellikle Al-
manya pazarinda gerceklesen 3.899 milyon dege-
rindeki net ithalat bu minvalde oldukca 6nemli bir
etken olmustur. Alt fasillarin net ihracat tizerindeki
etkisi incelendiginde ise, kamyonlar ile toplu tasi-
ma araclariin pozitif net ihracat anlaminda kilit rol



oynadigi, arabalar, parcalar ve traktorlerin ise net
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motorlu kara tasitlarinin, diisiik bir diizeyde de olsa,

ithalatin en yogun kaydedildigi alt fasillar oldugu diinya pazarlar: genelinde net ihracat¢i konumunda

goze carpmaktadir. Bununla birlikte, 2013 yilinda

oldugu gorilmektedir.

9.3.4 DIS TICARET ACIGI KAYDEDILEN FASILLAR

9.3.4.1 Filamentler

Filamentler Cin, Hindistan ve Kore

Pazarlarinda Net Ithalat¢i Oldu

2013 yihinda ihracatta 21., ithalatta ise 20. sirada gelen
filamentler, 400 milyon dolarhik net ithalat kaydederek
dis ticaret agig1 veren fasillar arasinda yer almigtir. Net
ihracat rakamlar: tilkeler bazinda analiz edildiginde,
Rusya, Belcika, Hollanda, Ingiltere, Romanya ve Ukray-

na gibi pazarlarda pozitif rakamlar goriilirken, basta
Cin olmak iizere, Hindistan ve Giiney Kore’de ise bu
gerceklesmeleri agag1 yonlii etkileyen negatif degerlere
rastlanmaktadir. Uriinler bazinda degerlendirildiginde
ise, filamentler fashni toplamda net ithalat¢t konumuna
getiren ana etkenin sentetik filament iplikler oldugu an-
lasiimaktadir. Dig ticaret dengesini en olumlu ve giiclii
yonde etkileyen alt fasillar ise, sentetik filament mensu-
cat gruplarma aittir.

9.3.4.2 Kaucuk ve Mamulleri

Kaucuk Dis Ticaretinin Acgik

Vermesinde Uzakdogu Etkili Oldu

Gerek ihracat gerekse ithalatta 2013 yilinda 14. sirada
yer alan kaucuk ve mamulleri, bu donemde -580 milyon
dolarlik net ihracat gerceklegtirmistir. Verilen dig tica-
ret agiginda, Giiney Kore, Japonya ve Cin’in yamn sira,
tabloda bulunmayan iilkelerden Endonezya, Tayland,
Malezya ile yapilan ticaretin ithalat lehindeki gelisimi

onemli rol onamigtir. Dig ticaret dengesinde olumlu etki
yapan pazarlar arasinda ise, Almanya olduk¢a 6n plana
cikmakta, bunu Suudi Arabistan ile Irak takip etmekte-
dir. Kauguk fashnin net ithalat¢ olmasinda, sentetik ka-
ucuk alt faslinin motor gii¢c oldugu gozlenirken, ticaret
fazlasi veren alt fasillar arasinda grubun énemli ihracat-
cilarindan vulkanize kauguktan sert olmayan tirtinler ile
boru ve hortumlar goze ¢carpmaktadir. Fashn en yiiksek
ihracatei alt grubu olan yeni dis lastiklerde ise, kismi bir
net ihracat katkis1 gozlenmektedir.

9.3.4.3 Lifler

Lifler Faslh da Uzakdogu’da Net

Ithalat¢i Konumunda

Net ihracat siralamasinda kaucuk grubunu takip eden
lifler, 2013 yihinda nispeten yiiksek ithalat performan-
sina bagl olarak, 794 milyon dolarlik bir ticaret acigi
kaydetmistir. Bu agikta hangi pazarlarin rol aldig de-
gerlendirildiginde, tabloda yer almayan Endonezyanin
kaucuk fashinda oldugu gibi, yine olduk¢a 6nemli bir

paya sahip oldugu tespit edilmektedir. Buna Vietnam
pazarl da destek vermistir. Tabloda yer alan pazarlar
arasinda ise, Hindistan, Almanya ve Cin’de verilen acik-
larn etkili oldugu gozlenmektedir. Fashn net ihracatina
en olumlu katki ise, Rusya pazarindan gelmistir. Ayrica,
ABD, Iran ve Ingiltere gibi diger baz tilkelerde de pozitif
net ihracat rakamlarina rastlanmaktadir. Lifler fashnin
ticaret dengesini, gerek suni gerekse sentetik devamsiz
lifler olumsuz etkilerken, sentetik ve suni iplikler ile do-
kunmus mensucat olumlu yonde desteklemistir.

9.3.4.4 Aliminyum ve

Mamulleri

Aliminyum Ticaretini Korfez

Ulkeleri ithalat Yéniinde Etkiledi

2013 yiinda 15. sirada yer aldig ihracatta 2.364 milyon dolarlik

deger kaydeden aliiminyum ve mamulleri fash, ithalatta ise 12.
sirada gelmis ve sonug olarak 873 milyon dolarlik bir net ithala-

ta imza atmgtir. Veriler, bu gerceklesmede, Rusya pazarmdaki
net ithalat¢i konumun 6nemli bir rol oynadigina isaret ederken,
ayni zamanda tabloda yer almayan Tacikistan, Katar, Umman ve
Bahreyn'de de giiclii ticaret aciklarmmn etkisi tespit edilmistir.
Bunun yam sira, BAE pazarinda da negatif bir net ihracat kayde-
dildigi goriilmektedir. Fashn ihracatci alt gruplari arasinda cubuk
ve profiller ile ingaat aksamlar1 en giiclii net ihracat performan-
sin1 sergileyen kategoriler olurken, fashn ticaret dengesini asagt
yonlii ceken temel alt fasil iglenmemis aliiminyum olmugtur.
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9.3.4.5 Pamuk

Pamuk Faslinin Net ithalat¢i OImasinda

Taranmamis Pamuk Motor Gu¢ Oldu

Tirkiye'nin 2013 ihracatinda 18. sirada yer alan pamuk,
ayni donemde ithalatta da ilk 15’e girmis ve bunun so-
nucunda 1.060 milyon dolar seviyesinde bir net itha-
lat kaydetmistir. Pamuk fashnin, yili net ithalat¢i olarak
kapamasinda, en giiclii etkinin ABD pazarindan geldigi
gorilmektedir. Bununla birlikte, tabloda bulunmayan

Turkmenistan pazarindaki ithalat yonlii gozle goriiliir ge-
lismelerin de, bu gerceklesmede 6nemli rol oynadigl an-
lagilmaktadir. Ayrica, Yunanistan ve Cin de, Tiirkiyenin
pamuk ticaretinde net ithalat¢lt konumunda olmasinda
pay1 olan pazarlar arasinda olmustur. S6z konusu ticaret
dengesini olumlu etkileyen pazarlarin basinda ise, talya,
Almanya ve Polonya gelmektedir. Alt fasillar itibariyle ba-
kildiginda ise, net ihracatin gekillenmesinde 6rme pamuk
kumaslarin pozitif, taranmamig pamuk grubunun ise ne-
gatif temel faktorler oldugu goriilmektedir.

9.3.4.6 Cesitli Kimyasallar

Dasuk lIhracat Seviyesi Muhtelif
Kimyasallar Fashini Net Ithalat¢i Yapt
Muhtelif kimyasallar olarak da adlandirilan cesitli kim-
yasallar fasli, esas itibariyle ihracatta olduk¢a geri sira-
larda yer ahp, ithalatta ilk 20’ye giren gruplar arasinda

oldugundan dogal olarak bir dis ticaret acig1 vermektedir.
2013 yihnda 1.569 milyon dolarlik net ithalat kaydeden
fasilda, Almanya, Fransa, italya, ABD, Cin ve Belcika ol-
mak lizere cesitli ithalat pazarlariin etkili oldugu gozlen-
mektedir. Uriin gruplar olarak ise, kimyasal sanayi tirtin-
leri, hasarat oldiriiciiler ve laboratuvar reaktiflerinin
etkin net ithalat¢ alt fasillar oldugu dikkat ¢cekmektedir.

9.3.4.7 Hava Araclar ve

Aksamlar
Hava Araglari Ticaretinin Agik

Vermesinde Ugaklar Grubu Etkin

Hava araglan ve aksamlar, ticaret dengesindeki yapr iti-
bariyle, net ihracat siralamasida takip ettigi cesitli kim-
yasallara benzerlik gostermektedir. Nitekim bu fasil da,

ihracatta oldukca arka siralarda yer alip, ithalatta én plana
cikmaktadir. Bu baglamda, hava araclar ve aksamlariin
ithal edildigi en biiytik pazarlar olan ABD, Almanya, Fran-
sa ve Italya'da gerceklesen ilgili cig ticaret aciklar, fashn
diinya pazarlarinda net ithalat¢i konumunda olmasina kat-
kida bulunmustur. Ote yandan, alt fasillar incelendigine,
fashin dig ticaret agig1 vermesinde, ucaklar alt grubunun
giiclii bir sekilde anahtar rol oynadig tespit edilmektedir.

9.3.4.8 Kagit Uriinleri

Kagit Inracati Aimanya, ABD ve Cin’den
Yapilan Ithalatin Gélgesinde Kaldi

Kagit tirtinleri 2013 yihinda ihracatta 29, ithalatta ise 13.
sirada yer almig ve 1.951 milyon dolarhk net ithalat ger-
ceklestirmigtir. Fashn negatif seviyede net ihracat kay-
detmesinde, Almanya, ABD, Cin ve Rusya pazarlarindan

yapilan ithalatin agirhkh etkisi gozlenirken, tabloda yer
almayan [svec ve Finlandiyamin da bu yonde giiclii kat-
kilart oldugu tespit edilmigtir. Fashn ticaret dengesine
olumlu yonde destek veren pazarlarin baginda ise, iran ve
Ingiltere gelmektedir. Kagit ticaretinin acik vermesinde
en dénemli Uirtin gruplarmin ise, ithalatta en biiyiik payla-
ra sahip olan baski amach kagit karton, sivanmamis kagit
karton ve birinci elyaf kagit oldugu anlagiimaktadir

9.3.4.9 Bakar ve Uriinleri

Rafine Bakir ve Alasimian Grubu,
Bakir Faslini Net Ithalat¢i Yapt

Bakir ve tirtinleri, 2013 yihinda Tiirkiyenin ihracatinda
24. sirada yer alirken, ithalatinda ise onlerde konum-
lanmig ve 11. olmusgtur. Bu baglamda, fashn 2.253 mil-
yon dolar ticaret agigl kaydettigi goriilmektedir. Bakir
ve lriinleri grubunun diinya pazarlarinda net ithalatci
olmasinda en biiyiik etkilerin, tabloda yer almayan Ka-
zakistan, Bulgaristan ve Ozbekistan'dan geldigi fark
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edilmektedir. Veriler, Rusya ve Ispanya pazarlarmda
gerceklesen net ithalatin da buna katkida bulundugu-
nu gostermekle birlikte, yine tabloda olmayan bir bagka
iilke olan Sili de bu yonde 6nemli bir etki yaratmustir.
Net ihracat seviyesine olumlu katkida bulunan pazarla-
rin basinda ise, Italya ve ABD gelmektedir. Alt fasillar
baglaminda ele ahndiginda, bakir ticaretinin acik verme-
sinde ithalatin % 74’tinti olusturan rafine bakir ve alagim-
larmin giiclii bir temel etken oldugu tespit edilmektedir.
Bakir net ihracatin1 olumlu etkileyen alt fasillarin basin-
da ise, bakirdan kablolar ile bakir atiklar: gelmektedir.



TURKIYE

IHRACATCILAR

9.3.4.10 Ecza Uriinleri

ihracatta Arka Planda Kalan
Ecza Urlnleri Diinya Pazarlannda

Net ithalat¢i Konumunda
Eczatirtinleri de, ithalatta 6nde ancak ihracatta arka planda kalan
fasillardan biridir. Nitekim 2013 yilinda ithalatta 10. srada olan

n

MEGLISI

fasil ihracatta 41. olmustur. Bu dogrultuda 3.397 milyon dolar ile
net ithalat gerceklestiren ecza tirtinleri, 6zellikle Almanya, ABD,
Fransa Italya ve Isvicre'den yapilan yogun ithalattan olumsuz et-
kilenmistir. fran ve Irak ise, nispeten kiiciik de olsa, net ihracata
pozitif katk: yapan pazarlarmn basmda gelmistir. Uriinler bazmda
ise, basta ila¢ kangimlari ile as1 ve serumlar ithalatmin dis ticaret
dengesi tizerindeki baskmn negatif etkisi acikca goriilmektedir.

9.3.4.11 Optik, Foto,

Olciim Cihazlar1

Optik, Foto, Olciim Cihazlan Ticaretin-
de Ithalatin Agirhkh Etkisi Goruldi
Diisiik seviyelerde ihracat ve nispeten yiiksek diizeylerde it-

halat yapan fasillar arasinda gelen optik, foto ve 6l¢iim cihaz-
lar, 2013 yihnda 3.897 milyon dolarhk net ithalat yapnustir.

Almanya, ABD ve Cin'in ithalat yoniinde giiclii etkilerine ma-
ruz kalan fasil, ayrica Italya, Fransa, Japonya ve Giiney Kore
gibi cesitli pazarlardan da benzer etkiler almigtir. Azerbay-
can, Irak ve Iran gibi komsu pazarlarda ise, fasln diisiik dii-
zeylerde de olsa net ihracatci oldugu anlagiimaktadir. Optik,
foto, ol¢iim cihazlarmn dis ticaret agigl vermesinde, ithalat¢i
alt fasillardan elektro-medikal, otomatik ayar kontrol ve or-
topedik cihazlarm énemli pay sahibi oldugu tespit edilmistir.

9.3.4.12 Organik Kimyasallar

Organik Kimyasallann Ticaret Yapisi

Ecza Uriinlerine Benzerlik Gosteriyor

Tiirkiye'nin organik kimyasallar ticareti de, ecza iiriin-
leri ile optik, foto, dl¢iim cihazlan gruplaria benzer bir
ticaret dengesi yapisindadir. Bir bagka deyisle, ihracatta
onemli bir s6z sahibi olamayan fasil, ithalatta ise en 6n si-
ralarda yer almaktadir. Bu minvalde, fasillar arasi ihracat

siralamasinda 2013 yilinda 52. olan organik kimyasallar,
5.314 milyon dolarlik ithalat ile 8. sirada yer almig ve bu-
nun sonucunda -4.716 milyon dolarlik bir net ihracat kay-
detmistir. Bunun dogal bir sonucu olarak, ithalat yapan
baglica alt fasillarda yiiksek oranlarda net ithalat yansi-
masi goriilmektedir. Ulkeler bazinda ise, Cin ve Alman-
va basta olmak tizere, ABD, Hindistan, Rusya, Hollanda,
Suudi Arabistan, Ingiltere ve Ispanya gibi bircok pazarda
kayda deger net ithalat rakamlar1 goze ¢arpmaktadir.

9.3.4.13 Elektrik-
Elektronik

Cep Telefonlarn ve Cin Pazan Turkiye'yi

Elektronikte Net Ithalat¢i Yapiyor

Elektrik-elektronik fash 2013 yihinda gerek ihracat gerekse
ithalatta 4. olarak 6n siralarda yerini almigtir. Bununla birlik-
te, ithalat seviyesi daha baskin olmusg ve ilgili dénemde fashn
net ihracati -8.213 milyon dolar olarak gerceklesmistir. S6z
konusu yiiksek ticaret agigiin, 6.669 milyon dolarlik 6nem-
1i bir kismu Cin pazarindan kaynaklanmaktadir. Bunun yan
sira, Ozellikle Giiney Kore ve Almanya’min net ithalata ciddi
katkilar yaptiklan gozlenmektedir. Veriler, aym zamanda,

tabloda yer almayan Vietnam’dan yapilan elektronik ithala-
tinin da bu gortinimi desteklendigini gostermektedir. Ayri-
ca, Italya, ABD ve Ispanya gibi cesitli pazarlarda da, elektro-
nik fashnn dis ticaret acig1 kaydettigi tespit edilmistir. Ote
yandan, ayni zamanda onemli bir ihracatct olan elektronik
grubunun pozitif net ihracat kaydettigi pazarlar da bulun-
maktadir. Bu baglamda, Irak, Ingiltere, Ttirkmenistan, Suu-
di Arabistan, Rusya, Azerbaycan gibi bircok tilkede Tirkiye
elektronik sektoriinde net ihracat¢i olmugtur. Fashn genel
toplamda ticaret acig1 vermesinde, telefonlar, TV parcalar
ve elektrik tiretici gruplar soz sahibi olurken, dengeyi yukar:
yonli etkileyen ihracatc alt fasillar arasinda izole teller ve
kablolar, televizyonlar ve su 1siticilar: bagi cekmektedir.

9.3.4.14 Plastik ve

Mamulleri _
Plastik Faslinin Net Ithalat¢i Olmasinda
Temel Neden Polimerler

Tirkiyenin ihracat ve ithalat baglaminda énemli bir dis ti-
caret kalemi olan plastik ve mamulleri, 2013 yihnda 8.272

milyon dolarlik net ithalata imza atmistir. Sirasiyla Suudi
Arabistan, Almanya, Gin, Giiney Kore, Belcika, Italya, ABD
ve diger bazi pazarlarda en biiyiik aciklar: kaydeden plas-
tikler, Irak bagta olmak tizere, Rusya, Azerbaycan ve Libya
gibi iilkelerde ise ticaret fazlas1 gerceklestirmistir. Ihracat-
¢1 alt fasillardan boru ve hortumlar ile ambalaj malzemeleri
ticaret dengesini en olumlu etkileyen unsurlar olurken, ce-
sitli polimer gruplar ters yonli bir etki yapmustir.
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9.3.4.15 Demir-Celik
Demir-Celik Avrupa’da Net itholatgl,

Ortadogu’da Net Ihracat¢i Oldu

Tiirkiyemin 2013 dig ticaretinde gerek ihracat gerek-
se ithalatta 3. sirada konumlanan demir-¢elik fash, stz
konusu donemde 8.769 milyon dolarlik bir net ithalata
sahne olmustur. Bu gerceklesmede, Rusya ve Ukrayna
pazarlarindan yapilan yiiksek ithalat seviyeleri oldukca
etkili olmus, ayrica ABD, Ingiltere, Romanya, Fransa,
Almanya ve Belcika gibi bircok tilkede de net ithalat

rakamlar kaydedilmistir. Onemli bir ihracatc: fasil olan
demir-celik grubunun, Irak, Suudi Arabistan, BAE, Is-
rail, Libya ve Yemen gibi bircok tilkede de pozitif net
ihracat kaydettigi belirtilmelidir. Fasillar baglanminda
ise, demir-celik ticaretinin toplamda acik vermesinde
en onemli etkenin en biiyiik ithalat payma sahip olan
hurda ve atik demir oldugu, buna demir veya alagimsiz
celikten yar1 mamullerin de destek verdigi anlagilmak-
tadir. Sektoriin ihracatci alt gruplarimdan cubuklar ile
profillerin ise, net ihracatta bagarih bir performans gos-
terdikleri goze carpmaktadir.

9.3.4.16 Kiymetli Taslar ve
Metaller

Alhn Ticaretinde Dengeyi

Isvicre ve BAE Belirledi

2013 yilinda Tiirkiye'nin 6. en biytik ihracatci ve itha-
latc1 fash olan kiymetli taslar ve metaller, altin ithala-
tma bagl olarak 9.247 milyon dolarlik bir ticaret acigi

kaydetmigstir. Ticaret dengesini olumlu yonde etkileyen
kalem ise, miicevherler olmustur. Faslin 2013 yihinda
net ithalatc bir tablo cizmesinde, Isvicre pazari basrol
oynamig, BAE'nin yarn sira tabloda yer almayan Avust-
ralya ve Giiney Afrika da bu yonde onemli katkilarda
bulunmustur. Net ihracat anlaminda olumlu etkiler ise,
basta Iran olmak tizere Irak ve Rusya gibi cesitli pazar-
lardan gelmistir.

9.3.4.17 Makine

Makine Faslinda Bilgisayarlar Net itha-

lat¢1, Buzdolaplari Net Ihracatgi Oldu

Tirkiyenin hem ihracatinda hem de ithalatinda 2013
senesinde 2.lik koltugunda oturan makineler, ithalatin
agirhikh etkisi nedeniyle, 17.162 milyon dolar ticaret agi-
Siyla en yiiksek 2. net ithalatci fasil olmustur. Makineler
fashnin diinya pazarlar genelinde net ithalat¢i olmasin-
da, Gin, Almanya, Italya, Japonya, Giiney Kore, Polonya,

Fransa gibi bircok tilkeden yapilan hatir1 sayilir ithalatin
etkileri hakim olmustur. Ote yandan, ulusal ihracatin
temel taslarindan olan makineler fashnin, Rusya, Irak,
Azerbaycan, Iran, Libya, Suudi Arabistan ve tabloda yer
almayan Cezayir gibi bir¢ok tilkede ise net ihracatc¢i kim-
lige sahip oldugu fark edilmektedir. Uriinler temelinde
ele alindiginda, buzdolaplari, motor parcalari ve camasir
makinelerinin 6énde gelen net ihracatci, bilgisayarlar, di-
zel motorlar ile buldozerler ve greyderlerin ise net itha-
latc alt fasillar oldugu gozlenmektedir.

9.3.4.18 Mineral Yakitlar

ve Yaglar
Enerji Net Ithalatinda Rusya

Basrolde Oynadi

2013 yihinda 55.917 milyon dolar degerinde kaydettigi itha-
latla Tirkiyenin acik ara farkla en biiytik ithalat fash olan
mineral yakitlar ve yaglar, 17.162 milyon dolar agik veren
makineleri 49.192 milyon dolarla énemli l¢iide arkada bi-
rakarak net ithalatta 1. fasil olmustur. Enerji grubu ola-
rak da nitelendirilen mineral yakitlar ve yaglarm, ihracatta
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7. sirada yer almasma ragmen, yiiksek ithalat bagmhlig
nedeniyle bu denli yiiksek bir dis ticaret acig verdigi or-
tadadir. Soz konusu agikta ise, fashn 17 milyar dolarla en
yiikksek degerde ithalati gerceklestirdigi Rusya bagrolde
oynamaktadir. Buna ek olarak, Iran, Yunanistan, Hindis-
tan, Italya ve Israil gibi bircok pazarda da fasil net ithalatc
konumundadir. Net ihracat anlaminda pozitif gelismelerin
gozlendigi pazarlarin baginda ise, Misir, BAE, Hollanda ve
Ispanya gelmis, ayrica tablodaki veriler arasinda yer alma-
yan Malta, Kibnis ve Urdiin’e yapilan ihracatta da ticaret
fazlas1 kaydedilmigtir.






DIS TICARET VE

ODEMELERDENGESI

10.1 DIS TICARET DENGESI

Dls ticaret dengesi, en basit bir ifadeyle, ekono-
mideki belli bir déoneme ait ihracat ve ithalat
arasmdaki fark olarak ifade edilebilir. Thracat ve it-
halatin egit oldugu durumlarda ekonomi dis ticaret
dengesine sahip olmakta, ihracatin ithalattan diisik
(yiiksek) oldugu durumlarda ise dig ticaret acigi
(fazlas1) verilmektedir. Esas itibariyle, dig ticaret
dengesinin, Boliim 9’da detayli olarak ele alinan net
ihracat kavramiyla 6zdes oldugunun da bu noktada
altim ¢izmek gerekir. S6z konusu boéliimde tilkeler
ve fasillar baglaminda detayli olarak incelenen net
ihracat (dis ticaret dengesi), burada ise toplamdaki
yillik gelisimi ve 0demeler dengesindeki rolii anla-
minda incelenecektir.

Tuarkiye’de Dis Ticaret Agigi
iktisadi Aktivitenin Temposuna

Paralel Seyrediyor

Bilindigi gibi Tirkiye, karakteristik bir sekilde,
dig ticarette acik veren bir ekonomik yapiya sa-
hiptir. Dis ticaret aciginin yillara gore gelisimi ise,
genel itibariyle, ilgili donemdeki iktisadi aktivite-
nin temposuyla paralel bir iliski sergilemektedir.
Zira ekonomik performansin giiclendigi donem-
lerde ozellikle ithalatta da canlanma gortilmekte,
bu ise dis ticaret acigini olumsuz etkilemektedir.
Bu c¢ercevede, Sekil 10.1 Tirkiye ekonomisinde
global krizin hemen o6ncesindeki 2007 yili itibariy-
le gerceklesen yillik GSYH ve dis ticaret biiyiime
hizlarimi vermektedir. Grafikte ilk goze carpan
tablo, s6z konusu dénemde ithalat biiyiime hiziyla
GSYH biiyime hizinin el ele hareket etmis olmasi-
dir. 2010 ve 2011 gibi, ekonomik biiylimenin ivime
kazandig1 donemlerde ithalatta da ciddi yiikselme-
ler fark edilmektedir. Keza, kriz donemleri ya da
ekonominin zayif bir tempo izledigi yillarda ithalat
performansinda da disiisler gortilmektedir. Buna
bagh olarak da, biiytimenin giiclendigi donemlerde
ihracat ve ithalat arasindaki makas acilmakta ve
dig ticaret acigr hiz kazanmaktadir. Nispeten za-
yif ekonomik biiyiimenin gercgeklestigi yillarda ise,
makasin kapandig1 gozlenmektedir.

2013 Yilinda Dig Ticaret Makasi Acildi
Bu baglamda, 2012 yihindaki %2,2’lik GSYH biytime-
sini 2013 yilinda %4’e yiikselten Tiirkiye ekonomisin-
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de, dis ticaret makas1 yeniden ithalat lehine acilmis-
tir. Asagida daha detayli olarak ele alinacak olan altin
ticaretinin, bu gelismede 6nemli bir pay1 oldugunun
da bu noktada altin1 cizmek gerekir. Ote yandan, yil-
lik toplam gelisime yeniden doniilecek olursa, net ih-
racati ele alan bolimde de belirtildigi tizere, Tiirkiye
ekonomisi, biiylimenin hareket kazandigi bu dénem-
de yine dis ticaret a¢ig1 kaydetmis ve acik bir onceki
yila gore % 18,7 artarak 99.844 milyon dolar seviyesi-
ne ulagmistir.

ihracatin ithalah Karsilama

Orani %60,3 Seviyesine Geriledi

Bu gelisme, ithalatin %6,4 artarken, ihracatin %0,4
diisiis kaydetmesinden kaynaklanmig olmakla bir-
likte, 2013 yili dig ticaretinin gelisiminde iktisadi
aktivite, altin ve enerji gibi faktorlerin ne derece
rol oynadigina dair detaylara bakmak da onem arz
etmektedir. Bu analizler cesitli veriler kapsaminda
asagida gerceklestirilecek olup, grafikte yer alan bir
diger gostergeye de hizlica deginmekte fayda vardir.
Sekil 10.1, GSYH ve dig ticaret yillik biiytime hizlari-
nin yan sira, ihracatin ithalati karsilama oranini da
yillar itibariyle sunmaktadir. Ihracatin ithalata olan
yiizde oranini hesaplayarak elde edilen bu gosterge,
kisaca tanimlamak gerekirse, ithalati karsilamak i¢in
gerekli olan dovizin ne kadarinin ihracattan elde edil-
digine isaret etmektedir. Thracatin ithalat: karsilama
orani da, dogal olarak, dig ticaret dengesine paralel
bir trend izlemektedir. Nitekim grafikte de goruldii-
gii gibi oran, ithalat hizinin ihracat hizini gectigi do-
nemlerde gii¢lenen ticaret acigiyla birlikte diismekte,
ihracatin daha kuvvetli bir performans gosterdigi yil-
larda ise yiikselmektedir. 2013 yilinda da bu yapisal
durum gerceklesmis ve ihracatin ivme kaybederken
ithalatin tirmanisa ge¢mesi sonucu ihracatin itha-
lat1 karsilama orani 2012’deki %64,5 seviyesinden
%60,3’e gerilemistir

fhracat ve ithalatin 2013’te sergiledigi yillik gelisime
bu sekilde goz attiktan sonra, s6z konusu degisim-
lerin, Tirkiye'nin en biiylk disa bagimlihgini tegkil
eden enerjinin yani sira, son yillarda kaydettigi sert
inis ve cikiglarla dengeleri 6nemli sekilde etkileyen
altin ticareti baglaminda da ele alinmasi, resmi dogru
gormek acgisindan anlamli olacaktir. Bu noktada, yu-
karida ve daha onceki bolimlerdeki analizlerde kul-
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lamilan TUIK verilerinden ziyade, asagida incelenecek
olan o6demeler dengesi rakamlariyla da ortiigsmesi
anlaminda TCMB dis ticaret verilerinden faydalani-
lacagin belirtmek gerekir. Bunun altinin ¢izilmesin-
deki sebep, TUIK ve TCMB dis ticaret rakamlarinda
farkhiliklarin mevcut olmasidir. Bunun altinda yatan
en onemli unsurun, mal ticaretindeki f.o.b. (sigorta
ve navlun hari¢ mal bedeli) ve c.i.f (sigorta ve navlun
dahil mal bedeli) uygulamalarindaki farkhiliklar oldu-
8u soylenebilir. Zira TUIK tarafindan ihracat verileri
f.0.b., ithalat verileri ise c.i.f bazda yayimlanmakta-
dir. TCMB ise, dis ticaret verilerini TUIK’ten temin
etmekle birlikte, ithalat verilerini de f.0.b. degere do-
niigtiirerek sadece mal bedelini yansitmaktadir.
Kisaca ifade etmek gerekirse, TCMB verileri ihracatin
yani sira, ithalatta da f.o.b degerlerini baz almaktadir.
Temel neden bu olmakla birlikte, 6demeler dengesi
uluslararas1 siniflandirmasinda bazi kalemlerin mal
ticaretinden ayrilip hizmetler dengesine dahil edil-
mesinin de katkisiyla, iki veri kaynag1 arasinda fark-
hiliklar belirmektedir. Dolayisiyla devaminda ddeme-
ler dengesi incelenecek agagidaki boliimde, uyumlu
degerlendirmeler yapmak amaciyla TCMB dis ticaret
verileri kullanilmaktadir.

Altin Son Yillardaki Dis Ticaret

Gelismelerine Damgasini Vurdu
Tiirkiye ekonomisinde son yillardaki dis ticaret gelis-
melerine damgasini vuran en énemli faktoriin altin ol-
dugu soylenebilir. Nitekim altin 2012 yilinda ihracat,
2013’te ise ithalat bazindaki yukar: yonlii keskin hare-
ketleriyle, birbirini takip eden bu iki yilda dig ticaret
dengesini inigli cikigh bir hale getirmistir. Bu nedenle,
s6z konusu donemdeki dis ticaret aciginin saghkl bir
sekilde degerlendirilebilmesi i¢in altin dahil ve harig
ticaret performansinin ayri ayri incelenmesinde fayda
vardir.

2012 Dis Ticaret Aciginin Sert

Dustsiinde Altin Ihracat Etkili Oldu

Sekil 10.2 dig ticaret aciginin 2012 ve 2013 yillarin-
da, aylara gore yilliklandirilmig, bir diger ifadeyle, son
12 aymn toplamin iceren kiimilatif degerlerle geligi-
mini sergilemektedir. Buna gore, altin1 da kapsayan
toplam dis ticaret aciginda 2012 yilinin tamaminda
keskin bir diisiis s6z konusu olmustur. Oysa 2012’de
sira digi bir altin ihracatinin yapildig1 bilinmektedir.
Bu dogrultuda, s6z konusu sert iniste, artan altin ih-
racatinin 6nemli bir katkisi oldugu gercegi goz ardi
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edilemez. Bu gercek, yine aym grafikte yer alan altin
hari¢ ktimulatif dis ticaret acigina bakildiginda da go-
rilmektedir. Zira dig ticaret acigindan altin ticareti
cikarildiginda, ¢zellikle altin ihracatinin zirveyi gor-
diigii 3. ceyrek itibariyle, dis ticaret aciginda diistisiin
devam etmekle birlikte, bir ivme kaybina ugradigi an-
lagilmaktadir. Daha yalin bir ifadeyle ac¢iklamak ge-
rekirse, altindan arindirilmig dis ticaret agiginin di-
stisinde 2012 yilimin ikinci yarisinda bir ivie kaybi
s0z konusu olmustur. Halbuki bu dénemde toplam dig
ticaret agiginin sert inigsine devam ettigi goziikmek-
tedir. Buradan hareketle, 2012 yilindaki dig ticaret
acigindaki agag1 yonlii hareketin altin ihracatindan da
onemli 6lciide etkilendigi sonucuna varilmaktadir.

Altin 2013 Yilinda Yénunu

Ithalata Cevirdi

Mlgili grafikte 2013 yilina goz atildidinda ise, toplam dis
ticaret aciginin, 2012’in tam tersi bir egilim icine gire-
rek hizla yiikseldigi goriilmektedir. ilk etapta altin tica-
retini arindirmadan ortaya ¢ikan bu trendin, olumsuz
bir tablo ¢izdigi ortadadir. Ancak bu noktada 2013 y1-
Iinda altin ticaretinin 2012’nin aksi yoniinde ithalat ta-
rafina gectigini hatirlamak gerekmektedir. Nitekim bu
donemde, bir énceki yila gore altin ihracat: hizla diiger-
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ken, ithalat ise yiikselise ge¢mistir. Bu gelisme, sonuc
olarak, bir anlamda altinin 6nemli bir dis ticaret agigi
vermesine sebep olmustur. Dolayisiyla, 2013 yilinda
tirmanmaya bagladigi goriilen toplam dis ticaret acigini
altindan arindirarak incelemek de énem tasimaktadir.

2013 Yilinda Altin Hari¢

Dis Ticaret A¢ig1 Distisini Sturdurdi
Grafikte altin hari¢ dig ticaret acigina bu gozle ba-
kildiginda, 2012’deki disiisiin, ivime kaybetmis ol-
makla beraber, 2013 yii genelinde de devam ettigi
anlasilmaktadir. Bu baglamda, 6zellikle Mayis ay1 ve
sonrasinda altin dahil ve hari¢ dis ticaret dengesi ara-
sindaki farkin giderek ac¢ildigi da ¢ok net bir gekilde
ortadadir. Iste bu dénem, altin ithalatinin da hizlan-
dig1 siire¢ olma oOzelligi tagimaktadir. Buradan c¢ikan
sonug, dis ticaret aciginin 2013 yilinda toplamda 14,5
milyar dolar seviyesinde artmis olmakla beraber, altin
haric tutuldugunda yaklasik 3 milyar dolarlik bir dii-
siis sergiledigidir. Kisaca, 9. Boliim’de yer alan fasillar
bazindaki net ihracat analizinde de ortaya cikarildig:
gibi, 2013 yilinda dis ticaret dengesinin agag1 yonli
hareket etmesinde altin oldukca biiytiik bir olumsuz
rol oynamis, hatta belirleyici olmus, altin hari¢ dis ti-
caret acigl ise gerileme kaydetmigtir.



TURKIYE

IHRACATCILAR

Enerjideki Ticaret Agigi

2013’te Inise Gecti

Bu minvalde, 2013 yili boyunca hafif inis ve cikis-
larla diigtistini stirdiirdigti anlasilan altin haric dis
ticaret aciginda ele alinmasi gereken bir diger unsur
da enerji kalemidir. Nitekim fasillarla ilgili analiz-
lerde detayh olarak incelendigi tizere, enerji ithalati,
Tirkiye ekonomisinin en bagimh oldugu ve ithalati-
nin ¢eyreklik kismini olusturan bir faktér olup, dis
ticaret dengesini ciddi derecede olumsuz yonde et-
kilemektedir. Bu nedenle, ayn1 dénemde enerji tica-
retinin nasil bir egilim izledigini anlamak 6nemlidir.
Sekil 10.3, bu dogrultuda, 2012 ve 2013 yillarinda

n

MEGLISI

enerji ticaretinde kaydedilen aylara gore yilliklan-
dirllmis kiimiilatif acig1 gostermektedir. Buna gore,
s0z konusu a¢igin 2012 yilinda genel itibariyle yukar:
yonli hareket ederken, 2013 yilinda diistise gectigi
ve 3,2 milyar dolar civarinda bir gerilemeye imza at-
t181 gozlemlenmektedir. Bu ise, biiyiik 6lctide aym
donemde yagsanan enerji ithalatindaki diististen kay-
naklanmaktadir. Dolayisiyla, altin hari¢ dig ticaret
aciginin 2013 yilinda gerileme kaydetmesinde, ener-
ji grubunun oldukcga kritik bir rol oynadig1 anlagil-
maktadir. Bu ise, enerji hari¢ mal ticaretinin gelisimi
hakkinda bir fikir vermek ag¢isindan énemli bir veri
olarak degerlendirilebilir.
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Altin Hari¢ Dis Ticaret Aciginin yiles-

mesinde Enerji Anahtar Rol Oynadi

Analizin bu asamada geldigi noktada, 6zet olarak, 2013 y1-
Iindaki dig ticaret agigim biiytiik ol¢iide altinin tetikledigi,
enerjinin ise dengeyi giiclii bir sekilde yukar1 yonlii etki-
ledigi anlagimaktadir. Buradan g¢ikan ve detayl hesap-
lanmalarm da onayladig1 sonuc ise, altin hari¢ dis ticaret
agiginda goriilen diisiisiin biiyiik oranda enerji kaynakh
oldugudur. Bu gercek, Boliim 9'da yer alan net ihracata
acik ara farkla en yiiksek olumlu katkiy1 yapan fashn enerji
oldugu bulgusuyla da ortiigmektedir. Buradan hareketle,
geri kalan fasillara ait mal ticareti dengesinde, genel an-
lamda hafif bir bozulma oldugu ancak bunun simrh élciide
gerceklestigi anlasilmaktadir. Net ihracata iligkin analizler-
de hesaplanan katki puanlar1 incelendiginde, diger bircok
mal grubunun dis ticaret dengesine nispeten irili ufakh

katkilarda bulundugu, bu minvalde
bir tespit olarak hatirlanacaktir.

uyumluluk arz eden

Ekonomi 2013’te Temposunu Dig

Ticaret Dengesini Bozmadan Artirdi
Tim bu bulgularin vermis oldugu mesaj ise, 2013 yihndaki
dis ticaret acig@inda ekonomik tempodaki hareketlenme-
nin yalnizca bir miktar etkili oldugudur. Nitekim agik, ¢cok
biiyiik oranda, altin ithalatindan kaynaklanmstir. Enerji
ise, olduk¢a biiytik bir kismini olusturmakla birlikte, aci-
gin yillik gelisimine diigiis yontinde katki saglamstir. Bu
dogrultuda, Tirkiye ekonomisinde 2013 yihinda gercekle-
sen GSYH biiytimesindeki hizlanmanin, dig ticaret a¢igina
genel itibariyle ciddi derecede bir olumsuz etki yapmadigl
anlagilmaktadir. Kisacasi, 2013’te ulusal ekonomi dis tica-
ret dengesini bozmadan ivime kazanmistir.
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10.2 ODEMELER DENGESI

lusal ekonominin dis diinyayla olan iktisadi ilis-

kisinin portresi niteliginde olan 6demeler den-
gesi, cari islemler hesabindaki arti1 veya eksi yonli
dengesizliklerin, sermaye - finans hesaplari, net
hata - noksan ve rezervler kalemleriyle nasil gideril-
digini ortaya koyan bir bilan¢o olarak diistiniilebilir.
Bu cercevede 2000’1 yillara bakildiginda, genel iti-
bariyle, ithalata bagh yapisal bir sorun olarak, Tiir-
kiye ekonomisinde cari iglemler dengesinin negatif
gerceklesmeye devam ettigi, bir diger deyisle acik
verdigi goriilmektedir. Dig ticaret dengesinin ithalat
yoniinde agir basmasindan kaynaklanan s6z konusu
cari acigin finansmani ise, tizerinde durulmasi gere-
ken ayr1 bir konu olmakla beraber, s6z konusu do-
nemde gelismelere bagh olarak farkli kaynaklardan
faydalanabilen bir egilim izlemistir. Ozellikle 2004
sonrasindan global krize kadar uzanan donemde,
dogrudan yatirimlarin tarihi diizeylere erigmesiyle

birlikte uzun vadeli yatirimlar cari acigin finansma-
ninda 6énemli bir arac olduysa da, kisa vadeli sicak
paranin ve kredilerin ¢cok daha etkin bir rol aldig:
gozlenmektedir.

Odemeler Dengesinde iki
Tanidik Sorun: Yiksek

Cari Acik ve Finansman Kalitesi

Bu dogrultuda, 6demeler dengesinin Tiirkiye'deki temel
sorununun yiiksek seviyelerdeki cari acik oldugu, acigin
finansmanina iliskin kalite ve stirdiiriilebilirlik problemi-
nin de buna eslik ettigi ifade edilebilir. Bu boliim, 2013
yilinda édemeler dengesi kapsaminda goriilen gelismele-
ri, 6ncelikli olarak cari iglemler acigi, sonrasinda da agi-
81 finanse eden kalemler ¢ercevesinde incelerken, 2012
yilima gore ne tiir farkhliklar gozlendigine de kisaca de-
ginmektedir. Ilgili veriler, Tablo 10.1’de sunulmaktadir.

10.2.1 Cari Islemler
Dengesi

demeler dengesinin ilk béliimii, mal ve hizmetler

ile gelirler ve cari transferleri icine alan cari islem-
ler hesabindan olugmaktadir. Cari islemler dengesinin
en kritik kismuni ise, yukarida dis ticaret dengesi olarak
ele alinan mal dengesi temsil etmektedir. Tiirkiyenin
cari iglemler hesabinda mal dengesi, ihracat ve ithalat
arasindaki dig ticaret acigini yansitmakta olup, hizmet-
ler kalemi ise turizm basta olmak iizere, tagimacilik, in-
saat, sigorta, finans gibi hizmet ihrag ve ithaline iligkin
gelir ile giderlerin kaydedildigi ana hesap olma 6zelligi
tagimaktadir. Gelirler, yatirimlara iligkin gelirleri ve
odenen tutarlar1 yansitirken, cari transferler ise karsi-
liginda kaynak transferi yapilmayan mal, hizmet ya da
para giriglerini aciklamaktadir.
Cari agigin son yillardaki gelisimine kisaca goz atil-
diginda, 2011 yilinda gerceklesen carpici ekonomik
biiytime ve bunun beraberinde getirmis oldugu yiik-
sek ithalat ve dig ticaret acigl sonucunda, cari acigin
77 milyar dolar seviyesine ulastigl hatirlanmaktadir.
Bunun tizerine s6z konusu tirmanisi frenlemek adi-
na, ekonomiyi sogutma anlaminda bir takim énlemler
alinmig, buna bagli olarak da 2012 yil1, %2,2 oraninda-
ki GSYH biiytimesiyle diistik bir iktisadi performansa
sahne olmustur. Bu dénemde cari acik da, amaclan-
dig1 iizere gerilemigtir.
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2013 Yilinda Cari Acik 64,9

Milyar Dolar Olarak Kaydedildi

2013 yihna gelindigine ise, iktisadi faaliyet yeniden
canlanma belirtileri gostermis, ulusal ekonominin %4
biiytidiigii bu donemde, cari agik da yiikselis trendi-
ne girmigtir. Dig ticaret konulu yukaridaki analizde
2013 yihindaki tempo artiginin ticaret agiginm tetikle-
medigi sonucuna varilmis olmakla birlikte, bu husu-
sun cari aciga yansimalari, daha sonra irdelenecek-
tir. Bu noktada, oncelikli olarak, 2012 yilinda 48.497
milyon dolar acik veren cari islemler hesabinin, 2013
yilinda bu rakami, %33,9 artigla 64.940 milyon dolar
diizeyine c¢ikarttigin belirtmek gerekir (Tablo 10.1).
Bu gerceklesmede ise, tabloda da acikca gorildigi
gibi, -79.859 milyon dolarlik mal dengesi ana etken
olmustur. Alt kalemleri itibariyle incelendiginde, mal
dengesinde gerceklesen acigin bir énceki yila gore
yiikselmesinin arkasinda, ithalatin artig kaydetmesi-
nin yattigr anlagilmaktadir. Nitekim ithalat bir onceki
yila gore %6,4 artarken, ihracat durgun bir seyir iz-
lemistir.

Hizmetler Dengesi Cari islemler
Hesabina 23 Milyar Dolar Katki Yaph

Ote yandan hizmetler dengesi, cari islemler he-
sabina daha onceki donemlerde oldugu gibi 2013



TABLO 10.1 ODEMELER DENGESI* (MILYON $)

A CARI ISLEMLER HESABI

1. Ihracat f.o.b.
2. ithalat f.0.b.
Mal Dengesi
3. Hizmetler Dengesi: Gelir
4. Hizmetler Dengesi: Gider
Hizmet Dengesi
5. Gelir Dengesi: Gelir
6. Gelir Dengesi: Gider
Gelir Dengesi
Mal, Hizmet ve Gelir Dengesi
1. Cari Transferler

B. SERMAYE HESABI
68 FINANS HESABI
Dogrudan Yatirmlar-Net

8. Yurtdiginda Dogrudan Yatirim
9. Yurticinde Dogrudan Yatirnm
Portfoy Hesabi-Net
10. Portféy Hesabi-Varliklar
1. Portféy Hesabi-Yiikiimliliikler
1n.1. Hisse Senetleri
1.2 Borg Senetleri
Diger Yatinmlar-Net
12. Diger Yatinimlar-Varliklar
12.1. Merkez Bankasi
12.2. Genel Hitkumet
12.3. Bankalar
12.4. Diger Sektorler
13. Diger Yatinmlar-Yiikiimliilikler
13.1. Merkez Bankasi
13.2. Genel Hiikumet
133. Bankalar
134. Diger Sektorler

D. NET HATA VE NOKSAN

E. TOPLAM FINANSMAN (B+C+D)
GENEL DENGE (A-E)

F. REZERV VARLIKLAR

14. Resmi Rezervler

15. Uluslararasi Para Fonu Kredileri

KAYNAK: TCMB, TiM HESAPLAMALARI
*2013 VERILERI GEGICi NITELIKTEDIR.

yilinda da pozitif bir katki yapmis ancak yiiksek
diizeydeki ticaret acigimin olumsuz etkisini bir
miktar yumusatabilmistir. Bu donemde 23.067
milyon dolar seviyesinde gerceklesen hizmetler
dengesine en buytik destek, 23.180 milyon dolar-
Ik fazlaya imza atan turizmden gelmistir. Bunun
yan sira, tasimacilik ve insaat hizmetlerinin de,

2012 2013
-48.497 -64.940
163.221 163.380
-228.552 -243.239
-65.331 -79.859
43.089 46.434
-20.527 -23.367
22.562 23.067
5.034 4523
-12.195 -13.867
-7.161 -9.344
-49.930 -66.136
1.433 1.196
-52 -92
70.311 72.444
9.150 9.758
-4.074 -3.114
13.224 12.872
40.789 23.709
2.657 2.619
38.132 21.090
6.274 841
31.858 20.249
20.372 38.977
-707 1.854
2 1
-366 -751
2.036 -241
-2.3719 2.857
21.079 37123
-2.243 -2.000
-85 -18
15.204 30.958
8.203 8.183
1.059 3.351
71.318 75.703
22.821 10.763
-22.821 -10.763
-20.814 -9.911
-2.007 -852

sirasiyla 3.244 ve 671 milyon dolarhk fazlalar ger-
ceklestirerek hizmetler dengesine olumlu katkida
bulunduklar: tespit edilmektedir. Hizmetler ka-
lemini, nispeten kiictik diizeylerde de olsa asag1
yonli etkileyen alt kategoriler ise, diger ticaret ve
sigorta hizmetleri ile finansal ve resmi hizmetler
olmustur.
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Cari i§lemler Dengesini Gelirler ki gelisimini ve roliinii 6zetleyen bu bilgilerden de
Olumsuz, Cari Transferler acikca goruldigi gibi, 2013 yihinda %33,9 oraninda
Olumlu Etkiledi ve 16,4 milyar dolar artan cari acikta, mal dengesi,

bir bagka deyigle dis ticaret acigl motor giic olmus-
tur. Dolayisiyla bu faktorii, yukarida irdelenen altin
ve enerji hususlarinda cari aciga yaptigr yansimalar
acisindan ele almak onemlidir. Bu dogrultuda, Sekil
10.4, cari agig1 gerek toplam, gerekse altin hari¢ ve
altin ile enerji hari¢ olarak yilliklandirilmig verilerle
aylara gore sergilemektedir. Grafige bakildiginda, dig
ticaret dengesi analizindeki bulgulara paralel olarak,
2012 yilinda diigen, 2013’te ise yiikselen cari acigin,
altina biiytik ¢l¢iide bagh bir performans izledigi an-
lagilmaktadir. Nitekim altin hari¢c cari agigmn, 2013
yili genelinde yiikselis degil, aksine 1imh bir disiis
trendinde oldugu gozlenmektedir. lgili grafikteki cari
acik ve altin haric cari acik egrileri arasindaki maka-
sin yilin 2. yarisinda giderek acilmasi da, bu gelismeyi
acikca destekleyen bir tablo olmustur.

Cari iglemler hesabinin bir diger kalemi olan gelirler
hesabimin ise, 2013 yilinda artig kaydederek 9.344
milyon dolarlik bir acik verdigi gozlenmektedir. Cari
acigin yillik artisina katki saglayan bu gelismede,
ozellikle dogrudan yatirimlar ve portfoy yatirimlari
baglaminda yapilan 6demeler etkili olmustur. 2013
yilinda gerceklesen s6z konusu gelirler kalemi aci-
ginda, diger yatirimlar alt kalemi, faiz 6demeleri cer-
cevesinde 3.998 milyon dolar, dogrudan yatirimlara
iliskin gelirler de 3.736 milyon dolar acik vermistir.
Portfoy yatirimlar: gelirlerinin ise, -1.327 milyon do-
larlik dengede oldugu gorilmektedir. Cari iglemler
hesabinin son kalemi olan cari transferler ise 2013
yilinda 23 milyon dolar degerinde diistis kaydede-
rek 1.196 milyon dolar olmustur. Bu gerceklesmede,
643 milyon dolarlik genel hiikiimet kaleminin yam

sira, agirhkl olarak is¢i gelirlerinden olusan diger .
sektorler kategorisinin de 557 milyon dolarlik rol Altin ve Enerjlden A"nd""m|§

oynamigtir. Cari Aglk Sadece 4 Milyar Dolar Oldu

Ote yandan, altin haric cari aciktan, dis ticaret den-
Altin quig Cari Ag"qui Hlimh gesinin en biiyiik kalemi olan enerji de ¢ikarildifinda,
Dﬁ§ﬁ§ 2013’te de Devam Etti ortaya cikan gorinim oldukc¢a anlamhdir. Nitekim

Cari islemler hesabindaki bilesenlerin 2013 yilinda- grafikte yer alan altin ve enerji harig cari agik egrisi,

SEKIL 10.4 YILLIKLANDIRILMIS CARI AGIK (MILYON $)
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cari a¢igin bu iki kalemden arindirildiginda, etkileyici
bir diisiise sahne oldugunu gozler 6niine sermekte-
dir. Bu baglamda, 2013 yili sonunda altin ve enerji
hari¢ kiimiilatif cari a¢igin, sadece 3.967 milyon do-
lar seviyesinde gerceklestigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
ise, Tiirkiye ekonomisinde cari acigin enerji kaynakh
bir yapiya sahip olduguna, ayrica 2013 yih 6zelinde
altindan 6énemli derecede olumsuz etkilendigine dair
carpiclt mesajlar vermektedir. Bunun yani sira, altin
ve enerji hari¢ cari agik egrisinin 2013 yilindaki egili-
mine bakildiginda, 2,2 milyar dolarlik bir yilliklandiril-
mis artig kaydettigi goriilmektedir. Bir diger deyisle,
ekonomide ithalat yapan diger mal fasillarinin cari

M

acik tizerindeki olumsuz etkisi, sadece 2,2 milyar do-
lar diizeyinde bir artis yoniinde olmustur.

Cari Acgiktaki Arhs Ekonominin ivme Ka-

zanmasindan Oldukca Sinirl Etkilendi
Tim bu bulgular, 2013 yilinda cari acigin altin nede-
niyle yiikseldigine, ayrica enerji ticaretinin, acigin yillik
daralmasi yoniinde bir etki yaptigina isaret etmektedir.
Ayrica, geri kalan mal ticaretinin cari aciga sinirh bir
olumsuz etkisi oldugu goriilmekte, buna bagh olarak
da, 2013 yihinda ekonomide goriilen hiz artiginin cari
agig1 onemli olciide artirmadig tespit edilmektedir.

10.2.2 Cari Acigin
Finansmani

013 yilinda cari iglemler agiginin gerceklesmesi

ardindaki nedenler bu sekilde incelenmekle bir-
likte, acigin hangi kanallar yoluyla finanse edildigi
de onem tagimaktadir. Zira cari acigin stirdiiriilebilir
olmasinda, a¢igin seviyesini indirgemek énemli oldu-
gu kadar, finansmaninin da uzun soluklu ve diigiik
riskli kanallar tarafindan saglanmasi kritiktir. Bu
baglamda, cari acigin finanse edilmesinde hayati rol
oynayan finans hesaplarinda, dogrudan yatirimlar
gibi daha kalici, kaliteli ve volatilitesi diisiik olan ser-
mayenin llkeye ¢ekilmesi tercih edilmektedir. Port-
foy yatirimlar: gibi, sicak para olarak adlandirilan ve
kisa stuireli kazanclara odaklanabilen ya da ozellikle
herhangi bir belirsizlik ortaminda ekonomiyi terk
etme anlaminda yiiksek risk tasiyan sermaye ise,
ihtiya¢ duyulmakla birlikte, finansmanin strdiirtle-
bilirligi anlaminda giivenilir bir kaynak niteliginde
olamamaktadir. Dolayisiyla, finans hesaplarindaki
goriinim, ekonomideki cari acigin nasil bir kalitede
finanse edildigine dair ipuclar1 vermektedir.

2013’te Cari Acik Finans Hesaplan

Tarafindan Rahatlikla Karsilandi

Bu baglamda, Tablo 10.1’in cari iglemler altinda yer
alan kisimlar incelendiginde, 2013 yilinda gercekle-
sen 64.940 milyon dolarhik acigin 72.444 milyon dolar
degerindeki finans hesaplari ile rahat bir sekilde kapa-
tildigr goriilmektedir. Bunun yamn sira, kaynagi belirle-
nemeyen sermaye giris ¢ikiglarini yansitan net hata ve
noksan kaleminde de 3.351 milyon dolarlik pozitif bir
gerceklesme olmustur. Sermaye hesaplarinda kayde-
dilen 92 milyon dolar degerindeki ¢ikis da dikkate alin-

diginda, 2013 yilinda sz konusu bu 3 kalemin 75.703
milyon dolarlik bir finansman sagladigi anlagiimakta-
dir. Bu finansman, onceki yila gore de, 4.385 milyon
dolarhik artis kaydetmigtir. Veriler, toplam finansma-
nin cari acigr karsiladiktan sonra geri kalan 10.763
milyon dolarlik kisminin ise, TCMB rezervlerine giris
yaptigim gostermektedir.

Finans Hesaplan Ayhk

Dalgalanmalar Gosterdi

Ote yandan, 2013 yilinda cari acigm kapatilmasina kay-
nak saglayan finans hesaplarimin aylik gelisimi, Sekil
10.5’teki grafikte sunulmaktadir. Buna gore, 2013 yih-
nin 6zellikle ilk yarisinda nispeten yiiksek net giriglerin
oldugu ve cari ac1gin sorunsuz bir sekilde kargilandig:
goze carpmaktadir. Bununla birlikte, yilin ikinci yari-
sinda, tilkedeki bir takim olumsuz siyasi gelismelerin
sermaye hareketlerine de negatif yénde yansimmasimin
agirhikh etkisiyle, finans hesaplarinda inisli cikish bir
trend gozlenmistir. Yilin 3. ¢eyreginde yeniden diizel-
meye bagladigl goriilen s6z konusu sermaye girigleri,
Aralik ayinda gelisen olaylarin, FED’in parasal genigle-
me politikasin1 yakin zamanda degistirecegi yoniinde
sekillenen beklentilerle birlesmesi sonucu, yeniden
ciddi bir diistis sergilemigtir.

Finans Hesaplarina En Bliylk
Kaynagi Banka Kredileri Sagladi

Aylik bazda goriilen s6z konusu bu gelismeler, esas iti-
bariyle, acigin finansmaninda s6z sahibi olan kaynak-
larin siirduriilebilir olmasina dair gorisii de destekler
niteliktedir. Nitekim, son yillarda cari a¢igin finansma-
ninin sicak paraya onemli olctide baglihk gostermesi,
global ya da ulusal ¢apta risk istahini olumsuz etkile-
yecek gelismeler kargisinda, finansmanin dalgalanma-
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SEKIL 10.5 CARI AGIK VE FINANS HESAPLARI (MILYAR $)

i Finans Hesaplan 8 Cari islemler Acigi
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sint da beraberinde getirmistir. Bunun en net érnek-
lerinden biri de, yukarida belirtildigi gibi, 2013 yilinin
Aralik ayinda yasanmustir. Bu ¢cergevede, finans hesap-
larinin icerigine de hizlica goz atmakta fayda vardir.
Tablodaki veriler incelendiginde, 2013 yihnda 72.444
milyon dolar olarak gerceklesen net sermaye girisinin
en biyiik bolimiini 38.977 milyon dolar ile diger ya-
tirmlarim olusturdugu goriilmektedir. Diger yatirim-
lardaki bu gerceklesmenin 22.828 milyon dolarlik en
biiytik pay1 ise, kredi yiiktimliliiklerine ait olmustur.
Burada da, banka kredilerinin agirlikh bir rol oynadigi
gozlenmektedir. Soz konusu nakit kredilerin yani sira,
ticari krediler ve mevduatlarin da, diger yatirimlar ka-
lemine daha diisiik diizeylerde olmakla birlikte olumlu
katkilar yaptig1 tespit edilmektedir.

2013 Yilinda Finans Hesaplarindaki Dal-

galanmalarda Sicak Para Rol Oynadi

Finans hesaplarina, ayni donemde diger yatirmmlardan
sonra en biiytik katkiy1 ise, 23.709 milyon dolar ile
portfoy yatirimlar: yapmistir. Hisse senetleri ve borg
senetlerinden olusan ve sicak para olarak da tamm-
lanan portfoy yatirimlari, cari a¢igin finansmaninda
onemli bir kalem olmakla birlikte, yukarida da bahse-
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dildigi gibi, hizli ¢ikiglar yapabilmesi nedeniyle finans-
man kalitesine stirdiirtilebilirlik anlaminda olumlu bir
etki yapmamaktadir. Nitekim s6z konusu olumsuz ge-
lismelerin piyasalardaki beklentileri bozma egiliminde
oldugu Haziran, Temmuz ve Aralik aylarinda portfoy
yatirimlari, negatif degerlerde gercekleserek bu do-
nemlerde finans hesaplarimin asagi yonli hareket et-
mesinde etken olan kategori olmustur.

Dogrudan Yatinmlar 2013’te
Durgun Bir Seyir Izledi

Uzun vadeli ve katma degeri yiiksek yatirimlar icer-
mesi ve daha diisiik riskler tasimasi nedeniyle iilkeye
cekilmesi arzu edilen dogrudan yatirimlarin ise, halen
global kriz 6ncesindeki performansa geri dénemedigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda, Tablo 10.1, dogrudan
yatirmmlarin 2013 yilinda net olarak 9.758 milyon do-
larlik bir giris yaptigini gostermekle birlikte, yillik arti-
sin sinirli bir seviyede kaldigina da isaret etmektedir.
Sonug olarak, 2013 yilinda cari acigin finansmaninda
bir sorun yasanmamakla birlikte, ¢zellikle portfoy ya-
tirmlarinda goriilen beklentilere iligskin inis ¢ikislar,
finansman yapisinin daha nitelikli ve az riskli bir hale
getirilmesine ihtiya¢ duyuldugunu gostermistir.







AVRUPA BIRLIGI

11.1 TICARET VE YATIRIM iLISKILERININ GELISIMI

995 yih sonunda yiirtirlige giren Gumrikk Birligi

Anlagmastyla, Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'yle (AB) en-
tegrasyonu konusunda en ¢nemli ve tarihi adimlardan biri
atilmigtir. Bu baglamda, Tiirkiye'nin AB tiye adayhg stireci
1999 yilindan bu yana inigli cikigh gelismeler yagamakla be-
raber, Gumriik Birligi (GB) uygulamasi, soz konusu siireci
destekleyici bir¢ok faydayr beraberinde getirmistir. Kisaca
tanimlamak gerekirse, GB, tilkeler arasinda herhangi bir
glimriik vergisi veya tarifesi olmadan ticaret yapilmasi,

ti¢linc iilkelerden yapilan ithalatlara ortak bir dig tarife uy-
gulanmasi ve ortak ticaret politikalarmin uygulanmasi sek-
linde 6zetlenebilir. Bu cer¢evede, mevcut GB anlagmasi son
donemde bir takim sikintilar dogurmakla birlikte, bolgeyle
Tirkiye arasinda giiclii ticaret ve yatirmm iligkileri kurulma-
sia yillardir énemli él¢iide aract olmustur. Bu bélim, s6z
konusu sorunlara deginmeden énce durum tespiti yapmak
amaciyla, Tirkiyenin yakm donemdeki AB baglantili tica-
ret ve yatirim performansini degerlendirmektedir.

11.1.1 Ticaret

GB Dis Ticareti Gliglendirmenin Yani Sira

Ekonomiye Katma Deger Sagladi

Gumriik Birligi cercevesinde, 1996 yili itibariyle AB {iye-
si iilkeler ile Tiirkiye arasinda sanayi mallari ve islenmis
tarim triinlerinin serbest dolagiminin devreye girmesiyle
birlikte, taraflar arasindaki ilgili giimriik vergileri ve mik-
tar kisitlamalar1 kaldiriimigtir. Bunun yani sira, GB, taraf-
larn ticlincii tlkelerden gelen ithalata yonelik olarak da,
ayn tarife oranlarm ve ticaret politikasin uygulamast
durumunu beraberinde getirmistir. Bu uyumlastirma ise,
ozellikle sanayi tirtinlerinde yarattigi rekabet artirici etki
sonucunda aym zamanda Tirkiyemin imalat sanayinin
gelisimine de 6nemli olciide destek olmustur. Dolayisiy-

la, GB uygulamalarinin, séz konusu dénemde zincirleme
bir sekilde bir yandan Tiirkiyenin AB ve diinya ile ticaret
iligkilerini gii¢lendirdigi, diger yandan da ulusal iiretime
katma deger sagladig ifade edilebilir.

Gumriik Birligi Sonrasinda AB ile ikili

Ticaret 3 Katin Uzerinde Artis Kaydetti

Bu gelismelerin sonucunda, GB'nin hayat buldugu 1996 ve
sonrasi dénemde AB ve Tiirkiye arasmdaki ikili ticaretin de-
geri nominal olarak 3,2 kat artig kaydetmistir. Nitekim 1996
yilinda 36,9 milyar dolar degerinde olan toplam ticaret, 2013
vil itibariyle 155,5 milyar dolar seviyesine erismistir (Sekil
11.1). Bunun yan sira, anlasmanin saglamig oldugu iiretimde
kazanilan rekabet sayesinde, bu dénemde Tiirkiyenin diinya
ile yaptigl ticarette de onemli kazanimlar elde edilmigtir.

SEKIL 11.1 AB VE TURKIYE ARASINDA TOPLAM iKiLi TICARET HACMI (MILYAR S)
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AB Tirkiye’nin En Blyuk Ticaret

Partneri Olmaya Devam Ediyor

Sekil 11.1, son 10 yillik donemde Tiirkiyenin AB ve diinya
ile yapmus oldugu toplam ticaret hacminin gelisimini, deger
bazinda sunmaktadir. 1996 sonrasinda istikrarl ve hatirt
sayilir biiytimelerin kaydedildigi ikili ticaretin, Tiirkiyenin
onemli bir kalkinma sertiveni yasadigi 2003 ve sonrasinda
da devam ettigi goriilmektedir. Grafik, s6z konusu dénem-
de Tirkiye'nin diinya ile yapmig oldugu ihracat ve ithalati
yansitan toplam dis ticarette, kriz donemi disinda gozle
goriiliir bir tirmanig yasandigimi gostermektedir. Buna pa-
ralel olarak, goreceli olarak daha diisiik bir gelisim hiziyla
da olsa, AB-Tiirkiye ikili ticaretinde de benzeri bir trendin
yasandigl gozlenmektedir. Bu dogrultuda, 2003 yilinda 63
milyar dolar olan taraflar arasi toplam ticaret, 10 yil iceri-
sinde nominal bazda yaklagik 1,5 kat artig kaydederek 155
milyar dolar diizeyine erigmistir. Ote yandan, ilgili dsnem-
deki gerek pazar cesitliligi konusundaki gelismeler, gerek-
se global krizin yansimalar1 sonucunda, ABnin Tiirkiyenin
toplam dig ticaretindeki pay1, 2003 yiindaki %53,7 seviye-
sinden 10 y1l icinde %38,5’a gerilemistir. Bu kapsamda, AB
iilkelerinin Tiirkiye ihracatindaki pay1 %58,2’den %41,5'a,
ithalattaki pay1ise %50,7'den %36,7’ye diigmiistiir. Bunun-
la birlikte, AB halen Tiirkiye'nin en biiyiik ticaret partneri
konumunda hayati bir 6neme sahiptir.

_2013 Yilinda AB Turkiye’nin
Ihracatinda Motor Glg¢ Oldu

Global kriz doneminde genel egilime paralel olarak asag
yonlii hareket eden AB-Tirkiye ikili ticaret iligkileri 2010
itibariyle yeniden toparlanmaya baglamis, ancak 2011 sonra-
sinda ozellikle bolgede yasanan zayif iktisadi faaliyetin agir-
Iikh etkisiyle durgun seyretmistir. 2013 yihinda ise, karsihkl
iligkilerde bir miktar toparlanma oldugu goze ¢arpmaktadir.
Bu baglamda, 155 milyar dolara ulagan toplam ticaretin yillik
gelisiminde, Tirkiyenin bolgeye yaptigl ihracattaki olumlu
gelismelerin kayda deger bir rol oynadig soylenebilir. Buna

bagh olarak, Tiirkiyenin toplam ihracatinda AB’nin pay1 2012
yilinda %39 iken 2013’te %41,5'e yiikselmistir. Ayni zaman-
da, ulusal ihracatin yillik gelisiminde AB motor gii¢ olmustur.
Bu dogrultuda Tablo 11.1, énde gelen AB ticaret partnerle-
rinin, gerek diinya gerekse Tiirkiye’den yaptiklar1 ithalatin
2012-2013 yillarindaki gelisimini ortaya koymaktadir.

AB Ekonomilerindeki Toparlanma

Bolge Ithalatina Olumlu Yansidi

Buna gore tablodaki veriler, 2013 yilinda AB ve Tiirkiye
arasindaki ticarette gerceklesen s6z konusu canlanmayi
ispatlar niteliktedir. Tablo, Tirkiyenin ihracatinda bagt
ceken tlkelerin yillik ithalat gelisim hizlarimin yan sira,
GSYH biiytimelerini de sergilemektedir. Bundan amacg,
2012 yilinda bolgede yasanan durgunlugun ve kimi eko-
nomilerdeki resesyonun, dogal olarak tilkelerin genel ve
Tirkiye 6zelindeki ithalatlarmi da paralel bir sekilde etki-
lemis oldugunu gostermektedir. Nitekim Almanya diginda
tablodaki ttim tilkelerin, 2013’te biiylime hiz1 baglamin-
da yukar1 yonlii hareket ettigi goriilmektedir. Bu durum,
2012 yilinda pozitif olan hiza ivime katma, negatif olan hizi
pozitife dontistiirme ya da var olan daralmalarin siddetini
azaltma seklinde iilkeden tilkeye farkhlik arz etmektedir.

AB Tirkiye’den Yapilan

Ithalatta Gugla Bir Tablo Cizdi

Buradan hareketle genel egilim, yilik GSYH degisimlerin-
de izlenen daha olumlu performanslar olarak ozetlenebi-
lir. Bu olumlu performanslarin da, ithalat gelisim hizim
yukar yonlii etkiledigi ortadadur. Zira 2012 yilinda Ingilte-
re haricinde tiim tilkeler diinya ve Tiirkiye’den yaptiklar:
ithalatta daralma kaydederken, 2013 yilinda Italya disin-
da tim tilkelerde bu rakamlar pozitife déniismis, sade-
ce Ingiltere’de gerilemistir. Ayrica, Italyamin diinyadan
yaptigl ithalattaki daralmanm oldukca diisiik seviyelere
geriledigi, Tiirkiye’den yaptigl ithalatta ise %5,4’lik bir
biiytime gerceklestirdigi de belirtilmelidir. Bu noktadan

TABLO 11.1 ONDE GELEN* AB TICARET PARTNERLERINDE GSYH VE ITHALAT GELISIM HIZLARI (%)

2012 2013
GSYH Ithalat Tiirkiye'den thalat GSYH ithalat Tiirkiye'den Ithalat
Almanya 09 -13 -5,9 05 2 44
ingiltere 0,3 2,1 6,7 18 5,3 09
ltalya -2,4 -12,5 -18,8 -1.9 -24 54
Fransa 0 -6,2 -89 03 08 29
Ispanya -1,6 -10,3 -5 =1;2 0,4 16,6
Hollanda -1.3 -1.4 0,1 -0.8 0 9
Belgika -0,1 -5,8 -3,7 03 25 9,1
Romanya 0,7 -8,2 -133 35 4,6 48

KAYNAK: IMF, WTO, TRADINGECONOMICS, TiM HESAPLAMALARI
*2013 YILINDA TURKIYE'NIN iHRACATINDA iLK 20 ULKE ARASINDA YER ALAN AB UYESi ULKELER
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hareketle, verilerin isaret ettigi oldukca ¢nemli bir diger
nokta da, ilgili AB {ilkelerinde acikca goriilen ithalat iyi-
lesmeleri cercevesinde, Tirkiye'ye olan yansimalarin ge-
nel olarak daha kuvvetli bir tablo ¢izdigidir. Bu baglamda,
Almanya, Italya, Fransa, Ispanya, Hollanda, Belcika ve
Romanya’'da, Tiirkiye’den yapilan ithalattaki yilik biiyii-
menin toplam ithalat biiytimesinden daha gii¢lii oldugu
goze carpmaktadir. Farklh bir goriiniim cizen Ingiltere

ise, 2013’te toplam ithalatin keskin bir sekilde daraltms,
Tirkiye'yle ise ivime kaybi yasamakla birlikte, pozitif sevi-
yelerde durgun bir seyir izlemistir. Sonug olarak, genis bir
perspektiften bakildiginda, 2012 yilinda bélgede yasanan
durgunlugun, yerini 2013’te hafif de olsa toparlanmaya bi-
rakmasinin, Tiirkiye'nin bélgeye yaptigi ihracat acisindan
oldukca olumlu gelismeleri beraberinde getirdigi ve getir-
me potansiyeli tagidigi ortadadir.

11.1.2 Dogrudan Yabanci

Yatirnmlar
Gumriik Birligi Slrecinde AB

Tarkiye’deki En Blyiik Yatinmci Oldu
Gumrik Birligi, kargiikh ticaret iligkilerini gii¢lendir-
mis, bununla birlikte AB’den Tiirkiye'ye giren dogrudan
yabanci yatirimlarin da hizlanmasmi saglayan bir go-
rev gormiistiir. Bu baglamda, s6z konusu donemde AB,
Tirkiye'nin en biiytik ticaret ortagl olmanin yani sira, ayni
zamanda en biyiik yatirimcisi olma 6zelligini de kazan-
mugtir. Tiirkiyenin tarihi anlamda yurtdisindan en yiiksek
degerde dogrudan yatirim girigleri kaydettigi 2007 yilin-
dan bu yana olan gelisim incelendiginde, Avrupa tilkele-
rinin toplamin doértte ticliik bir béliimiine sahip oldugu
tespit edilmektedir. Bu tlkelerin ise, agirhikh bir sekilde
AB {iyesi oldugu anlagilmaktadir (Sekil 11.2). Dolayistyla,
GB siirecinde giiclenen baglarin, AB’yi Tirkiye'de kritik
oneme haiz bir yatirimer haline getirdigi inkar edilemez.

Turkiye’de En Cok Yatinm Yapan

Ulkeler Hollanda ve Avusturya Oldu

Tiirkiye’nin 2000l yillardaki biiyiime seriiveninde ataga
gecen dogrudan yabanci yatirmmlar (DYY), Sekil 11.2’de
de gorildiigii tizere, 2007 yilinda 19,1 milyar dolar ile en
yiksek seviyesine ulagmis, sonrasinda gelen global krizin
olumsuz etkileriyle ise diigiis sergilemistir. 2011 yilinda
yeniden toparlanma belirtileri gosteren DYY girigleri, 2012
ve 2013 dénemlerinde daha zayif bir performans gostermis

ve dolayisiyla zirve yaptig1 dénem olan 2007 seviyelerine
bir daha geri donememistir. Bununla birlikte, tilkeye giren
DYY'lerde yillara gore degisimlere rastlanmakta ancak en
onemli kaynagin AB tilkeleri oldugu acikca goriilmektedir.
Bu minvalde, 2007-2013 doneminde Tiirkiye’de en yiiksek
degerde yatirim yapan AB iilkelerinin, sirasiyla Hollanda,
Avusturya ve Liikksemburg oldugu dikkat cekmektedir.
Bu iilkeleri, Almanya, Ingiltere ve Ispanya takip etmekte
olup, Yunanistan, Fransa ve Belcikamin da inisli ¢cikigh bir
trend izlemekle beraber Tiirkiye'de yatirmm gerceklestiren
AB tiyeleri arasinda yer aldig1 gozlenmektedir. S6z konu-
su yatirimlar, sanayi ve hizmetlerde agirhk kazanmuig, alt
sektorler bazinda ise imalat sanayi ile finans sektoriinde
yogunluk gostermistir.

Tirkiye-AB iligkileri Sorunlann

Coziilmesiyle Yeni Firsatlar Yaratabilir
Sonug olarak, Guimriik Birligi siireciyle ivime kazanan AB
kaynakh dogrudan yabanci yatirimlar, 2013 yih itibariyle
halen iilkeye giren toplam DYY'in biiyiik béliimiinii olus-
turmakta olup, bu durumun, Avrupanin ekonomik perfor-
mansindaki potansiyel canlanma ¢ercevesinde daha giiclii
bir profile kavusmasi s6z konusudur. Dolayisiyla, karsilikh
ticaret ve yatirim baglantilar1 dogrultusunda yukarida su-
nulan tiim bilgiler 1g181nda, Tiirkiye'nin en biiyiik ticaret
ortagi ve yatirmmeist AB ile olan iligkilerindeki mevcut so-
runlarin ¢oziime kavusturulmasi ve boylelikle taraflarin
daha yapic1 ve firsat dolu yeni bir entegrasyon siirecine
girmesi kritik 6nem tagimaktadir.

11.2 MEVCUT DURUM VE SORUNLAR

iirkiye-AB iligkileri 2013 yih itibariyle geride biraktigi 50

yillik tarihinde, yavasg ilerlemelerin ve hatta bazen gerile-
melerin yagsandig1 bir hikdyeye sahne olmustur. Cikilan yolda
arzu edilen hizda ilerlenememekle birlikte, bu siirec icerisin-
de en kritik ve biiylik adim olarak nitelendirilebilecek olan
Guimriik Birliginmin de onemli katkilariyla, taraflar arasinda
ciddi diizeyde bir yakinlagsma gerceklestigi ise ortadadir. Bu
yakinlagma, ticaret ve yatirim iligkilerini giiclendirmenin yamn
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sira, tiyelik hedefi dogrultusunda bir uyum stirecini de bera-
berinde getirmistir. Ote yandan, AB’ye katihm stirecinde ce-
sitli aksakliklar yaganmig, GB 6zelinde ise bir takim sikintilar
bas gostermistir. Bu baglamda, bu boliim, Avrupa Birligi ile
Tiirkiye arasmdaki séz konusu kargilikh iligkilerin siirecsel
gelisimini ozellikle tiyelik anlammda kisaca ozetlemekte ve
mevcut durum cercevesindeki ekonomi agirhkh sorunlar ile
bunlara iligkin ¢oztim gerekliliklerini ele almaktadir.
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11.2.1 AB Katihm Siireci
AB’ye Uyelik Siirecinde 8 Yilda
13 Fasil Muzakereye Acildi

2005 yihmin Ekim ayinda resmen baglayan Tiirkiye’nin AB
ile tiyelik stirecinde, 2013 yili sonlarma kadar gecen 8 yilhk
donemde toplam 33 fasildan 13 fasil miizakereye agilmus,
1 fasil ise gecici olarak kapatilmistir. 2006 yilmin Haziran
aymda miizakereye acilan ancak aym giin kapatilan 25 no’'lu
Bilim ve Aragtirma fash disindaki miizakere siirecine devam
eden fasillar agagida listelenmektedir.

4-Sermayenin Serbest Dolagmu

6-Sirketler Hukuku
7-Fikri Miilkiyet Hukuku

10-Bilgi Toplumu ve Medya

12-Gida Giivenligi, Hayvan ve Bitki Saghg
16-Vergilendirme

18-Istatistik

20-Isletme ve Sanayi Politikasi

22-Bolgesel Politika ve Yapisal Araclarin Koordinasyonu
21-Trans-Avrupa Aglar

27-Cevre

28-Tiiketicinin ve Saghigin Korunmasi

32-Mali Kontrol

Guney Kibris Nedeniyle 8

Baslik Askiya Alindi
Ote yandan, Arahk 2006 tarihinde asagida yer alan 8 baslik,
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Tiirkiye’nin GB kapsamindaki Giiney Kibris'a karsi olan yii-
kiimliiliiklerini yerine getirmemesi nedeniyle AB tarafindan
askiya ahinmugtir.

1-Mallarin Serbest Dolagimmu

3-Is Kurma ve Hizmet Sunumu Serbestisi

9-Mali Hizmetler

11-Tarmm ve Kirsal Kalkinma

13-Bahkeiik

14-Ulagtirma Politikas

29-Guimriik Birligi

30-Dis Iligkiler

Fransa 2007-2013 Déneminde

5 Basliga Serh Koydu

Bununla birlikte Fransa 2007°de, Tarim ve Kirsal Kalkinma,
faslimin yanu sira, agagida listelen 4 fashn tiyelikle dogrudan
ilgili olmasi nedeniyle agilmasina izin vermeyecegini bildir-
mistir.

17-Ekonomik ve Parasal Politika

22-Bolgesel Politika ve Yapisal Araclari Koordinasyonu
33-Mali ve Biitcesel Hiiktimler

34-Kurumlar

3,5 Yil Aradan Sonra Bir Fasil Muzakereye Acildi
Bu gelismeler neticesinde, Haziran 2010’da 12 no’lu Gida
Guvenligi, Hayvan ve Bitki Saghgi fashmn aciimasmmdan
2013 yih sonlarina kadar gecen 3,5 yilda hicbir fasilda mii-
zakere acilmarmis olmasi, siireci oldukca énemli bir sekteye
ugratmigtir. Bununla birlikte, Subat 2013’te Fransa 22. fasil
iizerindeki engellemeyi kaldirmusg, boylelikle, s6z konusu fa-
sil 5 Kasim 2013 tarihinde miizakereye agilmig ve gorusii-

len toplam baghk sayist 14’%e ¢ikmugtir. 22 no’lu fasil, yeni is
imkanlarmin saglanmast, rekabetgilik, inovasyon, ekonomik
biiylime, yasam kalitesinin iyilestirilmesi ve siirdiirtilebilir
kalkinmamn desteklenmesi bagta olmak tizere, temel AB
politika alanlarm kapsamaktadir.

Son llerleme Raporu 2013 Ekim Ayinda Yayinlandi
Bu gelismelerle birlikte, Tiirkiyenin AB iiyeligine iligkin uyum
stirecini degerlendiren ilerleme raporlarmin sonuncusu, 16
Ekim 2013 tarihinde Avrupa Komisyonu tarafindan yaymlan-
mustir. Her y1l oldugu gibi, AB’ye uyum baglaminda Tiirkiye'de
yaganan olumlu ve olumsuz tespitlere yer veren raporda, de-
mokratiklesme ve siyasi reform siireci, insan haklarmdaki iler-
lemeler ve asagida bahsedilecek olan Geri Kabul Anlagmast ile
vize serbestisi konularina dair vurgular yapilmustir.

AB’ye Katiim Sureci Hiz Kazanmal

Sonug olarak, Tirkiye'nin AB’ye katilim siirecinde uzun sii-
redir hakim olan tikamklik, 2013 yih sonunda 22. fashn mi-
zakereler acilmasiyla birlikte bir nevi sona ermis ve siirecin
yeniden canlanmasi yoniinde olumlu bir gelisme olmustur.
Bununla birlikte, siirecin, olmasi gereken hizda ilerleme-
mekte oldugu asikardir. Ote yandan, AB ile entegrasyonun
ilk adimi olan ve 1995 sonundan bu yana stirdiirtilen Giimriik
Birliginde de, elde edilen ciddi kazanimlarin yam sira, belli
bagh sorunlar yasanmaktadir. Bu nedenle, bir yandan AB’ye
katihm siirecinin hiz kazanmasi gerekirken, diger yandan da
bu siirec icerisinde GB kapsaminda yaganan problemlerin
coziilmesi ihtiyaci ortaya cikmaktadir. Buradan hareketle,
Tirkiye'nin GB c¢ercevesinde tecriibe etmekte oldugu soz
konusu sorunlar asagidaki boliimde ele ahnmaktadir.

11.2.2 Giimriik Birligi

Kapsamindaki Sorunlar

GB Tirkiye’nin AB’ye Uyum

Sirecinde Katalizér Gorevi Gordi

Guimriik Birligi, taraflar arasindaki ekonomik bir biitiinlesme
modelini temel almakla birlikte, Tiirkiye’nin AB’ye katilmina
yonelik ortaklik iligkisinin kritik bir asamasim olusturmak-
tadir. Nitekim taraflar arasinda serbest mal dolagimim sag-
layarak ikili ticaret iligkilerini ve ayni zamanda yatirim bag-
lantilarimi derinlestiren Giimriik Birligi siirecinde Tiirkiye,
mevzuatini, ABnin giimriik ve ticaret ile rekabet ve fikri si-
nai miilkiyet haklarna iliskin politikalar kapsammda uyum-
lagtirmay1 taahhiit etmistir. Iste Tiirkiye'nin bu baglamda
gerceklestirdigi uyum caligmalan da, iiyelige giden yoldaki
hayati déniistimiin katalizorii olarak nitelendirilebilir.
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GB’de Asimetrik Uygulamalar Mevcut
Ekonomik anlamdaki tiim katkilarinm yani sira Gtimriik Birligi,
bir takim asimetrik problemleri de beraberinde getirmektedir.
Bunlann baginda, Tirkiye'nin, ABnin Ortak Ticaret Politika-
larna (OTP) uyum saglamasi beklenirken, GB kapsamindaki
karar verme siireclerinde soz sahibi bir konumda olmamasi
gelmektedir. Bu durum, AB'nin iiciincii tilkelere yonelik olarak
tercihli bir ticaret sistemi ytirtittigi seklinde ifade edilebilir.
Sistemin bu sekilde isleyisi ise, Ttrkiye acisindan, soz konusu
iilkelerle ticaret baglammda sorunlar yaratmaktadir.

AB'nin 3. Ulkelerle imzaladigi

STA’lar Turkiye'yi Olumsuz Etkiliyor

Nitekim AB ve Tiirkiye bir Giimriik Birligi anlagmasinin taraf-
lar1 olmasma ragmen, AB 3. iilkeler ile tek bagma Serbest Tica-
ret Anlagmalari (STA) miizakere edebilmektedir. Ttirkiye nin



ilgili tilkeyle ayni anlasmay1 yapamamasi durumunda ise, bir
yandan ihracati olumsuz etkilenmekte, diger yandan da it-
halat vergi gelirlerinde kayiplar ortaya cikmaktadir. Zira bu
iilkeler, AB ile imzaladiklar1 STA sayesinde Tiirkiye pazarma
AB iizerinden girebilmektedir. Buna karsmn, Tirkiyenin bu
pazarlara glimriik vergisinden muaf bir gekilde erismesi stz
konusu olamamaktadir. Bu aym zamanda, ihracatcilann ilgili
pazarlara AB tizerinden ulagsma girigsimlerine kap1 agmakta ve
bundan kaynaklanacak ticaret trafigini saptirma egilimini de
dogal olarak yaratmaktadir. Dolayisiyla, 3. tilkelere kargi ortak
politikalar uygulanmamasi, Tiirkiye acisindan haksiz rekabe-
te ve ekonomik kayiplara yol acabilmektedir. Bu asimetrinin
olumsuz sonuclanan son érneklerinden biri, AB ve Meksika
arasinda imzalanan STA olmustur. Meksikanim yarn sira, Gii-
ney Afrika, Cezayir, Kolombiya ve Peru da, ABile STA’s1 olup
halen Tiirkiye ile anlasma imzalamamus {ilkeler arasinda gel-
mektedir. Bununla birlikte, imzalanan ya da miizakere siireci
devam eden STA'larin kapsaminin, Tiirkiye ve AB arasindaki
GB’nin aksine, sanayi tirtinleri ile sirh kalmayip tarim, hiz-
met ve kamu alimlarim da icermesi, konunun bir diger olum-
suz boyutunu olugturmaktadir.

AB 2013 Yilinda Yeni STA

Muzakerelerine Start Verdi

AB'nin, bugiine kadar hayata gecirdigi mevcut STA’larm yar
sira, yakin donemde yeni anlagmalart da devreye sokmasi
beklenmektedir. Bu baglamda, Tiirkiye'nin miizakere siire-
cinde masaya oturmadigl bir uygulamamn devami halinde,
potansiyel gelismelerden giderek daha olumsuz etkilenmesi
soz konusu olacaktir. Nitekim AB ve {i¢iincii tilkeler arasin-
daki STA sayismin artacagma yonelik olarak, 2013 yilinda da
bir takim kayda deger gelismeler yaganmustir. Bu dogrultu-
da, yihn ik ceyreginde, AB-Japonya STA miizakerelerine
resmen start verilmigtir. Bunun yamn sira yine ayni donemde,
Tiirkiye acisindan daha biiyiik bir 6nem tagiyan bir gelisme
olarak, ticareti ve yatinmlan kisitlayan transatlantik engel-
lerin azaltilmasi amaciyla AB ve ABD arasinda kapsaml bir
STA i¢in taraflar kollar sivamugtir. Diinyanin bu iki dev eko-
nomisi arasinda hayata gecirilmesi planlanan ve Transatlan-
tik Ticaret ve Yatirrm Ortakhgr (TTIP) olarak adlandirilan s¢z
konusu STAnin, taraflar icin oldukca ciddi ekonomik getiri-
ler saglamasi, bu kapsamda, AB ve ABD'nin ihracatini sira-
styla %6 ve %8 oranlarinda artirmasi beklenmektedir. TTIP,
mal ticaretindeki engellerin kaldirilmasimn yan sira, hizmet
ticareti, yatinmlar ve kamu alimlan gibi ¢esitli alanlara hitap
eden kapsamli bir STA projesi olarak dikkat cekmektedir.

TTIP Tiirkiye-GB iliskileri icin Kritik Onem Tastyor
Bu noktada, TTIP goriismelerinin olumlu bir sekilde sonug-
lanmast durumunda, Tiirkiye acisindan bir déntim noktasi-

M

mn giindeme gelecegi ifade edilebilir. Zira bu senaryo da-
hilinde Tirkiye’nin ABD ile bir STA anlagmasi imzalamasi
yeni firsatlar1 beraberinde getirebilecegi gibi, imzalanmamasi
durumu da 3. {ilkeler ¢ercevesinde Guimriik Birliginin sebep
oldugu ekonomik kayiplar1 derinlestirecek ve ortakhga ilis-
kin mevcut asimetrik endiseleri giiclendirecektir. Nitekim
ABD ile AB’nin anlasmasi durumunda, Tiirkiyenin ABD ile
STA’s1 olmamasi, Tiirkiye kaynakl mallarin, ABD pazarinda
smirlamalara maruz kalmaya devam etmesine ve hatta AB
pazarlarinda da rekabet kaybi yasamasina, boylelikle ihra-
catta kayiplar yasanmasina neden olacaktir. Bununla birlik-
te, olasi senaryoda ABD sirketlerinin, Tiirkiye pazarma AB
tizerinden glimriiksiiz girmeye calismast da, Tirkiyenin
ticaret vergi gelirlerinde diisiise sebebiyet verecektir. Ote
yandan, Tirkiyenin de ABD ile bir STA anlagmasi yapmasi
olasihigmm ise, ulusal ihracatin Amerikan pazarinda giiclen-
mesini saglayacagina siiphe yoktur. Bu aym zamanda, gesitli
ekonomik ve ticari igbirlikleri ve etkilesimleri de beraberin-
de getirecektir. Dolayisiyla, gerek AB-ABD arasindaki STA
goriismelerinden ¢ikacak sonug, gerekse bunun paralelinde
Tiirkiye-ABD arasinda bir STA anlagmasina varilabilmesi,
durumu belirleyecek iki ana faktor olacaktir. Nihayetinde ko-
nunun, Tirkiyenin ticaret gostergelerini olumlu veya olum-
suz etkileme ihtimali agikar olup, kritik 6nem tagimaktadir.

Vize Kolayliklannin Acilen Devreye Sokulmasi Sart
ABnin 3. iilkelerle gelistirdigi iliskilerin yam sira, Glimriik
Birligi kapsaminda Tirkiye'yi olumsuz etkilemeye devam
eden bir bagka konu da vizelerdir. Bircok AB {iyesi iilkenin
is insanlar1 Tiirkiye'ye vizesiz ya da simirda vize alimiyla ra-
hatca girebilmekteyken, bu durumun AB’deki yansimasi aym
sekilde degildir. Bir diger ifadeyle, Tiirkiye’'deki is insanlari,
AB tilkelerine vizesiz giris yapamamaktadirlar. AB kokenli
firmalar boylelikle Tiirkiye pazarlarma kolayca erisebilirken,
Tiirkiye’deki kurumlar bunun tam tersi bir zorluk yasamak-
tadir. Gtimriik Birliginin de pekistirdigi giiclii ticari iligkiler
cercevesinde, is insanlarmin pazarlar arasinda dinamik bir
hareketlilik icerisinde bulunmasindan daha dogal bir sonug
beklenemez. Ancak vize kisitlamalari, bu hareketlilige ket
vurmakta, siire ve potansiyel ig kayiplarina sebep olmakta-
dir. Vize iglemlerinin maliyet boyutu da, ayni zamanda diger
bir ilgili sorunu tegkil etmektedir. Bu nedenle, mevcut ticari
potansiyelin ortaya ¢ikmasi éniinde bir engel tegkil eden ve
ticari baglarin daha da giiclenmesini zorlastiran vize kisitla-
malarmin acil bir sekilde ortadan kaldmrilarak, Tirkiyenin
ontini acic kolayhklarin hayata gecirilmesi elzemdir.

2013 Yilinda Vize Serbestisi
Diyalogu I¢in Onemli Bir Adim Atildi

Daha da 6nemlisi, AB ile vize serbestisi rejimi bulunmayan
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tek aday tilkenin Tirkiye olmasi, haksiz bir uygulamanin var
oldugunun acik bir kanit1 niteligindedir. Gerek sz konusu
bu haksizhgin giderilmesi, gerekse mevcut sistemin yarat-
t181 zorluklara iliskin sikayetlerin dikkate alinmasi kapsa-
minda bir takim olumlu gelismelerin ise, 2013 yih sonunda
nihayet hayat buldugu gozlenmektedir. Nitekim Tiirkiye ile
AB arasmdaki vize serbestisi diyalog siirecinin baglamasm
saglayacak Vize Serbestisi Diyalogu Mutabakat Metni ve
Geri Kabul Anlagmasi 2013 Aralik ayinda imzalanmistir.
AB'ye Tiirkiye'den girdigi tespit edilen kacak gécmenlerin
Tiirkiye'ye iadesini ongoren Geri Kabul Anlagmasi, éncesin-
de 2012 yihinda Tiirkiye tarafindan paraflanmis ve AB tarafi
anlagmanin imzalanmasini vize kolaylastirma ve serbestisi
goriigmelerinin baglamast icin 6n sart olarak belirlemisti. Bu
baglamda, anlagmanin imzalanmasiyla birlikte eg zamanh
olarak devreye sokulan Vize Serbestisi Diyalogu siirecinin,
vize zorluklar1 baglamimda uzun yillardir stiren haksiz uygu-
lamalarin sona erdirilmesi yoniinde énemli bir adim oldugu
ifade edilebilir.

AB Ulkeleri Tasima Kotalar

Konusunda Bagimsiz Karar Veriyor

Vize kisitlamalarimn yam sira, Tiirkiyenin AB ile olan ticari ilig-
kilerinde yasadig1 bir diger tarife cisi engel de, tagimaciliga ait
sorunlardir. Tirkiye'nin AB'ye yonelik yaptid1 ticaretin hatir
sayilr bir boliimii, karayolu tagimaciligy ile gerceklestirilmek-
tedir. Ancak, Giimriik Birliginin temelini olugturan mallarin
serbest dolagmu esasmin, tiye tilkelerin karayolu tagmmaciigina
iliskin kisitlamalar1 nedeniyle tam anlamiyla gerceklesemedi-
ginin altini ¢izmek gerekir. Nitekim Turkiyenin ilgili iilkelere
yaptig1 tagimalarda, bu iglemlere sinir getiren tasima/gecis ko-
talarn uygulamalarn mevcuttur. Zira AB uygulamalarma gore,
ikili karayolu tagimaciligi anlagmalart her bir tiye devletin kendi
yetkisiyle sekillenmektedir. Bu nedenle de, tilkeler kota sir-
lamalarina kendileri karar vermekte ve Tiirkiye cikigh mallarn
kendi topraklarindan ge¢mesini sinirlayabilmektedir.

Keyfi Kota Kisitlamalan Tirkiye’nin

Ihracatini Olumsuz Etkiliyor

Bu ise, ozellikle keyfi haksiz uygulamalar yapan bazi AB
iilkelerinden gecislerde biiyiikk sikintilar yaratmakta ve
Tiirkiyenin ihracatim olumsuz etkilemektedir. S6z konusu
transit tagimalarda Bulgaristan, Macaristan, Romanya, Italya
ve Avusturya gibi belli bagh tilkelerde ilgili problemlerin daha
yogun yasandigi da bilinmektedir. Sonuc olarak, Tirkiye ko-
kenli karayolu tasimacihgma bu topraklarda kota kisitlamala-
11 ve ek maliyetler getirilmesinin, Tirkiyenin bolge ile tica-
retinde aksamalara ve potansiyel kayiplara sebebiyet verdigi
net bir sekilde ortada olup, konu acil ¢oziim beklemektedir.
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Sorunlor Vakit Kaybetmeden C6zlime Kavusturulmali
Sonug olarak, Guimriik Birligi, kuruldugu dénemden itibaren
AB ile ticari ve ekonomik baglantilarin giiclenmesi anlamin-
da Tirkiye i¢in essiz bir kazanim olmustur. Ancak yukarnda
ele almdig1 tizere, Tiirkiyenin aleyhine igleyen bir takim
mekanizmalarm halen var olugu endiseye sebep olmakta ve
¢oziime kavugturulmayr beklemektedir. Bu baglamda, 6zet
olarak, agsagidaki maddelerin ivedi bir sekilde ¢oziimlenmesi,
haksiz uygulamalar ve asimetrileri ortadan kaldiracag: gibi,
kargihikli iligkilerin daha dengeli yiirtimesini ve derinlesmesi-
ni saglayacaktir.

e Tiirkiye'nin ABnin STA ortakhig yaptig1 pazarlara giim-
riiksiiz olarak girebilmesi haksiz rekabeti 6nleyecek ve eko-
nomik kazamumlar1 beraberinde getirecektir. Tiirkiyenin,
ABnin 3. {ilkelerle yaptigi STA miizakereleri kapsaminda,
OTP olugturma ve karar alma siireclerinde yer almasi, bir
bagka deyisle dislanmamasi, 6nem tasimaktadir. Bununla
ilgili olarak Tiirkiye'nin Avrupa Parlamentosunda yapilan
ilgili gortismelerde sundugu cozim tekliflerinin tizerinde
onemli durulmasi gerekmektedir. S6z konusu ¢oziimler, AB
ve Tiirkiye'nin miizakere siirecinde tek taraf olarak masaya
oturmasmin yaru sira, paralel miizakereler seklinde bir mo-
del de 6nermektedir.

e AB'nin 3. {ilkelerle hayata gecirdigi yeni STA'larda oldugu gibi,
Giimriik Birliginin de, hizmetler, tarim tirtinleri ve kamu ahmla-
11 gibi yeni boyutlar icerecek hale getirilmesi anlamh olacaktir.
e AB'den Tiirkiye'ye kolayca girig yapilabilmesine ragmen,
Tirkiye i¢in kargihkh benzer bir durumun gecerli olmamasi,
ig insanlarin ¢esitli zorluklarla karsilagmasina neden olmak-
ta ve bu da ticari iligkileri olumsuz etkilemektedir. Bu neden-
le, Aralik 2013'te baglatilmug olan Vize Serbestisi Diyalogu
cercevesindeki gortismelerin hizlandirilarak somut sonugla-
ra ulagmasi beklenmektedir. Tiirkiye’den AB’ye girig yapmak
isteyen is insanlarmin vizesiz bir rejime tabi tutulmasmmn, GB
uygulamalar cercevesinde adaletli ve akilc1 bir karar olacagi-
na stiphe yoktur.

e Tirkiyenin bolgeye yaptigl ihracatta bir diger onemli so-
run olan karayolu tagmmaciligina iligkin kota sisteminde de
serbestlestirme yoluna gidilmesi, yagsanan ciddi lojistik so-
runlarin ve bunun beraberinde getirdigi ekonomik kayiplarin
giderilmesinde kritik adimlardan biri olacaktir.

Ozet olarak, AB-Tiirkiye arasindaki ekonomik iligkiler éniinde
engel teskil eden tiim hususlar, taraflar arasindaki potansiyel
ticaretin gerceklestirilmesine olanak tanimamaktadir. Bu so-
runlara iliskin ¢oziim stireclerinin vakit kaybetmeden baglatil-
masv/ilerletilmesi, 6zellikle Tiirkiye acisindan yiiksek 6neme
haizdir. Bununla birlikte, tiim ilgili problemlerin giderilme-
sinde en ideal ¢ozlim olarak hizmet edecek olan Tiirkiyenin
AB'ye katilmuyla ilgili stirecin de, miizakerelere ivme kazandi-
rarak en kisa zamanda sonuclandirilmasi gerektigi ortadadir.






IHRACATA DAIR

HEDEF VE BEKLENTILER

12.1 IHRACAT HEDEFI VE STRATEJISI

Surdurulebilir Inracat Artisi Sart

Tirkiye ekonomisi, ihracata dayali biiylime modelini
esas almakta oldugundan, ihracatin GSYH biiyiimesine
saglamakta oldugu katkiyn artirmayr hedeflemektedir.
Tirkiye bu dogrultuda, 2013 yilinda 151,8 milyar dolar
olarak gerceklegen ihracatini, 2023 yilinda 500 milyar do-
lara yiikseltmeyi amaclamaktadir. Bu ise, aym zamanda
mevcut durumda %0,81 olan Tirkiye ihracatinin diinya
pazarindaki paymin %1,5 diizeyine cikarilmasi anlamina
gelmektedir. Bu hedefe ulagmak amaciyla, Tiirkiyenin,
son 10 yillik donemde ortalama olarak gerceklestirmis ol-
dugu ¢ift rakamh ihracat biiyiimesini, gelecek 10 y1l iginde
de siirdiirmesi gerekmektedir. Nitekim 500 milyar dolar
hedefine ulasabilmek i¢in, 2013 ila 2013 yillar1 arasinda
ortalama yillik %12 5 civarinda bir ihracat biiylimesine ih-
tiya¢ vardir (Sekil 12.1). Kisacasi, stz konusu hedeflere
erisebilmek, giiclii ve siirdiiriilebilir bir ihracat artisiyla
basarilabilecektir.

2023 Hedefine Ulasmak Basarili Uriin ve

Pazar Stratejilerinden Gegiyor

2023 yihna giden yolda stirdiiriilebilir bir ihracat biiytime-
si gerceklestirmek, bir yandan mevcut durumda kg. basi-
na ortalama 1,5 dolar olan ihracat fiyatini, diger yandan da
ihracat miktarim 6nemli 6l¢tide artirma ihtiyacini dogur-
maktadir. Dolayisiyla, gerek birim degeri artirarak ytiksek
katma degerli irtinlerin ihracatini artirmak gerekse daha
biiytiik miktarlarda ihracat yapabilmek 6nem tagimaktadir.
Bu ise, hem tirlinlerde hem de pazarlarda kalite ve cesitli-
ligin artirlmast anlamina gelmektedir. Bu baglamda, 2023
hedefi dogrultusunda, ihracat konusunda Tiirkiyenin iz-
lemesi gereken stratejilerin baghcalar agagidaki sekilde
ozetlenebilir.

Pazar Paylarinda Arhs

Saglamak Onem Tasiyor

Tiirkiye'nin hedefledigi ihracat rakamlarma erisebilmesi-
nin pazar baglamindaki en 6nemli ¢6zim kiimesi, mevcut
pazarlardaki paylarini artirmasi ve yiiksek biiyiime potan-
siyeli olan pazarlara ulagmasi ya da buralarda yayilmasi
seklinde ifade edilebilir. Bu ama¢ dogrultusunda, ikili ve
coklu ticaret igbirliklerini artirmak ve giiclendirmek énem
arz etmektedir. Tiirkiye bu minvalde, s6z konusu dénem-
de mevcut STA sayisin artirma yoluna gitmek durumun-
dadir. Bunun yan sira, daha énceki boliimlerde tartisildigi
iizere, Tirkiye'nin, AB ile olan Guimriik Birligi anlagsmasim
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EKIL 121 TURKIYE'NIN IHRACAT DURUMU VE HEDEFi

2013 2023
151,8 ihracat Degeri (milyar §) 500
081 Diinya Pazar Payi (%) 15
2001::;013 Yillik Ortalama Artis (%) 201132_2023
KAYNAK: TUK, TiM HESAPLAMALARI

daha kapsamli bir hale getirerek bolgeyle olan ticari en-
tegrasyonunu giiclendirmesinin, en kritik giindem mad-
delerinden biri oldugunu vurgulamak gerekir. Bu cerce-
vede, AB'nin 3. tilkelerle yapmaya devam ettigi tek tarafl
STA’larda, Tiirkiyenin de miizakereler agisindan s6z sahi-
bi olmasi ve / veya ilgili iilkelerle STA’lar imzalamasi ciddi
faydalar dogurmakla birlikte, potansiyel / mevcut zararlar-
dan kurtulmay1 saglayacaktir. Bu konuda son donemin en
on plana ¢ikan STA projesi olan AB-ABD arasmdaki TTIP
kapsaminda, miizakerelerin olumlu sonug¢lanmasi duru-
munda, Tiirkiyenin de ABD ile bir STA imzalamasi 6nem
tagmmaktadir. Ayrica, Glimriik Birligine iligskin olarak mev-
cut tiim asimetriler konusunda ¢oziim arayiglarma gitmek
gerektigi ortadadir.

Temel Stratejilerden Bir Digeri,

Uriine Odaklanmak Olmali

Tiirkiye'nin, hedefe giden yolda izlenen stratejiler dogrul-
tusunda pazarlardaki pay1 artirarak miktarsal genislemeyi
saglamanin yani sira, ihracat kalitesini de artirmasi ge-
rekmektedir. Bu ise, daha kaliteli ve yiiksek katma degeri
olan trinlerin ihra¢ edilmesi ve boylelikle ihracat birim
degerinin artirilmasi anlamma gelmektedir. Bu nedenle,
pazarlarin yam sira iirtinlere de odaklanmak, stratejinin
bir diger énemli ayaginm olusturacaktir. Ornegin, diinya
pazarlarinda en cok ihracati yapilan 25 tirtin grubunun
icerisinde Tiirkiye'nin ilk 10’da yer aldig: tirtin grubu sa-
yisini 6nemli 6l¢lide artirmak, bu hedef dogrultusundaki
amagclardan biri olmalidir. Bu, ayni zamanda Tiirkiyenin
ihracatcilarimin, kiiresel alanda rekabetciliginin artmasi
anlamina da gelmektedir.

Ihracatta Teknolojinin Agirhgr Artinimal

Bunun yam sira, 2023 hedefleri cergevesindeki iriin
stratejisinin en kritik boyutlarindan bir digeri de, hic
siiphesiz teknolojidir. Bu baglamda, s6z konusu siirecte
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ihracatin teknolojik yogunlugunun artirilmasmin elzem
oldugunun altin ¢izmek gerekir. Tiirkiye ihracati iceri-
sinde, orta-yiiksek ve yiiksek teknolojili tirtinlerin 2010-
2013 yillar1 arasindaki gelisimi ve sonrasindaki ilgili he-
deflemeleri, Sekil 12.2’de verilmistir. Buna gore, mevcut
durumda ihracatin %4’lik bir béliimii yiiksek teknolojili,
%30 civarindaki bir boliimii ise orta-yiiksek teknolojili
triinlerden olusmaktadir. Orta-yiiksek teknolojili tirtinle-
rin son birkag yil icerisinde bir miktar artis kaydettigi, an-
cak bunun yiiksek teknoloji grubu icin soylenemeyecegi

SEKIL 122 HRACATTA TEKNOLOJi YOGUNLUGUNUN GELISiMi VE HEDEFLER

n

MEGLISI

goriilmektedir. Dolayisiyla, yiiksek teknoloji grubundaki
ihracatin ivime kazanmasi gerekmektedir. Bu manada,
ilgili 2023 hedefi %10’luk ihracat pay1 olarak belirlen-
mistir. Orta-yiiksek teknolojili ihracatin ise, toplamdan
%5071k bir dilim almasi hedeflenmektedir. Iste bu ne-
denle, Tiirkiye'nin Ar-Ge ve inovasyon ¢alismalarina ¢zel
bir 6nem vermesinin, mevcut tesvik ve uygulamalarda bir
paradigma degisikligine giderek teknolojik gelisime yeni
bir boyut kazandirmasimin, en hayati stratejilerden biri
oldugu ifade edilebilir.
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12.2 2014 BEKLENTILERI

Kuresel Ekonomi Yavas

Ama Emin Adimliarla llerliyor

2014 yilinin ilk ¢eyregi sonrasinda aciklanan veriler, kii-
resel ekonomik goriintimiin, beklenildigi tizere olumlu
seyrettigini gostermektedir. Daha onceki boliimlerde de
detayll rakamlarla deginildigi tizere, diinya ekonomisinin
2014 yihinda ivie kazanacagi ve boylece kiiresel GSYHnin
%3,6 oraminda artacagi éngorilmektedir.

Gelismis Ekonomiler Gliclenecek

Tahmine dayali veriler! , 2014 yilinda geligsmis ekonomile-
rin ortalama %2 2, gelismekte olan tilkelerin ise ortalama
%4,9 biiytime kaydedecegini gostermektedir. Dolayisiyla,
gelismis iilkeler basta olmak tizere, her iki grup i¢in de,
2014 yilimin bir 6nceki yila gore daha olumlu bir perfor-
mansa sahne olacagl beklenmektedir. Bu baglamda, bir
yvandan gelismis tilkelerdeki hareketlenme belirtisinin

'KAYNAK: IMF

2013’e kiyasla daha giicli olacagr dikkat cekerken, diger
yandan da kiiresel ekonomideki biiytimede, ytikselen eko-
nomilerin itici gii¢ olmaya devam edecegi anlagilmaktadir.

Euro Boélgesi 2014 Yilinda

Ivme Kazanacak

Geligmis iilkelerdeki toparlanma beklentisi detayh olarak
incelendiginde, s6z konusu bir¢ok ekonomide kayda de-
ger tempo artiglar goriilmektedir. Bu dogrultuda, Tirkiye
ihracaf1 ag¢isindan i¢in biiylik énem tasiyan bir bolge olan
Euro Bolgesinde de dikkat cekici gostergeler goze carp-
maktadir. Nitekim daha énceki béliimlerde belirtildigi gibi,
Euro Bélgesinin 2014 yihinda, daralmadan biiylimeye gec-
mesi beklenmektedir. Bolge GSYH artiginin, bu baglamda
1,7 puan yukar1 yonlii hareket ederek %1,2 biiyiime ora-
nina ulagacagl ve boylece 2013 yilina gore 6nemli bir ivime
kazammu elde edecegi éngoriilmektedir.
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Turkiye’nin Onde Gelen AB
ihracat Partnerleri 1, 5 Puanlik
Tempo Artiracak

Avrupa’ya dair bu éngortiler cercevesinde, Tiirkiyenin ih-
racat partnerlerinin hemen hepsinde tempo artiglar1 ola-
cag1 tahmin edilmektedir. Bu minvalde, Tiirkiyein ilk 10
ihracat pazar arasinda yer alan Almanya, Ingiltere, Italya,
Fransa ve Ispanyanmn, ekonomik biiyiime hizlarin ortala-
ma 1,5 puan yikseltmeleri beklenmektedir. 2013 yihinda
bu rakamin 0,5 puan civarinda oldugu diistiniildiigiinde,
Tirkiye'nin Avrupal partnerlerinin, bir 6nceki yila gore
performansini artiracagi acik¢a goriilmektedir. S6z konu-
su tilkelerin milli gelirlerindeki artisin giiclenmesinin, dis
talebe de yansmmasiyla, 2014 yilmin Tirkiye'nin ihracati
icin énemli bir firsat tasiyabilecegi diigiiniilmektedir.

ABD’deki Toparlanma FED Kararlarinda

Rol Oynayacak

Ote yandan, ABD ile ilgili 2014 beklentileri de olumlu y6n-
dedir. 2014 yihnn ilk aylarmda kotii hava kogullarimn tilke
ekonomisine olan olumsuz etkilerinin ise, gecici oldugu
tahmin edilmektedir. Nitekim havalarin iyilesmesiyle bir-
likte, ekonomik gostergelerde toparlanmalar gozlenmistir.
Bu baglamda FED de, 2013 yilinda duyurmus oldugu pa-
rasal geniglemeden ¢ikma plani dogrultusunda, ekonomik
performansi yakinen takip etmektedir. Ekonomik aktivi-
tenin canlanmasim stirdiirmesi durumunda, 2014 yihmn
sonlarinda parasal genislemeden ¢ikig slirecinin tamam-
lanmasi beklenmektedir. Bununla birlikte, faiz artirmimin
hayata gecirilebilmesi i¢in, ekonominin makul oranlarla ve
istikrarh bir gekilde biiytime sergilemesi gerekmektedir.
Bu cercgevede, igsizlik orani, FED’in para politikas: karar-
larinda kullandigl bir cipa olarak dikkatle izlenmektedir.
Ayrica, ilgili politika kararinda, dogal olarak, enflasyon te-
mel faktor niteligindedir. Geleneksel uygulamalara gore,
parasal sikilagtirma karar i¢in, mevcut durumda %1,5 ci-
varlarinda olan ancak inigli ¢ikigh seyreden enflasyonun
%2 bandina ¢ikmasi gerekmektedir.

Gelismis Ulkelerin Para Politikalan

Kiiresel Piyasalara Yon Verecek

Bu baglamda FED, 2014 yihinda cesitli agiklamalar yap-
mig ancak agirhkh olarak faiz artiriminda bir stire gecikme
olabilecegi mesajim vermistir. Bu nedenle, uluslararasi pi-
yasalarda 2013 yilinda faiz kaynakh yasanan gerginligin,
gecici de olsa yerini iyimserlige birakmis oldugu gozlen-
mektedir. Bu durumun devami halinde, gelismekte olan
iilkelerin para piyasalarinda da, 2014 yilinda hareketlilik-
ler goriilebilecektir. Bununla beraber, 2014 yihinda Euro
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TABLO 12.1.DI§ TICARET GELISIM HIZI (%, YILLIK)

Ihracat [thalat

2012 2013 2014* 2012 2013 2014*
Geligmis Ekonomiler 11 15 3,6 0 -0,2 34
Gelsmelde Oan 36 33 64 51 44 63
Kuzey Amerika 4 19 4.6 32 0,2 39
Latin Amerika -1,3 -14 4.4 2,6 2,3 41
Avrupa -4 4 33 -5,6 09 32
Asya 24 28 6,9 41 2 6,4

KAYNAK: WTO
*BEKLENTI

Bolgesinde de Merkez Bankasi politikalar1 dikkatle izle-
necektir. Kademeli bir biiytime seyrinde olan ve deflasyon
riski yasayan bolgede, Avrupa Merkez Bankasi, parasal
genisleme yapmay1 planlamaktadir. Bu planin hayata ge-
cirilmesi durumunda, bélgedeki ekonomik performansin
hizlanmasi s6z konusu olabilecektir. Tiirkiyenin ihracati
acisindan olumlu talep etkileri olabilecek bu gelismenin,
Euro'nun deger kaybetmesi durumunda ise olumsuz yan-
simalar gostermesi ihtimali mevcuttur.

Ekonomilerdeki Bliyume Kiresel

Ticarete Glclu Yansiyacak

Bu baglamda, diinya ticareti acisindan 2014 beklentileri-
ne bakildiginda, GSYH biiytimelerindeki hizlanmanin, dig
ticarete de yansiyacag gozlenmektedir. Tablo 12.1'deki,
2012-2013 gerceklesmelerini ve 2014 éngorilerini iceren
veriler, gerek gelismis gerekse gelismekte olan iilkelerin,
hem ihracat hem de ithalat biiytimelerinde hiz kazanaca-
g gostermektedir. Bu noktada, her iki grubun da 2013
yilinda ¢zellikle ithalatta hiz kaybettikleri diistiniildigin-
de, 2014’teki ivime kazammlarmin kiiresel ticarette fark
yaratacag ortaya cikmaktadir.

Gelismis Ulkelerde ithalat

Ivme Kazanacak

Ote yandan, tablodaki veriler gelismis iilkelerde ithalatin
2013 yilma gore %3,4 artis kaydedeceginin 6ngoriildiigiine
isaret etmektedir. Bir bagka deyisle, bu tilkelerdeki ithalat
2013 yihnda gerceklestirdigi daralmay terk edip, 2014’te
3,6 puanlik ivme kazanarak geniglemeye gececektir.

Avrupa’nin lthalat Artacak

Gelismis bolgeler baglaminda, Kuzey Amerikanim yam
sira, Avrupa’daki ithalat biylimesi de dikkat cekmek-
tedir. Zira Avrupanin toplam ithalatmin 2014 yihinda
%3,2 oraninda artmasi beklenmektedir. Bununla birlikte,
Avrupa’min dig talebindeki s6z konusu artigin, Tiirkiye’ye
yansimasinmin daha giiclii oranlarda olmasinin muhtemel



oldugunu belirtmek gerekir. Nitekim Ttirkiyenin ilk 20 ih-
racat pazari arasinda yer alan Avrupali partner iilkelerin,
2013te Turkiye'den yaptiklar: ithalatta, genel ithalatlarma
kiyasla ¢ok daha iyi bir performans sergiledikleri hatirlan-
mahdir. Bir diger ifadeyle, s6z konusu tilkelerin ithalatla-
rmin toparlanmasi, ilgili donemde Tiirkiye'ye daha giiclii
yansimustir. Bu durum, tablodaki veriler 1s181nda da acikca
gozlenmektedir.

Kiiresel Gorlinim ihracat

Icin Firsat Mesaji Veriyor

Buna ek olarak, Tirkiye'nin ihracati acisindan kritik bir
bolge olan Avrupa’daki 2014 yilina dair makroekonomik
gostergelerin de, bolgedeki gidisatin olumlu oldugunu
destekler nitelikte oldugu soylenebilir. Euro Bolgesinde
sanayi tretimi 2014 yihmn ilk 2 ayinda %1,7 oraninda artis
sergilemistir. Bunun 2013 yilinin aym déneminde gerileme
olarak kaydedildigi distintldiigiinde, bolgedeki ekonomik
aktivitenin 2014’e daha olumlu bir gidisat icinde basladig
anlasilmaktadir. Ote yandan, Euro Bolgesinde reel kesimin
gliveni, 2014 yihnm ilk ceyreginde iyimserlik kanadinda
seyretmis, tiiketici giiven endeksi ise, negatifte olmasima
ragmen yikselmeye devam etmistir. Sonug olarak, bolge
ekonomisinin aktorlerinin 2014 yilinda gidisattan daha
umutlu olduklari, bu baglamda da ilgili gostergelerin, to-
parlanmaya dair tahminlerle paralel bir gelisim gosterdik-
leri anlagilmaktadir. T{m bu bilgiler 15181nda, dig diinyadaki
ve dzellikle AB cercevesindeki ekonomik ve ticari canlan-
ma belirtilerinin, Tirkiye'nin ihracatina olumlu yansimasi
ihtimalinin giiclii oldugu ifade edilebilir.

2014, ihracat Acisindan
Daha lyi Bir Sene Olacak

Ihracata pozitif yansimalar1 olacag éngoriilen dis diin-

ﬂM it
iHRACATCILAR
MEGLISI

yaya dair bu olumlu gortiniimiin yan sira, ulusal ekono-
mideki gostergeler de, yilin ilk ¢ceyreginde iktisadi faa-
liyetin belirgin bir tempo kaybina ugramadigina isaret
etmektedir. Istihdamda hatir1 sayilir bir artis goriiliir-
ken, ihracat da artisina devam etmekte ve bunu miktar-
sal bazda gerceklestirmektedir. Secim atmosferinden
cikilan ikinci ceyrekte ise, is diinyasinda iyimserligin
devam ettigi ve piyasalardaki gerginligin azaldig1 goz-
lenmektedir. Bu baglamda, reel kesim giiven endeksi
de, 2. ceyrege dair ihracat ve tiretim artiglarinda giiclii
beklentiler olduguna isaret etmektedir. Ozet olarak,
piyasalarda ozellikle 2013 yihmin son doneminde yasa-
nan gerginlik sonrasinda, ekonominin endigse edilenin
aksine, ciddi bir durgunlagmaya maruz kalmadan yo-
luna devam ettigi gorilmektedir. Bu dinamizmin, dig
diinyadaki firsatlarla birlesmesi durumunda, 2014 yi-
Iinda, ihracatin Tirkiye ekonomisine 6énemli katkilarda
bulunma potansiyeli bulunmaktadir.

ihracatcilann 2014 yilina

yonelik pozitif beklentileri glicleniyor

TIM Ihracatct Egilim Arastirmasi 2014-1. ceyrek so-
nuclar yihin ilk ¢eyregi itibariyle Diinya, Avrupa ve
Tirkiye ekonomisine yonelik beklentilerin énceki cey-
reklere oranla belirgin bir sekilde pozitif gelistigini dog-
rular niteliktedir.

Bununla birlikte, anket sonuclarma gore yilin 2. ceyregi-
ne, {iretim ve ihracatlarmin artacagl beklentisi ile giren
‘umutlu’ ihracat¢ilarin oraninda artis oldukca dikkat cek-
mektedir. Uretim artis1 beklentisinde olanlarm oram, bir
onceki ceyrege gore, yiizde 33,9'dan yiizde 44’e, ihracat
artis1 beklentisinde olanlarin oramni ise yiizde 38,6’dan yiiz-
de 47 2'ye yiikselmis, pozitif beklentide bulunan ihracatci
yiizdeleri ortalama 10 puan artig gostermistir (Sekil 12.3).

SEKIL 12.3 2014 YILI 2. GEYREGINDEN BEKLENTILER
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KAYNAK: TIM iHRACATCI EGILIM ANKETI
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SEKIL 12.4 MEVCUT PAZARLARDA YENI MUSTERILERDEN SiPARiS ALMA ORANLARINDAKI DEGISiM
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Ayrica, anket sonuclarina gore siparis alma oranlari, yik-
selmeye baglamustir. 2. ¢eyrege dair beklentileri gosteren
bu rakamlar, yihin bu ¢eyreginde ihracatin artmaya devam
edecegine isaret etmektedir. (Sekil 12.4)

Anket sonuclari, ihracatcilarin, 2014 yili toplam mal
ihracati ongorisiniin 160 milyar dolar oldugunu gos-
termektedir.. Bununla birlikte, otomotiv, makine (sa-
vunma ve iklimlendirme dahil), c¢elik, kimya, elektro-
nik ve hazirgiyim olmak iizere, énde gelen 6 sektoriin
2014-2023 dénemindeki ihracat artis beklentisi 233,2
milyar dolar olarak belirtilmigtir.

SEKIL 12.5 SEKTOREL* BAZDA ORTALAMA IHRACAT ARTISI & 2023 HEDEFi

Ote yandan yilin ikinci ceyreginde Rusya, en yiik-
sek orandaki hedef pazar olarak belirginlesmek-
tedir. Hedeflenen pazarlarda ABD ikinci siradaki
yerini korurken, one cikan diger iilkeler, sirasiyla
Almanya, Cin ve Irak olmustur. Almanya ve Irak’in
bu donemde yeniden 6n siralarda yer almasi, bu
iki ana pazardaki kuvvetli ihracat artis1 6ngorisii-
nu desteklemektedir. Sektorlerin ihracata yonelik
2014 ongorileri ile 2023 hedefleri ve buna iligkin
gerekli olan ortalama biylime hizlarl ise, Sekil
12.5’te yer almaktadir.
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KAYNAK: TiM
“TiM IHRACAT VERILERINDEKi SEKTOR SINIFLANDIRMALARI BAZ ALINWISTIR.
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inovasyon diinyasi istanbul’da bulusuyor.

4-5-6 Aralik 2014

ICC, istanbul Kongre Merkezi

@ /turkiyeinovasyonhaftasi @ /inovasyonTR turkiyeinovasyonhaftasi.com
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L]G Inovasyon
Liderleri

1 i - TiM, Tiirkiye'nin ilk inovasyon gelistirme
E N IYI D E R E C EYI programi iINOVA-LIG ile Tiirkiye'nin “inovasyon

Liderleri”ni belirliyor! 5 farkli kategoride

|
SI Z Ko U N ' Tiirkiye'nin en inovatif sirketlerinin secilecegi
| yarismanin yildiz takimi siz olun!

www.inovalig.com




